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Excerpts from “ผู้ชายพนัธ์ุใหม่ เมโทรเซ็กชวล, A need breed of men, Metrosexual” in 

Thansetthakij on 1 Apr 2004, page 17, 22 

การขยายตวัของตลาด เกิดจากพฤติกรรมท่ีเปล่ียนไปของผูบ้ริโภคกลุ่มผูช้าย ท่ีรู้จกัดูแลรักษาผวิพรรณ
มากข้ึน และตอ้งการให้ตวัเองดูดีอยูต่ลอดเวลา พฤติกรรมท่ีเปล่ียนน้ีไม่ไดเ้กิดข้ึนเฉพาะในกลุ่ม
ชายไทยเท่านั้น และไม่ใช่ผูช้ายท่ีมีความเบ่ียงเบนทางเพศดว้ย แต่เป็นเร่ืองของผูช้ายแทท้ัว่โลกท่ีมี
การศึกษาดี  และอยูใ่นสังคมเมือง ผูช้ายกลุ่มน้ีจะมีความรู้สึกวา่การท าใหต้วัเองดูดีต่อผูพ้บเห็นเป็น
เร่ืองท่ีเหมาะสม และไม่ใช่เร่ืองน่าอาย แมจ้ะไม่เปิดเผยเต็มท่ีเหมือนผูห้ญิง แต่ก็ไม่ปิดบงัเหมือน
เม่ือก่อน  
The growth of the market has caused the changing behavior of male consumers who 

know how to take care of their skin and want to be good looking all the time. This 

behavior has not happened with only Thai men who are not homosexual but well-

educated metropolitan straight men around the world. This group of men thinks that 

having good personality and appearance is an appropriate thing, not a shame.  Although 

they do not definitely express themselves similar to women, they do not hide 

themselves like the past. 

ความเปล่ียนแปลงของผูบ้ริโภคผูช้ายยคุใหม่ ท าใหน้กัการตลาดและนกัโฆษณาใหค้วามสนใจอยา่ง
มาก พฤติกรรมของกลุ่มผูช้ายแท ้ๆ โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีเกิดข้ึนมาจากความตอ้งการของชายแทจ้ริง 
การส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมายเหล่าน้ี จึงตอ้งมีความชดัเจน เพื่อใหก้ลุ่มเป้าหมายรู้สึกอิสระท่ีจะใช ้
แมว้า่จะขดัแยง้กบัความเป็นผูช้ายแท ้ๆ ก็ตาม... 
The changing behavior of male consumers in this generation has interested marketers 

and advertisers; especially the behavior of straight men for producing goods and 

services to serves their demand. Consequently, communicating to this group must be 
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clear enough. The targeted group will feel free to use products even questions may arise 

whether they are straight or not. 

Excerpts from “Metrosexual: ผู้ชายเจ้าส าอาง, Metrosexual: Foppish Man” by 

Akekalak Yimwilai in Matichon on 15 August 2004, page 20 

เพราะเด๋ียวน้ีเทรนด์หนุ่มเจา้ส าอางท่ีมาพร้อมกบัรสนิยมและวถีิชีวติเฉกเช่นสตรีก าลงัมาแรงจริง ๆ  
Nowadays, the trend of metrosexuals who have good taste and similar lifestyle to 

women is increasingly popular. 

ไม่ตอ้งสังเกตท่ีไหนเลยครับลองเดินดูตามชอ้ปป้ิงอาเขต หา้งสรรพสินคา้ หรือตามบาร์คลบัซิครับ เรา
จะตอ้งค าถามก่อนเลยวา่ “เป็นเกยห์รือเปล่า?” เพราะหนา้ตา ผวิพรรณเนียน หญิงสาววยักระเตาะยงัสู้
ไม่ไดเ้ลย หนา้เดง้ออกขนาดน้ี ท าใหน้อ้งสาวอิจฉาตาร้อนไปตาม ๆ กนั  
This can be noticed in shopping arcades, department stores or bars. The first question 

that comes to our mind is “is he gay?” because of his smooth and fair skin which young 

women could not compete and could not avoid being jealous. 

หรือแมก้ระทัง่เส้ือผา้สไตลก์ารแต่งกาย ก็เน้ียบเฉียบซะไม่มี หน าซ ้ าบุคลิกท่าทียงัดูนุ่มนวลอ่อนโยน
ซะอีก  
Their clothes are so perfect. Moreover, their personality is so gentle. 

แต่เช่ือมัย๊ครับวา่ หนุ่ม ๆ เหล่าน้ีไม่ไดเ้ป็นเกยน์ะครับ เขากลบัชอบผูห้ญิง หรือเป็นเสือผูห้ญิงเลยก็วา่
ได ้ 
Believe it or not! They are not gay. Instead, they like women. They are probably 

womanizers. 

ถา้เป็นไปไดว้นัน้ีคุณลองเปิดอ่านนิตยสารชายดูซิครับ นายแบบหุ่นล ่าบ๊ึก ดูหยาบ ๆ น่ะมีนอ้ยแลว้
อยา่งเช่น โฆษณาขายน ้าหอมหรือเส้ือผา้ นายแบบเน๊ีย ตอ้งมีเคา้โครงหนา้คลา้ยผูห้ญิง ส่วนสไตลแ์ละ
อารมณ์ของการโพสตท์่า ตอ้งสะทอ้นถึงอารมณ์สุนทรียแ์ละอ่อนโยน  
You can see in men’s magazines and you will find that there are rarely macho and 

muscular models in advertisements of perfume or clothes. Today, male models must 

have feminine face. Their styling and posing must reflect beauty and gentleness. 

แต่ขณะเดียวกนัตอ้งมีกลา้มเน้ือท่ีกระชบัไม่ใหญ่จนเกินไป ขอใหพ้อดูดี ซ่ึงถือวา่เป็นรูปแบบหน่ึงของ
เทรนดผ์ูช้ายเจา้ส าอางยคุใหม่ ซ่ึงมีแนวโนม้ในการขยายตวัอีกต่อไปในอนาคต  
Their muscles must be firm and not too big. It should look good. This is a trend of 

metrosexual has a tendency of expanding in the future. 
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Excerpts from “ผู้ชายเมืองกรุงเปลีย๊นไป๋, Metropolitan men have changed” by Rati 

Panthawi in Thansetthakij on 28 Nov 2004, page 22 

Metrosexual คืออะไร?  และมนัจะไปเก่ียวกบัการสร้างแบรนด์อยา่งไร ? แน่นอนครับ 
Metrosexual นั้นอยา่งท่ีเราก็พอจะรู้กนัอยูคื่อหมายถึงกลุ่มผูช้ายส าอางเมืองกรุงอายชุ่วง 25-35 ปี ท่ีมี
ความสนใจในการดูแลความเน๊ียบและสุขภาพตวัเอง มากกวา่ยคุก่อน ๆ และมากกวา่ผูช้ายปกติทัว่ ๆ 
ไป  อยา่งไรก็ตามถึงแมค้วามละเอียดอ่อนในการดูแลตวัเองของพวกเขาเหล่านั้นอาจท าใหเ้กิดอุปนิสัย
บางอยา่งท่ีคลา้ยผูห้ญิงแต่พวกเขายงัเป็นผูช้ายเตม็ตวันะครับ 

What is Metrosexual? How does this involve branding?  As we know, Metrosexual is a 

group of metropolitan men who pay attention to themselves aged 25-35 years old.  They 

are interested in taking care of their personality to perfection and give importance to 

own health more than ordinary men. However, their delicate face and body appearance 

can cause questions on their feminine behavior but still they consider themselves 

straight. 

การท่ีมีอุปนิสัยบางอยา่งกระเดียดไปทางผูห้ญิงน่ีเองท าให้ผูช้ายท่ีเป็น Metrosexual พวกน้ีไม่ค่อย
เตม็ใจจะยอมรับวา่เป็น Metro-sexual... 

Due to their feminine behavior, metrosexuals are not willing to accept that they are 

metrosexuals. 

ใครมีสินคา้ท่ีจะตอ้งการเจาะกลุ่มเหล่าน้ีก็คงตอ้งเร่ิมจากการก าหนดกลุ่มเป้าหมายใหช้ดัเจน และลอง
ศึกษาพฤติกรรมใหล้ะเอียด ส าหรับ Metrosexual ชาวไทยอยา่เพิ่งไปผลีผลาเหมาสรุปวา่จะเหมือน
โลกตะวนัตกไปเสียทุกอยา่งนะครับ เพราะคนไทยยงัรู้สึกเขินอายท่ีจะบอกวา่ตวัเองเป็น 
Metrosexual ครับ  
Producers who aim to target this group must start clearly specifying the targeted group 

and study their behavior thoroughly. For Thai metrosexuals, it should not be too urgent 

to conclude that all their characteristics are the same as Western ones because Thais are 

still being shy to tell that they are metrosexual. 

Excerpts from “Metrosexual กบัมุมมองผู้ชายยุคใหม่, Metrosexual and the view 

towards new-generation men” by Woraphan Moongwicha and Narong 

Phopreuksanan in Manager Weekly on 10 Jan 2005, page B8 

ความหมาย 2 ค า คือ metro และ sexual ค  า metro  ในความหมายของ เมืองหรือคนท่ีใชชี้วติในเมือง 
ส่วน sexual ในท่ีน้ีมกัมีความหมายแสดงไปพวัพนักบัลกัษณะของกลุ่มเกยค์วามหมายของกลุ่มของ 
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metrosexual “มกัเป็นผูท่ี้ตระหนกัถึงการรักษารูปร่างหนา้ตา การแต่งกายละเอียดอ่อน และโรแมน
ติก” ซ่ึงในลกัษณะท่ีหลายคนคงมองภาพในเชิงเกย ์ค  ากล่าว metrosexual ถูกบญัญติัจาก Mark 

Simpson ในปี 1994 ซ่ึงภายหลงัค าน้ีไดถู้กถ่ายทอดต่อในส่ือต่างๆ เขาไดตี้พิมพเ์ร่ืองราวของ 
metrosexual บน online magazine Salon.com ในปี 2002  ค าน้ีไดต้กเป็นท่ีนิยมแพร่หลายใน
หลายวงการ โดยเวบ็ไซตน้ี์ไดก้ล่าวถึง metrosexual มกัหมายถึง ชายหนุ่มท่ีมีความสามารถในการ
จ่าย อาศยัในเมืองเพราะนัน่หมายถึงซ่ึงแวดลอ้มไปดว้ย สถาบนัเทิงชั้นน า คลบั ยมิ เขาอาจจะเป็นกลุ่ม
ของเกย.์...โดยบุคลิกภายนอกอาจบ่งช้ีการเป็นเกยไ์ดล้  าบาก มีทั้งสุภาพเรียบร้อยจนเหมือนผูช้ายทัว่ ๆ 
ไป โดยท่ีลกัษณะอนัน้ีจะไม่กล่าวรวมถึงกลุ่มแปลงเพศ (Transexual) หรือการแต่งกายเลียนแบบ
หญิง (Transvestitism)  

As for the meaning of “metro” and “sexual”, metro means metropolitan or people who 

live in a big city whereas “sexual” has the meaning which relates to gay men. Thus, the 

meaning of metrosexual is “a man who pay attention to taking care of their physical 

appearance, grooming and romance.” Most of people see this as gay men.  The term 

“metrosexual” was coined by Mark Simpson in 1994 and it has later been used in mass 

media.  He published a story of metrosexual on Salon.com, an online magazine which 

spread popular use of the term to various fields.  According to the website, metrosexual 

is a young man who has purchasing power. He lives in a big city where he can be 

surrounded by bars, clubs and gyms. He may be gay but he cannot be easily figured out 

as a gay man by his appearance. He is as gentle as an ordinary straight man. These 

characteristics do not include transsexual or transvestitism. 

Excerpts from “สินค้าแห่ฉีกกระเป๋า ‘เมโทรเซ็กชวล’, Products parade to tear 

Metrosexual’s wallets apart” in Thansetthakij 4 Sep 2005, page 17 

จบัตาพฤติกรรมชายไทยชอบแต่งตวัมากข้ึน  ผูป้ระกอบการหวัใสส่งสินคา้กลุ่มป้อน… 

The behavior of Thai men is noticeable that they like to dress up more.  Smart 

manufacturers have launched products to serve them. 

จากพฤติกรรมการจบัจ่ายใชส้อยโดยเฉพาะกลุ่มผูช้ายรุ่นใหม่ท่ีเร่ิมใหค้วามส าคญักบัเร่ืองการแต่งตวั
และการเสริมสร้างบุคลิกเพื่อสร้างความมัน่ใจใจตนเองมากข้ึน  ส่งผลใหก้ลุ่มผูช้ายกลายเป็นเซ็กเมนต์
ใหม่ท่ีบรรดาผูป้ระกอบการสินคา้ต่าง ๆ ใหค้วามสนใจ  โดยไดพ้ยายามหาสินคา้ท่ีสามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มอยา่งต่อเน่ือง  
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Due to buying behavior of new-generation men who pay more attention to their 

grooming and improvement of their personalities to gain confidence, they have become 

a new segment which producers of various products are taking with much interest and 

continuously sourcing products which serve their demand.  

Excerpts from “‘เบ็คส์’ คว้าต าแหน่งหนุ่มเมืองเจ้าส าอาง !, ‘Becks’ voted as metrosexual !” 

in Bangkok Today on 20 Oct 2005, page 20 

 “เดวดิ เบค็แฮม” กปัตนัทีมชาติองักฤษและสามีสุดท่ีรักของ “วกิตอเรีย เบค็แฮม” ไดรั้บการโหวตให้
เป็นผูช้ายสมยัใหม่ท่ีมีไลฟ์สไตลท่ี์เรียกกนัวา่ “เมโทรเซ็กชวล” (Metrosexual) ตามรายงานของ
หนงัสือพิมพเ์ดอะ ซนั 

“David Beckham”, a captain of British soccer team and a beloved husband of “Victoria 

Beckham”, got voted to be a man who has a lifestyle of Metrosexual according to the 

Sun. 

นอกจากจะเป็นผูช้ายท่ีเซ็กช่ีและเป็นหนุ่มในฝันของสาว ๆ ทัว่โลกแลว้ ล่าสุด “เดวดิ เบค็แฮม” ยงัถูก
ยกต าแหน่ง “เมโทรเซ็กชวล” ซ่ึงเป็นเทรนดข์องผูช้ายเมืองท่ีชอบการดูแลตวัเองมากเป็นพิเศษ ไป
ครองเป็นท่ีเรียบร้อย  
Apart from being a sexy man and a dream man of many women around the world, 

“David Beckham” has been honored as “metrosexual” which is a trend of city men who 

like paying special attention to themselves. 

Excerpts from “แฉความลบัหนุ่มเมโทรเซ็กชวล, Uncover the secret of metrosexual” in 

Bangkok Today on 15 Dec 2005, page 17 

ตีแผห่นุ่มเมโทรเซ็กชวล ท่ีแทเ้ป็นผูช้ายทั้งแท่ง แต่เป็นหนุ่มไฟแรงท่ีกลา้สนใจกระแสใหม่ ๆ ใน
สังคม จึงกลายเป็นหนุ่มเจา้ส าอาง นิยมของแบรนดเ์นมราคาแพง ฟันธงไม่ใช่เกย ์แต่เป็นผูช้ายท่ีขอบ
แต่งตวั ยอมเสียเงินเพื่อภาพลกัษณ์ท่ีดูดี และจะเป็นเทรนด์ของผูช้ายในยคุต่อไป   
Metrosexuals have disclosed that they are actually straight.  They are energetic guys 

who are interested in up-to-date trends in society.  That is why they pay attention to 

their appearance and like expensive stuffs with designer brands. It can be guaranteed 

that they are not actually gay but they can spend money easily for their good image.  

This will be a trend of men in this new age.  
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หนุ่มเมโทรส่วนใหญ่นิยมเขา้ร้านท าผมท่ีทนัสมยั และเกือบทุกคนตอ้งใชน้ ้าหอมจนเป็นส่ิงท่ีจ  าเป็น
ขาดไม่ได ้นอกจากนั้นยงัเป็นหนุ่มท่ีดูแลผวิพรรณเป็นอยา่งดีเช่นเดียวกบัผูห้ญิงหรือมากกวา่ดว้ยซ ้ า...  
Most metrosexuals prefer going to modern salons and most of them like using 

perfumes. More than that, they take special care of their skin similar to or more than 

women do. 

อยา่งไรก็ตาม ดร.อญัชลี ยงัคอนเฟิร์มวา่ เมโทรเซ็กชวลไม่ใช่หนุ่มเกย ์หรือชายชอบชายแน่นอน
เพราะหนุ่มประเภทน้ีก็อยากมีคู่ชีวติท่ีดี มีบุคลิกดี แต่งตวัดี โดยท่ีเขาไม่ใหค้วามสนใจผูห้ญิงประเภท
แม่บา้นหรือมีฐานะดี  ซ่ึงหากจะยกตวัอยา่งของหนุ่มเมโทรเซ็กชวลในตอนน้ี ท่ีเห็นชดัเจนก็ตอ้งยก
ให ้เดวดิ เบคแฮม และหนุ่ม เจมส์บอนด ์ ส่วนคนไทยขอไม่ยกตวัอยา่ง  
However, Dr. Anchalee confirmed that metrosexual is not a gay man or a man because 

they also want to have a good life partner who is well-dressed and a good personality. 

They are not interested in a kind of woman who is a good housewife and a wealthy 

woman.  The clear example of metrosexual is David Beckham. For metrosexuals in 

Thailand, she did not want to give any examples. 

Excerpts from  ““เมโทรเซ็กชวล” ชายแท้ใส่ใจสุขภาพ เทรนด์ฮิตปี 49, “Metrosexual”, 

straight men who pay attention to their health, is the trend of 2006” in Manager 

Weekly on 26 Dec 2005, page B1 

ทวา่ ในช่วงปลายปี 2548 น้ี โอกิลวีฯ่ ไดท้  าการวิจยัพฤติกรรมของคนกลุ่มน้ีมากข้ึนโดยเจาะจงไปยงั
กลุ่ม “เมโทรเซ็กชวล” เพื่อศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกในทุกดา้น  โดยก าหนดกลุ่มคนเมืองในกรุงเทพฯ ท่ี
เป็นชายแท ้อาย ุ25-55 ปี มีรายไดต้ั้งแต่ 40,000 บาทข้ึนไป ซ่ึงจากการส ารวจพบวา่ ชายเมโทร
เซ็กชวลกลุ่มน้ีจะใหค้วามส าคญัเร่ืองสุขภาพและความงามอยา่งมากตั้งแต่ศีรษะจดปลายเทา้ รวมทั้ง
เป็นกลุ่มท่ีมีก าลงัซ้ือสูง นอกจากน้ียงัใหค้วามสนใจเร่ืองเทคโนโลย ีการเรียนรู้ ชอบการเปล่ียนแปลง 
ท่ีส าคญัเป็นกลุ่มผุมี้อาชีพการงานมัน่คงและรายไดสู้ง  
However, Ogilvy did a research on the behavior of this group, especially “metrosexual” 

for studying deeply in their behavior in every dimension.  The population was a group 

of metropolitan straight men aged 25-55 years old and earned more than 40,000 a 

month. It is found that they pay much attention on their health and beauty from head to 

toe. They also have high purchasing power, take an interest in technology, like learning 

and changing. The most important thing is that they have a stable career with high 

income. 
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Excerpts from “สับเมโทรเซ็กชวล ‘พนักร’ น าพนัธ์ุเกย์, Criticize Metrosexual ‘Pankorn’, 

a leader of gayness” in Thai Post on 11 Jan 2006, page 1 and 3  

กลุ่มเกยก์ารเมืองไม่พอใจ “ดงั-พนักร” ท าเทปเมโทรเซ็กชวล ท าคนเขา้ใจผดิ ไม่กลา้เปิดเผยความจริง 
หวัน่สังคมสับสน กลุ่มเฝ้าระวงัย  ้าสิทธิส่วนบุคคลตอ้งรับผดิชอบสังคมดว้ย   
A group of gay activists called a political gay group was not satisfied with Pankorn or 

Dang’s album called Metro-sexual. They thought that he made people misunderstood 

about metrosexuals and he did not dare to reveal his truth.  They also worried that 

people in society would be confused.  The cultural control group cautioned that he had 

to be responsible for society although it was his personal rights to do so. 

ประณาม “ดงั-พนักร”ตวัการท าใหค้นเขา้ใจผิด มองวา่ผูช้ายส าอางเขา้ข่ายเกย-์ตุด๊ แกนน าเกยส์ับมิว
สิกเพลง เจบ็ (มาก...มาก) เสนอภาพชายนอนดว้ยกนับนเตียง บ่งบอกชดัเจนไม่ควรปิดบงัความเป็น
จริง จ้ีผูเ้ก่ียวขอ้งจบัตาหวัน่สังคมสับสน ดา้น ผอ.กลุ่มเฝ้าระวงัทางวฒันธรรมรับดูอยู ่ ช้ีถึงเป็นสิทธิ
ส่วนบุคคลก็ตอ้งรับผดิชอบต่อสังคมดว้ย  
Dang or Pankorn has been blamed that he has caused misunderstanding that 

metrosexual is queer or gay.  His music video “Jeb Mak Mak…” portrayed two men 

sleeping together on a bed. This revealed his real sexual identity so he should not hide 

the truth.  They asked any involved sections to keep an eye on this issue which they 

were afraid that it would make people confused.  Meanwhile, the director of Cultural 

control group also kept an eye on it. She warned that he had to be responsible for 

society although it was his individual rights. 

หลงัจากมีเสียงฮือฮาถึงรูปแบบอลับั้มใหม่ของ ดงั-พนักร บุณญะจินดา ท่ีออกมาในรูปแบบเมโทร-
เซ็กชวล ชูลกัษณะความเปิดกวา้งทางความคิดของเพศชาย การแต่งกาย การรักสวยรักงาม ดูแลตวัเอง
มากเกินใน ท าใหส้ังคมมองภาพของดงั-พนักร อยูใ่นกลุ่มของบุคคลท่ีมีความหลากหลายทางเพศ หรือ
เป็นเพศท่ีสาม หลายฝ่ายจึงวิพากษว์จิารณ์ถึงความไม่เหมาะสมในการน าเสนอตวัเองและผลงานออก
ทางส่ือต่างๆ โดยล่าสุดในมิวสิกวดีิโอเพลงเจบ็ (มาก...มาก) ซ่ึงออกอากาศมาตั้งแต่เดือนธนัวาคม 
2548 ไดน้ าเสนอภาพท่ีส่ือวา่เป็นกลุ่มขายรักชายนอนอยูด่ว้ยกนับนเตียง  
After having many critiques about the new representation of Pankorn Boonyachinda or 

Dang in his album which he is presented as metrosexual who has independent thinking 

and pay too much attention to their appearance, people in society has judged him from 

his look as a person in a sexual diversity group or a third sex. Many social organizations 
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have criticized how he presented himself and his works in media inappropriately.  

Especially, his music video “Jeb Mak Mak”, which has been on air since December 

2005, can be interpreted as a group of chai-rak-chai (homosexuals). 

นายนที ธีระโรจนพงษ ์ หวัหนา้กลุ่มเกยก์ารเมือง กล่าวในประเด็นน้ีวา่ อยากบอกวา่ปัญหาน้ีมีมานาน
แลว้ เม่ือก่อนคนมองวา่ผูช้ายเรียบร้อยเป็นเกย ์เป็นตุ๊ด สมยัน้ีคนก็มกัจะมองวา่คนท่ีเป็นเมโทร
เซ็กชวล เป็นเกย ์เป็นตุด๊ เช่นเดียวกนั ทั้งน้ีเพราะมีพวกเกยท่ี์ไม่ยอมรับตวัเองเอาช่ือกลุ่มมาอา้ง คนก็
เขา้ใจผดิ ๆ หมด  
Nathee Theerarochanapong, a leader of political gay group, mentioned, “This problem 

has existed for a long time. In the past, people understood that gentle, neat and tidy men 

are queer or gay. Similar to these days, people see metrosexuals as gay men and queers. 

This is because there is a group of gay men using this word to hide their sexual 

identity.” 

“อยา่งดงั พนักร น าเสนอแนวเมโทรเซ็กชวลแต่กลบัแสดงออกเกินกวา่เหตุ คนดูก็รู้วา่เป็นอะไร ไม่
ตอ้งเอากลุ่มเมโทรฯ มาบงัหนา้ คนเขา้ใจผิดหมด และข้ึนช่ือวา่เป็นศิลปิน เป็นคนของสังคม ควรมี
ความรับผดิชอบต่อสังคม ต่อแฟนเพลง เป็นอยา่งไรก็ควรน าเสนอในแบบของเรา ไม่ใช่แอบแฝงไป
วนัๆ กลายเป็นพวกหลอกลวงสังคม คนเขา้ใจผดิหมด อยา่งในมิวสิกวดีิโอเพลง เจบ็ (มาก...มาก) มี
ฉากชายรักชายนอนงอนกนั นอนโกรธกนับนเตียง ภาพมนัส่ือออกมาชดั อยา่งน้ีตอ้งการจะบอกอะไร 
คนเคา้มองก็รู้ ในฐานะท่ีเราเป็นศิลปินทอยา่งน้ีจะส่งผลไปถึงสึงคมอยา่งแรกคนจะมองวา่กลุ่มเมโทร
ฯ ก็คือพวกเกย ์กลุ่มผูช้ายเรียบร้อยกลายเป็นเกย ์ท่ีส าคญัผูห้ญิงก็จะไม่ค่อยแน่ใจในผูช้ายกลุ่มน้ี 
ระแวงวา่จะเป็นเกยไ์ปหมด แลว้ก็เกิดปัญหา หรือคนท่ีเป็นเมโทรฯ ก็อาจจะเบ่ียงเบน หรือเขา้ใจวา่
ตวัเองเป็นเกยไ์ปเลยในท่ีสุด”   
“Dang or Pankorn has represented Metrosexual too extremely on his own way.  Viewers 

have already known what he is.  He is using the term to hide his sexual identity. This 

makes people misunderstand about metrosexual. As an artist, he should be responsible 

for society as well as his fans.  He should accept and present what he is. He should not 

be closeted and lie to society.  There is a love scene of arguing men in his music video 

“Jeb Mak Mak”. It’s so obvious. What would he like to tell then? As an artist, he is very 

influential to society that Metrosexual will be judged as gay men. The most important 

thing is that women will not feel confident with metrosexuals because they will be 
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misunderstood as gay men. Moreover, metrosexuals are probably confused with their 

sexual identity and turned out to be gay at the end”. 

Excerpts from “รู้จักเมโทรเซ็กชวล...ผู้ชายพนัธ์ุใหม่  แมนทั้งแท่ง...(ไม่) ‘แอบปริตุ๊ด’,  Get to 

know Metrosexual…A new breed of men: They are straight men and (not) 

‘closeted gay men’” in Matichon Weekly on 13 Jan 2006, page 30 

อา้ปากคา้ง เพราะหนุ่มเมโทรส่วนใหญ่นิยมใชบ้ริการร้านท าผมประเภทแฮร์ซาลอนมากวา่ร้านท าผม
ธรรมดาถึงเท่าตวั  
It is shocking that the number of metrosexuals who prefer going to hair salons instead of 

barber shops is twice times that of ordinary men. 

อา้ปากคา้ เพราะหนุ่มเมโทรนิยมท าสีผม อบไอน ้า ท าไฮไลต ์ทรีตเมนต ์ท าเล็บมือ เล็บเทา้
เช่นเดียวกบัผูห้ญิง  
It is shocking that metrosexuals also doing hair coloring, streaming, highlighting, hair 

treatment, and having manicure like women  

เห็นไลฟ์สไตลใ์กลเ้คียง ผูห้ญิง แมค้นทัว่ไปหลายคนอาจนึกตั้งค  าถามและแอบมีค าตอบอยูใ่นใจวา่ 
ต่อให้อมพระมาพดูก็ไม่เช่ือวา่เขาคือแมนทั้งแท่ง  
From their lifestyles which are indifferent from women, people may have questions in 

their mind about them being straight or not, even if they swear to god that they are 

straight (par 29). 
แต่พรรณีบอกวา่ หนุ่มเมโทรคือผูช้ายท่ีใหค้วามส าคญักบัรูปลกัษณ์ภายนอกไม่ใช่ตุด๊ ไม่ใช่เกย ์“เจมส์ 
บอนด”์ คือ โรล โมเดล ท่ีอธิบายความเป็นหนุ่มเมโทรไดดี้ท่ีสุด  
However, Pannee told that metrosexuals are men who pay much their attention to their 

physical appearance.  They are not faggots or gay men.  James Bond can be used as a 

role model to describe metrosexuality, 
อีกดา้น หนุ่มเมโทรคือตวัอยา่งท่ีดี มีความเป็นแฟมิล่ีแมน ชายกลุ่มน้ีลองไดมี้ลูกจะช่วยภรรยาดูแลลูก
ไดเ้ป็นอยา่งดี  
Another side of metrosexual is that they are family men. When they have their own 

children, they help their wives in looking after them. 
เขาสามารถจะเปล่ียนผา้ออ้ม ชงนม ท างานลกัษณะน้ีไดดี้ไม่แพผู้ห้ญิง 

They can change diapers or make milk as well as women do.  
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หนุ่มเมโทรคือชายแท ้แมนทั้งแท่ง ไม่แอปปริตุด๊ เหมือนท่ี “กอ้ง”ปิยะ เศวตกุล ใหค้  าจ  ากดัความผูช้าย
แท ้ๆ บางคนไม่เคยรู้ตวัเองเป็นเกย ์จนกระทั้งวนัหน่ึงมีบทเรียนบางอยา่งมาใหพ้ิสูจน์แลว้ถึงสัจธรรม
วา่ตวัเองมีต่อม “แอปปริตุด๊” อยูเ่ช่นเดียวกนั”  
Metrosexuals are straight men and not closeted gay men. Kong or Piya Sawetthakul 

clarified that some straight men does not know they are gay themselves until they learn 

a lesson and could prove that they are closeted gay men. 

“ถา้เจอแป้งตองพื้นเบอร์ 4 ละก็ เขาเป็น ‘นอ้งเตยสาวเกยค์วนี’ เพศเดียวกบัคุณแน่ ๆ” กอ้งบรรยายถึง
ผูช้ายแอปปริตุด๊ ไวใ้นหนงัสือ “แทงหลงักะเทย” ไวอ้ยา่งนั้น  
“If you found his foundation power no. 4, please realize that he is actually your gay 

friend who has the same gender as you,” described Kong about closeted gay men in his 

book “Stab Kathoey’s back.” 

Excerpts from “ถุงยางแฟร์จับโฮโม-เมโทรเซ็กชวล, Fair condom targets Homo-

Metrosexua” in Manager Daily on 26 Mar 2006, page 28 

ส าหรับแนวโนม้ของตลาดปัจจุบนัน้ี ผูช้ายท่ีมีรูปแบบการใชชี้วติแบบ Metrosexual เพิ่มข้ึนอยา่ง
ต่อเน่ืองเห็นไดจ้ากสินคา้หลายประเภทในตลาดไดแ้ตกไลน์สินคา้จบักลุ่มผูช้ายท่ีมีรูปแบบชีวติ
ดงักล่าวน้ีมากข้ึน ดว้ยพฤติกรรมของกลุ่มผูช้าย Metrosexual ส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญัของเร่ืองการ
ดูแลใส่ใจตวัเอง และเป็นตวัของตวัเอง โดยค านึงถึงความสะดวกสบายในการใชง้านและความ
ปลอดภยัเป็นอนัดบัแรก  
As for the recent trend of market, a number of men who have lifestyle as Metrosexual 

have continuously increased.  This can be seen through product lines which are 

targeting metrosexuals more. The behavior of most Metrosexuals is that they are paying 

attention to taking care of their appearance and being independent.  Their first concern 

is about practicality and safety of products  

ดงันั้น บริษทัฯ จึงไดเ้ปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ “ถุงยางอนามยั แฟร์ สมาร์ท” (Faire Smart Condom) 
เพื่อตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มผูช้าย Metrosexual โดยเฉพาะไดป้รับรูปลกัษณ์ ออกแบบ
ผลิตภณัฑใ์หม่ ดว้ยแพกเกจโทนสีเอิร์ธโทน น ้าตาลเขม้ ส่ือถึงความสมาร์ท อบอุ่น หนกัแน่นและเพิ่ม
ความพิเศษดว้ยลูกเล่นเท่ๆ เป็นซีรีส์รูปหนา้คน  
Therefore, “Fair Smart Condom” has been launched to serve the demand of 

metrosexuals by repackaging the product to earth-tone color which aims to symbolize 
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smartness, warmth, strength.  Moreover, a series of facial pictures have been added as a 

small gimmick of the product. 

นอกจากนั้นยงัเร่งท าตลาดรุ่นใหม่ท่ีออกมาเม่ือปลายปีท่ีแลว้คือ รุ่น เอก็ซ์ เทน ท่ีเจาะกลุ่มโฮโม
เซ็กชวลเป็นหลกั จ าหน่ายในราคา 50 บาทต่อกล่องมี 3 ช้ิน  
In addition, the company has actively targeted a new generation market, which is 

mainly homosexual since the end of last year by launching Xten series distributed at 50 

THB per 3-piece pack. 

Excerpts from “สินค้าเมโทรเซ็กชวลเดือด ทุกค่ายดันตลาดโตกว่า 20%, Metrosexual 

products are hot.  Every company is pushing the market to grow more than 20% 

of market growth” in Thansetthakij on 1 Jun 2006, page 17 

ทพัสินคา้ผูช้ายฟิตจดั จบัตาไลน์นอกกลุ่มเมกอพัแจง้เกิดรับตลาดโตกวา่ 20% ต่อปี เหตุชายไทยหนัมา
ใส่ใจตวัเองและตอ้งการการยอมรับจากสังคมมากข้ึน…. 

Parades of men’s products are stronger. Product lines apart from cosmetic products 

should be monitored. It has become a trend and growing at 20% per year.  The reason is 

that Thai men pay more attention to their appearance and the need for more social 

acceptance. 

จากความใส่ใจหรือสนใจดูแลตวัเองมากข้ึนของผูช้าย โดยเฉพาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีเป็นวยัรุ่นถึงวยั
ท างานอายรุะหวา่ง 15-49 ปี ซ่ึงเหตุผลหลกันั้น นอกเหนือจากใส่ใจตนเองมากข้ึนแลว้ ยงัตอ้งการให้
ตนเองดูดีโดยเฉพาะเวลาตอ้งเขา้กลบักลุ่มเพื่อนหรือท่ีท างาน ส่งผลใหปั้จจุบนัมีสินคา้ส าหรับผูช้าย
โดยเฉพาะออกมามากข้ึน  ส่วนใหญ่ยงัคงเป็นในกลุ่มของเคร่ืองส าอางท่ีใชส้ าหรับผวิหนา้  
Apart from paying more attention to taking care of their appearance, a new generation 

of teenagers to working adults aged 15-49 years old need to look perfect among friends 

and colleagues.  As a result, there are more products made especially for men in the 

market.  The majority of products belong to a group of facial cosmetic products. 

Excerpts from “ผู้ชายยุคเหลก็ต้นต านานเมโทรเซ็กชวล ?!?, Men in the iron age as the 

legend of metrosexual ?!?” in Manager Daily on 3 Aug 2006, page 34 

นกัวจิยัพบหลกัฐานใหม่บ่งช้ีวา่ผูช้ายยคุเหล็กเม่ือไม่ก่ีพนัปีก่อน รักสวยรักงามไม่ต่างไปจากผูห้ญิง 
หรือศพัทส์มยัใหม่เรียกวา่ เมโทรเซ็กชวล นัน่เอง 
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The research found a new trace showing that men in the iron age thousand years ago 

were also beauty-concious similar to women.  They can also be called as metrosexual. 

Excerpts from “เกย์-เมโทรเซ็กชวล มาแรง,  Gay-Metrosexual is popular” in 

Thansettakij on 14 Sep 2006, page 24 

มาถึงวนัน้ีกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีไดรั้บการจบัตามองอยา่งมากในช่วง 1-2 ปีน้ีก็คือ กลุ่มเมโทรเซ็กชวลซ่ึงเป็น
กลุ่มผูช้ายท่ีมีบุคลิกดี เน้ียบ รู้จกัแต่งหนา้และใชเ้คร่ืองส าอางเหมือนผูห้ญิง ซ่ึงปัจจุบนัมีสินคา้หรือ
บริการท่ีออกมารองรับความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มน้ีเพิ่มมากข้ึน  ส่วนใหญ่จะเป็นสินคา้ท่ีเก่ียวกบั
การเสริมสร้างบุคลิก อยา่งเช่น เคร่ืองส าอาง เส้ือผา้ อาหาเสริม และสถานออกก าลงักาย  
A group of consumers which has been observed for a few years is called the 

metrosexual, a group of men possessing very admirable personalities.  They know how 

to put on makeup and use cosmetics like women. Currently, there have been more 

products or services launched to serve the demand of this group. Most products or 

services are used to improve their appearance and personality like cosmetics, trendy and 

fashionable clothes, food supplements and fitness centers. 

ในสายตาของ ภูสิต เพญ็ศิริ กรรมการบริหาร บริษทั นาโน เซิร์ช จ ากดั ซ่ึงเป็นนกัวจิยัการตลาดท่ีให้
ความสนใจตลาดผูบ้ริโภคผูช้ายไดใ้หค้วามเห็นวา่ปัจจุบนัผูบ้ริโภคกลุ่มเมโทรเซ็กชวลจดัเป็นตลาด
ใหญ่ ซ่ึงมีก าลงัซ้ือสูง เพราะเป็นกลุ่มท่ีรวมเอาผูช้ายรักเพศเดียวกนัไม่วา่ เกย ์ตุ๊ด กะเทย เขา้รวมอยูใ่น
กลุ่มเดียวกบัผูช้ายท่ีใหค้วามส าคญักบัการปรุงแต่งบุคลิกใหดู้ดีดว้ยการแต่งหนา้ แต่งตวั   
In the view of Phusit Pensiri, an executive director of Nano Search Co. Ltd. and a 

marketing researcher, who is interested in the market of male consumers, he thought 

that a group of metrosexual consumers is a big market with high purchasing power 

including chai-rak-chai (literally men who love men) consisting of gay men and 

kathoey in the same group of straight men who pay special attention to improving their 

personality by wearing makeup and being conscious on good grooming  

…เน่ืองจากผูช้ายท่ีไลฟ์สไตลเ์มโทรเซ็กชวลจะเป็นกลุ่มท่ีมีก าลงัซ้ือสูงดว้ยรายไดท่ี้สูงกวา่คนปกติถึง
สองเท่า ท าใหช่้วงหลงัมีสินคา้หลายรายออกสินคา้มาจบัลูกคา้กลุ่มดงักล่าว แมแ้ต่ประกนัชีวติสมยั
หน่ึงไม่เปิดรับ แต่วนัน้ีบริษทั ฟินนัซ่าประกนัชีวติฯ ก็จดับริการประกนัชวัติมาเพื่อลูกคา้คนรักเพศ
เดียวกนัโดยเฉพาะ   
…Due to the high purchasing power of metrosexuals, which is 2 times higher than 

ordinary people, many products have been recently launched to target this group of 
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customers.  Even insurance companies, which did not welcome gay clients in the past, 

are providing a specific service for kon rak phet diew kan (literally men who love the 

same sex) such as Finansa Life Assurance Co., Ltd.  

นอกจากสินคา้หรือบริการแลว้ เม่ือเร็ว ๆ น้ี มีกลุ่มผูรั้กเพศเดียวกนัท่ีใชช่ื้อวา่คณะกรรมการบริหาร
องคก์ารเทศกาลไพรดแ์ถลงข่าวจดังานปาร์ต้ีคนรักเพศเดียวกนั ภายใตช่ื้อ บางกอกสมานฉนัท ์2549 
ในวนัท่ี 28 ตุลาคม ถึง 5 พฤศจิกายนน้ี …  
Apart from products and services, a group of homosexuals called the Committee of 

Pride Parade has recently announced a party of kon rak phet diew kan (literally men 

who love the same sex) under the name “Bangkok Reconciliation 2006” on 28th 

October – 5th November… 

แนวโนม้ตลาดเกย ์หรือเมโทรเซ็กชวล เป็นตลาดท่ีมีขนาดใหญ่และน่าสนใจทั้งน้ีไดมี้การส ารวจ
พบวา่ชายไทย 1 ใน 3 เป็นเกย ์นัน่หมายถึงมีชายไทยเกือบ 10 ลา้นคนท่ีเป็นเกยมี์ทั้งท่ีแสดงออกและ
ไม่แสดงออก บวกกบัสังคมใหก้ารยอมรับเพศท่ีสามมากข้ึน ท าใหผู้บ้ริโภคกลุ่มน้ีกลายเป็นตลาดท่ี
สินคา้หรือบริการต่างใหค้วามสนใจกนัมา  
The market potential for products and services catering to gay men or metrosexuals is 

big and interesting.  A study shows that 1/3 of Thai men are gay, meaning more than 10 

million Thai men are either openly gay or closeted. More acceptance of phet-thi-sam 

(literally third sex) in Thai society has made this group of consumers a prime target of 

products and services. 

Excerpts from “ไบโอฯ บุกสกนิแคร์ ป้ัน “CTRL” เขย่าบัลลงัก์ “นีเวีย”, Bio attacks the 

market of skincare products with the brand “CTRL” to shake “Nivea’s” throne” 

in Manager Weekly on 9 Oct 2006, page B7 
ดว้ยอตัราการเติบโตท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองในตลาดเมโทรเซ็กชวล หรือกลุ่มสินคา้ส าหรับผูช้าย 
โดยเฉพาะสินคา้กลุ่มผลิตภณัฑบ์ ารุงผวิท่ีมีการเติบโตสูงถึงกวา่ 100% ท าใหช้ดัเจนข้ึนวา่ ตลาดเมโทร
ฯ ไม่ใช่เพียงกระแสแฟชัน่ท่ีเกิดข้ึนเพียงชัว่คราวอีกต่อไป แต่กลายเป็นเทรนดท่ี์ไดรั้บความสนใจจาก
ผูช้ายจริง ๆ เช่นเดียวกบัสินคา้ส าหรับผูห้ญิง จากแนวโนม้ดงักล่าว ส่งผลใหมี้ผูเ้ล่นรายใหม่โดดเขา้
มาร่วมแจมในตลาดน้ีมากข้ึน… 
The sales rate of metrosexual market is continuously growing. Men’s products, 

especially skincare products, have grown more than 100%.  This clearly shows that a 

market of metrosexual is not just a fashion but it has actually caught straight men’s 
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interest similar to women’s products.  As mentioned, there have been more new players 

jumping into this market… 

Excerpts from “ไลฟ์สไตล์ + การตลาด สร้างเทรนด์แฟช่ันผู้ชายแนว ‘เมโทรเซ็กชวล’, Lifestyle 

+ Marketing sets trend of men’s fashion, ‘Metrosexual’” in Thansetthakij on 22 Oct 

2006, page 25 

“ผูช้ายหากแต่งตวัมากไปจะถูกมองวา่เป็นเกย ์ท าใหก้ารท าตลาดเป็นเร่ืองยาก การก าหนดสินคา้ดว้ย
การจดักรุ๊ปป้ิงท าใหมี้ความชดัเจน ถึงเป็นแนวทางท่ีดีท่ีสุดในการท าตลาด เม่ือจดักรุ๊ปป้ิงสินคา้แลว้ 
การก าหนดทิศทางสินคา้ การตลาดจึงง่ายข้ึน ปัจจุบนัคนจึงเร่ิมคุน้เคยกบัค าวา่ “เมโทรเซ็กชวล” ซ่ึง
เป็นตวัแทนของผูช้ายยคุใหม่ท่ีดูดี รู้จกัดูแลตวัเองทั้งดา้นการแต่งตวั และการใชชี้วิตซ่ึง “เมโทร
เซ็กชวล” เองก็เป็น 1 ในกลุ่มผูช้ายท่ีมาร์เก็ตเตอร์ก าหนดหรือกรุ๊ปป้ิงข้ึนนัน่เอง เพื่อให้การท าตลาด
ชดัเจนและง่ายข้ึน”  
“Men who overdress will be judged as gay men. So, the marketing strategy for this 

group is difficult. Product segmentation is a crucial way to do marketing.  After 

grouping the products and planning the direction, marketing will be easier. Today, 

people get used to the term “metrosexual” which is a representation of men of the new 

generation who know how to dress up and live their lives. “Metrosexual” is a 

segmentation which marketers categorize or do grouping for marketing clearly and 

easily.”  

Excerpts from “Uber Sexual เทรนด์ผู้ชายรุ่มใหม่ หล่อนิง้...ป๊ิงกว่าเดิม, Uber Sexual: A new 

trend of new generation men who are more perfectly attractive” in Manager 

Weekly on 9 Aug 2006, page B1 and B2 

ผูช้ายสมยัน้ีไม่ธรรมดา จริง...จร๊ิง ขณะท่ีกระแสเมโทรเซ็กชวลยงัร้องเร่าสะเด่าทรวง หนุ่ม ๆ ของเรา
ก็สร้างเทรนดใ์หม่ ใหฮื้อฮาอีก คราวน้ีมาในมาดของ Uber Sexual...มาดชายแท ้ไม่มีแอบจิต  หลาย
สินคา้เร่งศึกษาพฤติกรรมชายกลุ่มน้ีกนัจา้ละหวัน่ หวงัจบัตลาดน้ีใหอ้ยูห่มดั เพราะพฤติกรรมต่างจาก
ชายส าอางชนิดคนละขั้ว   
Men in this era are extraordinary! While the trend of metrosexual is still hot, men are 

setting a new trend called “Uber Sexual” who are straight and not closeted gay.  Many 

market analysts are urgently doing the behavior research to attract and catch this group 

of men because their behavior is definitely opposite to metrosexuals. 
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นกัการตลาดบางคนมองวา่ เมโทรเซ็กชวลเป็นกลุ่มผูช้ายท่ีดึงเอาฮอร์โมนเพศหญิงข้ึนมาใชเ้พิ่มความ
โดดเด่นของตนเองและใชเ้วลาส่วนใหญ่กบัการเสริมสวย ปรนนิบติัผวิพรรณ อยูแ่ต่ในร่ม ไม่เคยออก
แดดใหผ้วิหยาบ   
Marketers have seen that metrosexual is a group of men who use their female hormones 

to outshine their prominent appearance and spend most of their time in grooming, 

taking care of their skin and staying indoor to avoid sunlight that could damage their 

skin  

แต่นกัการตลาดอีกส่วนหน่ึงไดอ้อกมาโตแ้ยง้วา่ เมโทรเซ็กชวลน่าจะเป็นกลุ่มโมเดิร์นแมน ท่ีประสบ
ความส าเร็จในการปรับตวัเองใหมี้ภาพลกัษณ์ท่ีเขา้กบัการเปล่ียนแปลงของโลกสมยัใหม่มากวา่ท าตวั
เป็นเพียงหนุ่มส าอาง ลอยไปลอยมาวนั ๆ หน่ึงอยา่งท่ีหลายคนเขา้ใจ และมีการตลาดพวกใหม่ออกมา
นิยามค าใหม่ของ โมเดิร์น แมน สไตลด์ว้ยค าวา่ ยเูบอร์เซ็กชวล (Uber-sexual)  

Some marketers argued that metrosexual is probably a group of modern men who 

successfully adjusted themselves to match the change of modern world instead of being 

just beauty-concious men as people usually understand.  Marketers have then coined a 

new word for this modern men’s style as Uber-sexual. 

เม่ือเทียบกบัผูช้ายแบบเมโทรเซ็กชวลแลว้ผูช้ายในแบบใหม่อยา่งยเูบอร์เซ็กชวล ท่ีคาดวา่จะกลบัมา
ปรากฎใหเ้ห็นมากข้ึนและเป็นท่ีสนใจของสาว ๆ และผูค้นในสังคมท่ีแวดลอ้มรอบกายมากกวา่  ซ่ึง
ไม่ใช่เพราะวา่ความโดดเด่นทางดา้นสรีระรูปร่างภายนอกเท่านั้น  หากเป็นความสามารพในการ
ปรับตวัให้เขา้กบัสภาพแวดลอ้มท่ีแตกต่างกนัออกไป ความเช่ือมัน่ในทุก ๆ กิริยาและกิจกรรมท่ีท าอยู่
ความสามารถใจการคงความเป็นชายชาตรี ไม่ใช่ดูน่ากลวัจะเป็นคุณแอบ (จิต) และมีความสบบูรณ์ใน
การแสดงออกทุก ๆ ลมหายใจเขา้ออก  
Compared with metrosexuals, men of new trend as Uber sexual are expected to be seen 

more in public. They will be more interesting to women and people in society.  It is not 

only their outstanding physical appearance but their ability to adjust themselves to new 

environments, their confidence in every move and activities they do, their ability to 

maintain their masculinity without being mistaken as which closeted gay men because 

of perfection every move they make. 

ส าหรับ Metro Sexual ท่ีเคยเป็นกระแสร้อนติดใจตลาดมาแลว้ในช่วง 2-3 ปีท่ีผา่นมาจนถึงวนัน้ี
ความฮอตฮิตก็ยงัไม่สร่างซาลงไปมิหน าซ ้ ายงัร้อนแรงข้ึนเร่ือย ๆ เห็นไดจ้ากหลายสินคา้พาเหรอลงมา
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จบัตลาดกลุ่มน้ีกนัเพียบ ทั้งเส้ือผา้ อุปกรณ์ดูแลละจดัแทรงผม เคร่ืองส าอาง สปา จนถึงธุรกิจเสริม
สวย  
For Metro Sexual which has been trend in last few years, its popularity has not declined 

yet but has still increased.  This can be seen that the various kinds of products launched 

to catch this market segment including clothes, hairdo products, cosmetics, spas and 

salons. 

การท่ีผูช้ายหนัมาใส่ใจและยอมเสียเงินมากมายเพื่อใชบ้ริการเสริมหรือเพิ่มความงามของคนเองในท่ีน้ี 
ไม่ไดห้มายถึงการเขา้ไปแต่งหนา้แต่งตาในแบบของชาวเกยแ์ต่ประกายใด  
The way these men are spending time and money to improve their attractiveness is not 

the same way as gay men including the use of makeup. 

กลุ่มลูกคา้ผูช้ายทั้งแท่งท าใหกิ้จการร้านเสริมสวยส าหรับผูช้าย กลายมาเป็นธุรกิจท่ีท าท่าจะท าเงินเป็น
ล ่าเป็นสันในระยะต่อๆ ไปนั้น เป็นเพราะผูช้ายท่ีมีสไตลก์ารด าเนินชีวิตและการแต่งตวัในกลุ่มท่ีมี
นิยามเฉพาะตวัวา่ “เมโทรเซ็กชวล” (Metro-Sexual) หรือจะเรียกแบบไทย ๆ วา่ผูช้ายส าอาง หรือ
หนุ่มโดมอน อะไรท านองนั้น  
A group of straight men helps make salon business for men a profitable business in the 

long run because of having lifestyles and grooming as Metrosexual.  They can probably 

be called in Thai as beauty-loving man or Domon man (A name of male model contest 

or brand of men’s clothes). 
ในช่วงปลายปี 2548 โอกิลวี ่ไดว้จิยัพฤติกรรมของคนกลุ่มน้ีมากข้ึน โดยเจาะจงไปยงักลุ่ม “เมโทร
เซ็กชวล” เพื่อศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกในทุกดา้น โดยก าหนดกลุ่มคนเมืองในกรุงเทพฯ ท่ีเป็นชายแท ้
อาย ุ25-55 ปี ท่ีมีรายได ้ตั้งแต่ 40,000 บาทข้ึนไป ซ่ึงจากการส ารวจพบวา่ ชายเมโทรเซ็กชวลกลุ่มน้ีจะ
ใหค้วามส าคญัเร่ืองสุขภาพและความงามอยา่งมากตั้งแต่ศีรษะจรดปลายเทา้ รวมทั้งเป็นกลุ่มท่ีก าลงั
ซ้ือสูง นอกจากน้ียงัใหค้วามสนใจเร่ืองเทคโนโลยกีารเรียนรู้ ชอบการเปล่ียนแปลง ท่ีส าคญัเป็นกลุ่มผู ้
มีอาชีพการงานมัน่คงและรายไดสู้ง. 
At the end of 2005, Ogilvy did a research on the behavior of this group of men or 

metrosexuals to study their behavior in more details and in all dimensions. The studied 

group was a group of straight men aged 25-55 years old with their income being worth 

more than 40,000 baht per month.  It was found that metrosexuals pay much attention to 

their health and physical appearance from head to toe.  They have purchasing power, an 
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interest in technology, desire to learn new things, and have stable career with high 

income. 

Excerpts from “Metrosexual “ผู้ชาย สายพนัธ์ุใหม่”,  Metrosexual,  “a new breed of 

man”” in Manager Daily on 31 Oct 2006, page 33 and 34 

ตลอดหลายสิบปีท่ีผา่นมา ค าวา่ “ผูช้ายอกสามศอก” ดูจะเป็นภาพชดัเจนท่ีแบ่งแยกระหวา่งชายและ
หญิง ชายมาดแมนท่ีสาว ๆ ใฝ่ฝันและคลัง่ไคลจ้ะตอ้งมีลกัษณะมาตรฐานคือ Dark-Tall and 

Handsome แต่เด๋ียวน้ีภาพน้ีก าลงัเร่ิมพร่ามวั ดว้ยมีภาพลกัษณ์ใหม่ของผูช้ายท่ีทบัซอ้นข้ึนมาเป็น 
“ผูช้ายสายพนัธ์ุใหม่” ท่ีจะสนใจกบัเส้ือผา้-หนา้-ผม  และผวิพรรณ หลายคนอาจจะมองวา่พวกเขาเป็น
ผูช้ายออกจะส ารวยไปนิด เกาะเก่ียวแฟชัน่จ๋าไปหน่อย และใชเ้วลาเสริมหล่ออยุห่นา้กระจกนานพอ ๆ 
กบัผูห้ญิง  พวกเขาไม่ใช่เกยแ์ต่เป็น Metrosexual ผูช้ายกลุ่มใหม่ท่ีก าลงัระบาดไปทัว่โลก  
For many decades, the Thai word “phoo chai oak sam sok” (literally means board-

chested) has depicted the image of masculine men which draw the line to separate men 

and women. The standard of masculine man who women dream of is that he is dark, tall 

and handsome.  This image is being dissolved nowadays because of a new complicated 

image of men or “a new breed of men” who pay attention to their clothes, face, hair and 

skin.  Some people think that they are too foppish or fashionable. They spend too much 

time in front of the mirror similar to women.  They are not gay men but metrosexuals, a 

trend spreading throughout the world. 

และเม่ือปี 2546 ศพัทค์  าวา่ “Metrosexual” ถูกจดัใหเ้ป็น Word of the Year จาก The American 

Dialect Society ซ่ึงใหค้วามหมายถึงผูช้ายท่ีสนใจในการปรับตวัใหเ้ขา้กบัส่ิงแวดลอ้มใหม่ สนใจ
เร่ืองแฟชัน่มากข้ึน รักสวยรักงามและดูแลบุคลิกภาพซ่ึงดูไปมีส่วนคลา้ยผูห้ญิงและเกยม์าก  
In 2003, the term “Metrosexual” was selected to be the word of the year by the 

American Dialect Society. It defines men who are interested in adjusting themselves in 

new environments, following fashion trend, and concerning their attractiveness and 

appearance similar to women or gay men.  

ส่วนใครท่ียงัสงสัยอยูว่า่หนุ่ม Metrosexual ท่ีนิยามจะหนา้ตาเป็นเช่นไรนั้น มาร์ก ไดย้กตวัอยา่ง 
เดวดิ เบคแฮม นกัฟุตบอลช่ือดงัของโลกท่ีหลงัจากแต่งงานกบัวกิตอเรีย นกัร้องสาวในวงสไปซ์เกิร์ล
แลว้ เขาก็เร่ิมจะมีพฤติกรรมเบ่ียงเบนท่ีเด่นชดัออกมา เพราะทุกคร้ังไม่วา่เบคแฮมเปล่ียนทรงผม ทา
เล็บมือ หรือใส่ต่างหูเพชร จะสร้างความฮือฮาใหก้บัวงการแฟชัน่มาก ๆ  
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For those who wonder how metrosexuals look like, Mark used David Beckham, a well-

known soccer player, as the example.  After marrying Victoria, an ex-member of a girl 

group Spice Girls, he started having a deviant behavior by changing his hair styles, 

painting his nails and wearing earrings. 

แน่นอนวา่เบคแฮมไม่ใช่เกย ์เพราะนอกจากเขาจะแต่งงานมีลูกมีเตา้แลว้ เขายงัไดช่ื้อวา่เป็นนกัรักตวั
ยงท่ีมีข่าวกบัสาว ๆ ไม่เลือกหนา้อีกดว้ย  
Of course, Beckham is not gay.  He is not only a married man with children but also a 

lover who is usually involved in gossips about his relationship with other women. 

ส าหรับเมืองไทยแลว้เร่ิมคุน้และไดย้นิศพัทน้ี์เม่ือ ดงั-พนักร บุณยะจินดา นกัร้องป๊อปร็อกแนวใหม่น า
ค าน้ีมาเป็นช่ืออลับั้มชุดท่ี 5 ของเขาเม่ือ 2-3 ปีท่ีผา่นมา ท่ีมาของช่ืออมับั้มวา่ “Metrosexual” นั้น ดงั-
พนักร บอกวา่ช่ือน้ี อาจจะแปลกหูคนไทยหน่อย แต่ในแวดวงแฟชัน่ต่างประเทศ ใชเ้รียกผูช้ายท่ีมี
ลกัษณะอ่อนไหว การศึกษาดี ชอบแต่งตวัเทรนด้ี ดูแลลุคตั้งแต่ปลายผมยนัปลายเทา้  
In Thailand, people have been familiar with the term “Metrosexual” since Dang or 

Pankorn Boonyachinda, a pop rock singer, used this word to name his album a few 

years ago. For the background of his album’s name, he told that this word would be 

strange to Thai people but it was used in Western fashion to call men who are sensitive, 

well educated, trendy and careful with their look from head to toe. 

นอกจากแนวเพลงท่ีแปลกแยกออกไปแลว้ ดงั-พนักรยงัเปล่ียนลุคตวัเองเสียใหม่หมดใหฉี้กแนวแบบ
หลุดสุดขั้วไปกบัสีผมทองบลอนด ์เส้ือผา้ Mix and Match รวมถึงการถือกระเป๋าแบรนด์เนมแอร์
เมสใบใหญ่ท่ีมองดูเหมือนผูห้ญิงมากกวา่ ซ่ึงดงั-พนักร พยายามจะแสดงตนเป็นตวัแทนผูช้ายสไตล ์
Metro Sexual แต่ในสายตาของแฟนเพลงและคนทัว่ไปกลบัตะลึงกบัส่ิงแปลกใหม่ท่ีเกิดข้ึนกบัหนุ่ม
ร็อกคนน้ี ขณะท่ีอีกหลายคนกลบัมองวา่แทนท่ีจะมองเห็นความเป็นผูช้ายสายพนัธ์ุใหม่ กลบัเห็น
ความเป็น “แต๋ว” เด่นชดัมากกวา่  
Apart from changing song genre, Dang or Pankorn also totally changed his look to be 

more extreme with blond hair, mixes and matches clothes, and having a  big Hermes 

bag. These made him look like a woman. Although he attempted to represent himself as 

metrosexual, his fans and other people were shocked with what happened with this rock 

star. Most people did not see him as a new breed of man but somehow queer. 

ดงันั้น การเปิดตวัของค าวา่ Metro Sexual ในช่วงแรกของเมืองไทยกบัอลับั้มเพลง ดงั-พนักร จึงเป็น
ภาพท่ีไม่ชดัเจนเท่าท่ีควร  
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Thus, the fist launching of the term Metrosexual in Thailand by Dang’s album was not a 

clear picture of metrosexual. 

2 หนุ่มอยา่ง “ทิต” และ “มิ้นท”์ คงเป็นตวัอยา่งของผูช้ายสายพนัธ์ุ Metrosexual ไดช้ดัเจนข้ึน  
Tit and Mint are probably clear examples of Metrosexuals. 

ฑิต-บณัฑิต อรรจนเมธี หนุ่มอาชีพดีไซเนอร์ใหก้บัห้องเส้ือช่ือดงั บอกวา่ในบรรดาเพื่อนร่วมอาชีพ ดี
ไซเนอร์เส้ือผา้เกือบทั้งหมดมกัจะเป็นเกยห์รือตุ๊ด แต่เขาบอกอยา่งหนกัแน่นวา่ตวัเองเป็นชายหนุ่ม
ร้อยเปอร์เซ็นตท่ี์ก าลงัมีความรักกบัหญิงสาว แต่สังคมรอบขา้งอดไม่ไดท่ี้จะตั้งค  าถามวา่ฑิตเป็นเกย์
หรือเปล่า ?? เพราะเขาเป็นผูช้ายท่ีรักสวยรักงาม และพิถีพิถนักบัการแต่งกายอยา่งสุด ๆ ในสไตลท่ี์ไม่
ค่อยจะมีใครเหมือน  
Bandit Atchanamethee or Tit, a designer of brand name boutique, told that most of his 

colleagues are masculine and gay men but he is very confident that he is 100% straight 

man who is falling in love with a woman. However, people around him have kept 

questioning whether he is gay. It is because he is beauty-conscious and extremely 

careful about his look which is quite strange for a man.  

ส่วน มิ้นท-์ปรชญา รวมโญธิน มือเบสของวง Hybrid จากค่ายดนตรีอิสระก็เป็นอีกหน่ึงหนุ่มท่ีถูก
มองวา่เป็นเกยเ์ช่นกนัเพราะความท่ีมาดเหมือนหนุ่มเจา้ส าอาง จะไปปรากฎตวัท่ีไหนก็จะผดัหนา้นวล 
ทาปากใส ๆ อยูเ่สมอ   
Prachaya Raumyothin or Mint, a base guitarist of the brand Hybrid, is a man who 

people usually see as a gay man because he pays much attention to his looks.  Every 

time he appears in public, he always powders his face and wears glossy lipstick. 

“ตอนเร่ิมเป็นหนุ่มก็จะดูแลผิวพรรณตวัเองมากข้ึน แต่มาไดอิ้ทธิพลมาก ๆ จากแฟนท่ีเป็นคนสนใจ
เร่ืองความสวยความงามมาก…”  
“When I was a teenager, I started to moisturize and take care of my skin. I have been 

mostly influenced by my girlfriend who is interested in beauty tips..” 

...ขณะท่ีเม่ือก่อนนั้นเขาตอ้งทาคิ้วและทาปากดว้ย แต่เด๋ียวน้ีพยายามลดลงไปเยอะ...  

...In the past, he had to use eyebrow pencils and lipsticks but he is now trying to reduce 

it. 

และไม่วา่ใครจะบอกวา่เคร่ืองส าอางตวัไหนดี เขาก็จะวิง่ไปซ้ือมาใช ้แมว้า่จะตอ้งทนกบัสายตาของ
คนรอบขา้งท่ีมองวา่เขาจะเป็นเกยห์รือเปล่าขณะท่ีเดินไปซ้ือเคร่ืองส าอางตามเคาน์เตอร์ในห้อง
สรรพสินคา้   
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He would rush to buy any cosmetics which were recommended for their good benefits.  

He had to stand for judgmental eyes questioning whether he is gay when shopping at 

cosmetics counters. 

พฤติกรรมของผูช้ายรักสวยรักงามอยา่งกลุ่มน้ีมีอทธิพลต่อตลาดสินคา้ทัว่โลกทีเดียว เพราะทั้งนกัการ
ตลาดในประเทศสหรัฐอเมริกา องักฤษ ฝร่ังเศส เกาหลี และญ่ีปุ่น ต่างก็หนัมายนิดีตอ้นรับกบักลุ่ม
หนุ่ม Metrosexual เน่ืองจากเป็นกลุ่มใหม่ท่ีมีก าลงัซ้ือมหาศาล เรียกไดว้า่พฤติกรรมการซ้ือจะ
เหมือนผูห้ญิง คือถา้มีอะไรท่ีท าใหต้วัเองดูดีดูสวยแลว้ แพงเท่าไหร่ก็ยอมเสียเงิน…. 

The behavior of men who pay attention to his attractiveness has influenced the world 

market of many products.  Marketers in the US, the UK, France, Korea, and Japan 

welcome the  group of metrosexuals because of their purchasing behavior similar to 

women’s.. It means they can afford to spend without limitation if that makes them look 

more attractive. 

เม่ือ 20 ปีท่ีแลว้ผูช้ายท่ีรักสวยรักงามท่ีส่วนมากเป็นเกยจ์ะตอ้งเดินไปเคาน์เตอร์เคร่ืองส าอางของ
ผูห้ญิงเพื่อซ้ือเคร่ืองประทินผิวพรรณส าหรับตวัเอง  แต่ตอนน้ีแทบไม่น่าเช่ือวา่ค่ายเคร่ืองส าอางเกือบ
ทุกยีห่อ้ตั้งแต่ระดบัพรีเมียมจนถึงปานกลางต่างรีบออกเคร่ืองส าอางท่ีดูแลผวิส าหรับผูช้ายไม่วา่จะ
เป็น เอลกา้, ชิเชโด,้ ลอลีอลั, คลาแร็งส์, ลงัโคม เป็นตน้  
20 years ago, men who paid much attention to themselves and went to cosmetics 

counters for women’s products were always gay. It is unbelievable that every cosmetics 

brand from low to premium brands  is  fast launching their own product lines  for men, 

for example, Elca, Shiseido, L’oreal, Clarins, Lancome etc.  

ส าหรับความรู้สึกของผูห้ญิงท่ีอยูข่า้งกายชายรักหล่อนั้น มีผลวจิยัช้ีออกมาวา่ พวกเธอชอบใหห้นุ่ม ๆ 
รู้จกัแต่งตวัและดูแลตวัเอง เพราะผูห้ญิงสมยัน้ีชอบซ้ือของขวญัท่ีเป็นพวกโลชัน่ ครีม โทนเนอร์ให้
ผูช้ายมากข้ึน แต่หากหนุ่ม ๆ ท ามากเกินกวา่การบ ารุงผิว หรือถึงกบัแต่งหนา้เลยคงรับไม่ได ้ 
For women’s feelings about  these men,  result showed that they like their men to dress 

up and take care of themselves.  Moreover, women like to give their men lotion, cream 

and toner as presents. If their men do anything more than moisturizing their skin or 

wearing makeup, then they cannot stand that. 

…ใครอยากลุกข้ึนมาท าอะไรก็ไม่ใช่เร่ืองแปลก และหากแฟนออมมีเคร่ืองส าอางเหมือนผูห้ญิงบา้งก็
ไม่วา่อะไรค่ะ แต่ขอแค่วา่เป็นชายจริงก็พอ..  
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…Everyone can do anything.  It’s not strange.  If my boyfriend has women’s cosmetics, 

I don’t blame on him. I just want he is straight…. 

อีกหน่ึงสาวท่ีรับไม่ไดเ้ม่ือผูช้ายรักหล่อมากเกินไป หนูเล็ก-กรกนก ยงสกุล กล่าววา่ “เล็กคิดวา่เคา้
ไม่ใช่ผูช้ายจริง และรับไม่ไดเ้พราะเหมือนกบัวา่มนัมากเกินไป แต่ถา้เขาเลือกท่ีจะใชเ้พื่อปกปิดรอย
คล ้าหรือวา่ไปงานปาร์ต้ี อนัน้ีก็ไม่น่าจะปัญหา แต่ถา้ใชทุ้กวนัเป็นกิจวตัรก็น่าตกใจเหมือนกนัค่ะ”   

Another interviewee who cannot stand for men who pay much attention to their 

attractiveness is Kornkanok Yongsakul or Nhoolek.  “I don’t think that he is straight 

and I can’t stand for it.  It’s too much for me. If he uses cosmetics to conceal his dark 

circles for party, it is probably ok.  If he uses every day, it is frightening,” said she. 

Excerpts from “‘สมูทอี’ โหนกระแสเมโทรเซ็กชวล จ่อคิวเข็นผลติภัณฑ์บ ารุงผวิผู้ชาย, ‘Smooth 

E’ follows metrosexual trend and queues up to launch men’s skincare products.” 

in Siamthurakij on 11 Nov 2006, page 27 

บ.สยามเฮสทก์รุ๊ป “สยามเฮสท”์ เปิดเกมรุก ส่งสมูท อี เทอรัพพิวติค บอด้ี โลชัน่ หลงัแนวโนม้ตลาด
แอดวานซ์ เบเนฟิตแซงหนา้ไวทเ์ทนน่ิง ชูความเป็นเวชส าอาง  ตอบโจทยลู์กคา้ไดอ้ยา่งแทจ้ริง เทงบ 
50 ลา้น จดักิจกรรมแบบครบวงจร พร้อมเตรียมเขน็สินคา้ผูช้าย หลงักระแสเมโทรเซ็กชวลมาแรง  
Siam Health Group Co., Ltd. is being an active market player who has launched Smooth 

E Therapie body lotion after the market trend of advanced benefit products has taken 

over whitening products.  It has been promoted as cosmeceuticals in order to answer the 

actual demand of customers. 50 million-baht budget has been used for promotional 

activities and in launching men’s products to catch up with the metrosexual trend. 

Excerpts from Pinyasap, Phatcharin. “จับกลุ่ม ‘ผู้ชาย’ สวย, Targets Beautiful ‘Men’.” 

in Lokwannee on 20 Nov 2006, page 5 

…กลุ่มเป้าหมายใหม่ท่ีนกัการตลาดหนัมาใหค้วามสนใจมากข้ึน นัน่คือ “กลุ่มเมโทรเซ็กชวล” 
โดยเฉพาะในช่วงระยะเวลา 1-2 ปีท่ีผา่นมาน้ี ซ่ีงอาจจะถือวา่เป็น “เทรนดใ์หม่ทางการตลาด” ก็วา่ได ้  
…The new targeted group which marketers have to pay more attention to is 

“Metrosexuals”, especially in the last few years.  It can be counted as “the new 

marketing trend”. 

“กลุ่มเมโทรเซ็กชวล” คือกลุ่มผูช้ายท่ีใหค้วามใส่ใจต่อสุขภาพ บุคลิก และรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดี โดย
จะใหค้วามส าคญัในเร่ืองดงักล่าวสูงกวา่คนทัว่ไปประมาณ 3-4 เท่า และเสียค่าใชจ่้ายไปกบัการดูแล
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ตวัเองในเร่ืองเหล่าน้ีสูงถึงปีละ 250,000 – 300,000 บาท และปัจจุบนัพบวา่ผูช้ายในกลุ่มน้ีมีจ านวน
เพิ่มมากข้ึน จึงเป็นโอกาสของผูท่ี้สามารถตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีใหมี้โอกาสใน
การสร้างรายไดแ้ละเพิ่มยอดขายใหเ้ติบโตข้ึนได ้  
“Metrosexuals” is a group of men who pay attention to their health, personality and 

physical appearance.  They pay more attention to those issues more 3-4 times more than 

ordinary people and spend their money in maintaining and improving their look costing 

around 250,000 – 300,000 Baht.  Nowadays, the growth of this group is increasing.  It is 

an opportunity for anyone who can serve these consumers’ demand which enable the 

growth of income and sales. 

Excerpts from “สินค้าหญิงโสด-ผู้เฒ่าแรง เมโทรเซ็กชวลจ่ายไม่อั้น-ขุมทรัพย์หมูเขีย้ว (ไม่) ตัน, 
Products for single women, senior citizens, metrosexuals are growing non-stop. 

The treasure for creative producers.” in Dokbiathurakij on 8 Jan 2007, page 9-10 

จากผลวจิยัของบริษทั โอกิลวี ่แอนด ์เมเธอร์ แอดเวอร์ไทซ่ิง จ ากดั เร่ือง “Meet the Bangkok 

Metrosexuals” ในช่วงท่ีผา่นมา ถือวา่มีความน่าสนใจไม่นอ้ย โดยเฉพาะตวัผูป้ระกอบการสินคา้แต่
ละประเภท เช่ือวา่จะพิจารณาช้ินงานวจิยัน้ีอยา่งละเอียด  
According to the research “Meet the Bangkok Metrosexuals” by Ogilvy & Mather 

Advertising Co., Ltd, the result is interesting for producers to deliberately consider. 

ทั้งน้ีผลวจิยัดงักล่าว พบวา่ กลุ่มเมโทรเซ็กชวล หรือชายแทท่ี้ใส่ใจในเร่ืองสุขภาพและความงาม ไดใ้ห้
ความสนใจเร่ืองเก่ียวกบัความงามและสุขภาพมาก โดยใชเ้มด็เงินในเร่ืองดงักล่าวถึงปีละ 250,000- 
350,000 บาท สูงกวา่คนทัว่ไปประมาณ 3-4 เท่าตวัทีเดียว  
It is found that a group of metrosexuals or straight men, who pay attention to their 

health and attractiveness, has spent more than 250,000 – 350,000 baht a year which is 3-

4 times more than what ordinary people spend. 

“ผลการวจิยัของเราพบวา่  กลุ่มเมโทรเซ็กชวล แมจ้ะเป็นกลุ่มเฉพาะ แต่ก็เป็นกลุ่มท่ีมีก าลงัซ้ือสูง เป็น
ผูน้ ากระแสใหม่ ๆ เขา้สู่วงการการตลาดและโฆษณา รวมทั้งเป็นแบบฉบบัท่ีสาวยคุปัจจุบนัสนใจ เรา
เช่ือวา่หนุ่มเมโทรจะเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีส าคญั ซ่ึงนกัการตลาดยคุน้ีมองขา้มไม่ได ้ ทั้งในดา้นการเป็น
ผูน้ าเทรนดแ์ละในฐานะผูบ้ริโภคท่ีมีก าลงัซ้ือสูง” นางพรรณี ชยักุล กรรมการผูจ้ดัการ โอกิลวี ่แอนด ์
เมเธอร์ แอดเวอร์ไทซ่ิง กล่าว  
“From the result of this research, we found that this specific group has high purchasing 

power and sets a new trend for advertising and marketing business. They are the ideal 
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which new generation women are interested in.  We believe that metrosexual is a group 

of potential consumers which the marketer cannot neglect. They are trend setters and 

consumers with high purchasing power” said Phannee Chaiyakul, a managing director 

of Ogilvy & Mather Advertising Co., Ltd.  

Excerpts from ““ลงัโคม ออม” รีโพซิชันน่ิง จากเมโทร เซ็กชวลสู่ Real Man, “Lancome 

Homme” is repositioning from Metrosexual to Real Man” in Manager Weekly on 

16 July 2007, page 37 

ลงัโคม รีลอนซ์เคร่ืองส าอางชายในรอบ 4 ปี เบนเขม็จากกลุ่มเมโทรเซ็กชวลหนัเจาะกลุ่ม Real Man  
หลงัส ารวจพบชายแทมี้พฤติกรรมดูแลตนเองมากข้ึน ล่าสุด เปิดแคมเปญ “LANCOME Loves 

Men” ชู “ไคลว ์โอเวน่” พระเอกฮอลลีวดูเป็นพรีเซนเตอร์ สร้างภาพผูช้าย ตวัจริง พร้อมส่งสินคา้
ดูแลผวิขั้นพื้นฐานสนองไลฟ์สไตลลู์กคา้ชาย การรุกคร้ังน้ี ลงัโคมหวงัขยบัสัดส่วนสินคา้ชายเพิ่มข้ึน 
100% 

Lancome has just re-launched men’s cosmetics in the past 4 years.  It has been 

repositioned from metrosexuals to Real man after it is found that real men pay attention 

to their appearance more. Recently, they have launched the campaign “Lancome Loves 

Men” by using Clive Owen, a Hollywood actor as a presenter in order to represent the 

image of real men.  In addition, the basic set of skincare products will be launched to 

serve men’s lifestyles.  Based on this strategy, they expected 100% of sales growth.  

อนัท่ีจริง ค าวา่ เมโทร เซ็กชวล (Metro Sexual) เป็นค าท่ีใชเ้รียกหนุ่มชาวกรุงท่ีเป็นผูช้ายเตม็ร้อย แต่
ใหค้วามสนใจเร่ืองความสวย ความงาม ใส่ใจดูแลตนเองตั้งแต่ศีระษะจรดปลายเทา้ ไม่วา่จะเป็น การ
แต่งตวั รูปร่าง หนา้ตา และผวิพรรณ เพื่อใหมี้บุคลิกท่ีดูดีตลอดเวลา แต่เป็นไปไดว้า่ท่ีผา่นมา ผูช้ายท่ี
ใหค้วามส าคญัเร่ืองดงักล่าวส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มเกย ์หรือไม่ใช่ชายแท ้จึงท าใหผู้บ้ริโภคบางส่วนอาจ
เกิดความเขา้ใจ และพยายามมองหาผลิตภณัฑส์ าหรับผูช้ายอยา่งแทจ้ริง   
Actually, the term “Metro Sexual” is used to call metropolitan straight men who pay 

attention to their physical appearance from head to toe including clothes, facial and 

body skin for all-time perfect look.  From the past, men who pay attention to this matter 

are usually gay men.  As a result, some customers understand and seek for products 

made for straight men.  
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Excerpts from “เมโทร เซ็กชวล สูญพนัธ์ุ! , Metrosexual is being extinct!” in Manager 

Weekly on 21 Jan 2008, page B1 and B2 

ราวปี 2537 ค าวา่ “เมโทร เซ็กชวล” (Metro Sexual) เร่ิมน ามาใชเ้ป็นคร้ังแรก  
In 1994, the term Metro Sexual was first used. 

ประมาณปี 2547 กระแสน้ีถูกพดัเขา้มาในประเทศไทย และเป็นท่ีกล่าวถึงอยา่งกวา้งขวาง  
In 2004, this trend was blown to Thailand and publically mentioned about. 

2548 หลายสินคา้หยบิแนวคิด “ผูช้ายส าอาง”เขา้มาสร้างตลาดกลุ่มใหม่ แถมมีอตัราการเติบโตอยา่ง
น่าสนใจ  
In 2005, most of products picked up the concept of “metrosexual” for marketing and 

sales growth of the products was interesting. 

ปลายปี 2548 ดงั-พนักร บุญยะจินดา ออกอลับมัชุดท่ี 5 “เมโทร เซ็กชวล” กบัมิวสิกเพลงท่ีเปล่ียน
แนวคิดของหนุ่มส าอางใหก้ลายเป็นอีกแบบ  
At the end of 2005, Pankorn Boonyachinda or Dang released his album “Metro-sexual” 

and music video which changed the notion of metrosexual. 

ตน้ปี 2550 “ดงั” ออกอลับมัใหม่ “ไฮ-โซล (Hi soul)”  กบัภาพลกัษณ์ใหม่ท่ีไม่เหลือภาพเดิม
จากอลับมัชุดท่ีแลว้ แต่ก็ไม่ไดท้  าใหภ้าพของเมโทรเซ็กชวลกระเต้ืองดีข้ึน “ผลจากอลับมัของดงั ใน
ชุดนั้นมนัแรงมากจนท าใหค้นเขา้ใจวา่ เมโทร เซ็กชวล เป็นเกย ์ท าใหจ้ากวนันั้นถึงวนัน้ีไม่มีสินคา้
ไหนกลา้หยบิกระแสน้ีมาใชอี้ก ส่วนท่ีบอกวา่สินคา้ของตนเป็นของคนกลุ่มน้ีก็ปรับตวัจา้ละหวัน่” 
ธาตรี ใตฟ้้าพลู นกัวชิาการผูเ้ช่ียวชาญเร่ืองการส่ือสารการตลาดจากมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ กล่าว
กบั “ผูจ้ดัการรายสัปดาห์”  
At the beginning of 2007, Dang released his album “Hi soul” with his look which 

totally changed from the last album but it could not change the image of metrosexual 

better.  “The feedback of Dang’s album “Metro-Sexual” was so extreme that people 

think that metrosexual is gay. From that album until now, no products dare to use 

metrosexual trend for marketing.  For products promoted for metrosexuals, they all have 

changed their strategies,” said Thatree Taiphaphul, a researcher on marketing 

communication of Thammasart University.  

คอลมัน์หน่ึงของหนงัสือพิมพส์ยามรัฐ เม่ือวนัท่ี 29 พฤศจิกายน 2548 รายงานวา่ “ดงั” มาในลุคท่ี
แปลกตายิง่ เขาถูกปรุงโฉมออกมาสภาพหนุ่มผมทอง สวมแวน่ตา ใส่เช้ิตสีขาว แลว้สวมทบัดว้ยเส้ือ
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หนงัสีด า กบักางเกงลายทางสีขาว-ด า ดูดีมีสไตลเ์ป็น “เด็กแนว...เมโทร” ท่ีข  าข าก็คือถา้ “ดงั” ถอด
เส้ือเช้ิตตวัในออก ใส่แต่ชุดหนงัสีด า เขาก็จะกลายเป็น “ดงั-สายเด่ียว”  
A column of the Siam Rat on 29th November 2005 was reported that Dang’s new look 

is so strange that he was transformed to be a blond hair man wearing eye glasses, white 

shirts, black leather jacket and black and white stripe pants.  It was a good look as 

metrosexual.  It was funny that he will turn out be Dang in a spaghetti strap if he took of 

his leather jacket. 

Excerpts from “ใครว่า ‘เมโทรเซ็กชวล’ ไม่ใช่ชาย 100%, Who says ‘Metrosexual’ is not 

100% straight?” in Khom Chad Laeuk on 15 Nov 2008, page 27 

เม่ือพดูถึงผูช้ายท่ีส าอางรักการดูแลตวัเองเป็นพิเศษ คนทัว่ไปมกันึกวา่ไม่ใช่ผูช้ายทั้งแท่ง ท าเอาบรรดา
สาว ๆ ไม่อยากท่ีจะฝากชีวติกบัหนุ่มแบบน้ี  เหตุน้ีนิตยสารออนไลน์ ส าหรับหนุ่มเมโทรฯ อยา่ง 
www.groomingnews.com  จดักิจกรรม “เมโทรเซ็กชวล เมล ออฟ เดอะ เยยีร์ (2008)” เพื่อเผย
ภาพลกัษณ์และมุมมองท่ีชดัเจนในวถีิชิวติของหนุ่มเมโทรเซ็กชวล รวมทั้งเปล่ียนทศันคติของคน
ทัว่ไปวา่หนุ่มเมโทรเซ็กชวลก็คือผูช้ายทั้งแท่งเหมือนผูช้ายทัว่ไป  
When talking about men who pay much attention to their appearance, people tend to 

think that they are not straight. Women do not actually want to rely on them. With that 

reason, an online magazine for metrosexual Groomingnews.com held the event 

“Metrosexual Male of the Year 2008” in order to reveal the clear image and view of 

metrosexual’s lifestyle.  It aimed to change people’s attitudes toward metrosexuals to 

understand that they are straight men. 

ระหวา่งการคดัเลือกนั้นสร้างความตกในไม่นอ้ยเม่ือหน่ึงในสอบผูแ้ข่งขนัไดถ้อนตวักะทนัหนัในวนั
ถ่ายภาพประชาสัมพนัธ์โครงการ เน่ืองจากเกิดความเขา้ใจผดิคิดวา่กิจกรรมน้ีจดัข้ึนเพื่อชาวสีม่วง  
In the selection process, it was surprising that one of contestants asked to quit in the day 

of taking photos for promotion.  He misunderstood that this event are held for violet 

people (metaphorically homosexuals). 

“ผมไดบ้อกกบัเขาทางโทรศพัทอ์ยา่งชดัเจนในวนัถ่ายภาพประชาสัมพนัธ์โครงการแลว้วา่ กิจกรรมน้ี
คือการคน้หาหนุ่มเมโทรฯ ตวัจริงไม่ใช่การประกวดผูช้ายสไตลเ์กย ์รวมถึงเน้ือหาของนิตยสาร
ออนไลน์ของเราก็ไม่ไดมุ้่งประเด็นไปท่ีกลุ่มเกย ์แต่เป็นเวบ็ส าหรับหนุ่ม ๆ ท่ีใส่ใจกบัตวัเองเป็นพิเศษ
ในเร่ืองเส้ือผา้ หนา้ ผม และไลฟ์สไตลใ์นชิวติประจ าวนั...”  
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“I told him clearly via phone that day that this event is for finding real metrosexuals, not 

for gay men.  Our content of magazine in our website does not focus on gay men but 

men who pay their special attention on clothes, face, hair and daily lifestyles…” 

Excerpts from “‘ทอ็ปส์’ เอาใจเมโทรเซ็กชวล ชูกระเช้าแดง-ม่วงเจาะตลาด, ‘Tops’ attracts 

metrosexuals with red-violet new year’s basket” in Manager Daily on 19 Nov 2008, 

page 6 

ผูจ้ดัการรายวนั- เซ็นทรัลฟู้ ดรีเทลเดินหนา้ กระหน ่าตลาดกระเชา้ หวงัแชร์ 40% ปีน้ี เปิดกลยทุธ์
หลากหลายชูกิมมิกกระเชา้เฉพาะกลุ่มแบบนิชมาร์เกต  ชูกระเชา้สีม่วง-แดง จบักลุ่มเมโทรเซ็กชวล 
มัน่ใจแอลกอฮอลจ์ดักระเชา้ไดแ้ต่ไม่ท าโปรโมชนั  
The Manager Daily-Central Food Retail has moved forward attracting the market of 

new year’s baskets with hopes to share 40% of the market. Various strategies and 

gimmicks have been launched to break into this niche market. Violet-red basket is 

hoped to target metrosexuals with confidence that alcohol drinks can be used in the 

baskets but it will not be promoted. 

Excerpts from “‘ทอ็ปส์’ ไอเดียเริด ส่งกระเช้าสีม่วง-ชมพู จับลูกค้าเมโทรเซ็กชวล, ‘Tops’ with 

a creative idea is sending Violet-pink baskets to target metrosexual customers” in 

Thansetthakij on 20 Nov 2008, page 28 

“เซ็นทรัล ฟู้ ด รีเทล” เปิดศึกชิงตลาดกระเชา้ปีใหม่  ชูแนวคิด Customer Centric ส่งกระเชา้สีม่วง-
ชมพ ูจบักลุ่ม เมโทรเซ็กชวล กระเชา้รียสู ส าหรับคนรักษส่ิ์งแวดลอ้ม ในแค็ตตาล็อกรวมกวา่ 100 
แบบ พร้อมโปรโมชนัเพียบทั้งผอ่น 0% และใหส่้วนลดสูงสุด 25%  
“Central Food Retail” has jumped into the fight of new year’s basket market with their 

customer centric strategy. Violet-pink baskets aim to target metrosexuals while reusable 

baskets target customers who are environment-conscious. In the catalogue, there are 

more than 100 styles with various promotions such as 0% interest of installment and 

25% discount. 

Excerpts from “ลอรีอลัป้ันสกนิแคร์ ‘คีลส์’ เต็มสูบ ขนสินค้าประเคนเมโทรเซ็กชวล, L’oreal 

extremely promotes skincare ‘Kiehl’s’ to serve Metrosexuals” in 

Prachachartthurakij 8 Jan 2009, page 17 
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ลอรีอลัป้ันสกินแคร์แบรนดด์งั “คีลส์” ผดุสาขาในปีน้ีอีก 2 แห่ง พร้อมเดินหนา้กลยทุธ์บอกต่อขยาย
ฐาน เล็งเพิ่มน ้าหนกัเจาะกลุ่มเมโทรเซ็กชวล ตั้งเป้าโต 70% เผยท่ีผา่นมายอดขายพารากอนสูงสุดใน
อาเซียนปัญหา ศก-การเมืองยงัไม่ระคายผวิ  
L’oreal has promoted the well-known brand “Kiehl’s” by launching 2 branches this year 

and moving forward with Word-of-mouth strategy to expand customer base. 

Metrosexual is targeted more to reach 70% of sales growth.  They revealed that sales 

volume at Paragon shopping mall is highest in Asian. Furthermore, economic and 

political conflict issues have not affected the sales. 

Excerpts from “เมโทรเซ็กชวลหรือ ???, Metrosexual ???” by Sakda Pannengphet in 

Post Today on 11 Feb 2009, page C5 

นกัจิตวทิยาทางสังคมศาสตร์ตั้งขอ้สังเกตวา่ การก าหนดจุดปักปันเสาหินเพื่อจ าแนกแนวทาง หรือวาง
เส้นแบ่งเขตระหวา่งเมโทรเซ็กชวลและโฮโมเซ็กชวลใหแ้ตกหกัห่างออกจากกนัจนสามารพเห็นได้
ชดัเจนแจ่มแจง้นั้น หากเปรียบความยากง่ายคงเหมือนกบัความพยายามท่ีจะจดัหรือฝ่าแบ่งเส้นผม ฝ่าย
บุคลกรในวงการส่ือมวลขนเสนอแนะความคิดเชิงเปรียบเทียลใหเ้ห็นเป็นภาพพจน์วา่ ค  าอธิบายความ
แตกต่างระหวา่งเมโทรเซ็กชวลและโฮโมเซ็กชวลนั้น คงคลา้ย ๆ กบัการตั้งค  าถามวา่ ระหวา่ง เอเลียน 
(Alien) กบัพรีเดเตอร์ (Predator) อสูรตนใดน่าสยดสยองกวา่กนั หรือมิฉะนั้นก็ระหวา่งเฟรดดี 
(Freddy) กบัเจสัน (Jason) ผูเ้ป็นมนุษยโ์รคจิดดว้ยกนัทั้งคู่วา่ใครโหดกวา่กนั เช่นน้ีเป็นตน้  
A social psychologist criticized that how to completely distinguish the difference 

between metrosexuals and homosexuals is like attempting to cut through a single hair 

into half . People in mass media field proposed a metaphor to find the difference 

between them which is similar to the question whether Alien or Predator is more 

frightening, and whether Freddy or Jason is more insane or brutal. 

หากบุรุษใดห้ิวกระเป๋า The “It” Tote Bag ท่ีไม่วา่จะประดิษฐข้ึ์นจากผา้ใบ หรือหนงัจระเขก้็ตาม 
หรือสวมรองเทา้ท่ีมีหวัแหลมยืน่ยาวมากจนดูสะดุดตา หรือ รองเทา้ท่ีมนัวาวมากชนิดพิเศษ หรือ
ดดัแปลงตกแต่งรูปคิ้วและใส่คอนแทคเลนส์ชนิดสีไม่ธรรมชาติเพื่ออวดโชวว์า่ทนัสมยั ฯลฯ ลกัษณะ
การเลือกเคร่ืองประดบัตลอดจนส่ิงของเคร่ืองใชท่ี้เกินความจ าเป็นและไม่ค่อยสะดวกหรือไม่เป็น
ประโยชน์โดยตรงส าหรับการใชง้าน ยอ่มไม่ใช่แนวทางของบุรุษกลุ่มเมโทรเซ็กชวล  
Men, who carry the “It” Tote bag whether it is made from cloth or leather, wear 

pointed-tip or glossy shoes, trim their eyebrows, wear unnatural contact lens to show 
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their sense of fashion, choose unusable and unpractical accessories, do not follow the 

way of metrosexuals. 

Excerpts from “‘สีม่วง’ สวนกระแส ธุรกจิรุมเจาะตลาด, ‘Violet’ market is growing 

against economic recession. Many business sections are trying to break in” in Thai 

Post on 22 Feb 2009, page 7 

ท่ีฮือฮากนัมากตอ้งนึกถึงบตัรเครดิตเคทีซี ของบริษทับตัร กรุงไทย จ ากดั (มหาชน) หรือ “เคทีซี” ซ่ึง
เปิดตวั  “บตัรเครดิตเคทีซี-ไอแอม ไทเทเนียม มาสเตอร์การ์ด” ท่ีออกมาเอาใจกลุ่มผูช้าย แบบแหวก
แนวและล่อแหลม  เพราะชวนใหคิ้ดกระเจิดกระเจิงไปต่าง ๆ นานา โดยเฉพาะหนงัโฆษณาท่ีพยายาม
บอกถึงคอนเซ็ปตต์วัสินคา้ จะเป็นแค่ผูช้ายรุ่นใหม่ หรือชายรักชายกนัแน่ แมผู้บ้ริหารของเคทีซีออก
ตวัวา่ บตัรเครดิตรุ่นน้ีมุ่งตอนสนองความตอ้งการของกลุ่มคนเมืองรุ่นใหม่ท่ีมีไลฟ์สไตลก์ารใชชี้วติ   

KTC-I am Titanium Master Card, a credit card by KTC, became a talk of the town 

because it was launched for a specific group of men in a strange and controversial way.  

It can be interpreted in various ways, especially its TV advertisement, which can be 

questioned whether it targeted men of new generation or men who loves men 

(homosexual).  Although the director of KTC insisted that this credit card aimed at 

responding to the demand of metropolitan modern men who had unique lifestyles  

ส าหรับสิทธิประโยช์ของบตัรเคทีซี-ไอแอม ท่ีเคทีซีเปิดตวัในช่วงนั้น นอกจากโดนใจ เน่ืองจากมีบตัร
เครดิดท่ีเฉพาะเจาะจงส าหรับกลุ่มแลว้ ในส่วนสิทธิประโยชน์ก็มีใหเ้ลือกแบบหลากหลาย  ไม่วา่จะ
เป็นส่วนลดส าหรับการใชบ้ริการในฟิตเนสและสปา สถานบนัเทิง สถานท่ีพกัผอ่นสุดหรู ดูแล
ผวิพรรณใหส้ดในท่ี กอร์จสั แอพ เพียแรนซ์ หรือการเลือกช็อปเส้ือผา้และเคร่ืองประดบัดีไซน์เก๋จาก
หลากหลายแบรนด ์ก็คงเป็นส่ิงท่ีโดนใจและซ้ือใจชาวสีม่วงไดไ้ม่นอ้ย  
The benefits of KTC at that time was not only benefits for a specific group of customers 

but also other benefits such as various discounts from fitness centers, spas, bars, 

luxurious hotels, treatments for gorgeous appearance, clothes and accessories from 

various brand-name products. That was to serve and with the heart of violet people 

(homosexuals). 

หลงัจากนั้น หา้งคา้ปลีกอยา่งบริษทั เซ็นทรัล ฟู้ ด รีเทล จ ากดั ผูด้  าเนินธุรกิจซูปเปอร์มาร์เก็ต ภายใต้
แบรนดเ์ซ็นทรัล ฟู้ ดฮอล,์ ท็อปส์ มาร์เก็ต, ทอ็ปส์ ซูปเปอร์ และทอ็ป เดล่ี ก็ออกมา เขยา่วงการคา้ปลีก 
เปิดตวักระเชา้ของขวญัสีม่วง สีชมพ ูเพื่อเจาะตลาดชาวสีม่วงโดยเฉพาะ ในช่วงปลายปี 2551 ท่ีผา่น
มา  
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After that, Central Food Retail Co., Ltd., a retail business running supermarkets under 

the brand Central Food Hall, Tops Market, Tops Super and Top Daily, surprised retail 

business by launching violet-pink baskets to especially target violet people at the end of 

2008. 

ขณะท่ีกลุ่มสินคา้ส าหรับกลุ่มชาวสีม่วงเปิดตวักนัมากข้ึน กลุ่มสินคา้ท่ีเจาะกลุ่มเมโทรเซ็กชวลก็มีการ
เปิดตวัสินคา้ใหม่เขา้มาท าตลาดอยา่งต่อเน่ืองเช่นกนัเน่ืองจากผูช้ายยคุปัจจุบนัหนัมาดูแลใส่ใจสุขภาพ
และหนา้ตาตวัเองมากข้ึน  ซ่ึงการออกมาท าตลาดดงักล่าว นอกจากจะไดต้ลาดของกลุ่มผูช้ายท่ีดูแล
ตวัเองแลว้ยงัสามารถขยายไปถึงกลุ่มชาวสีม่วงไดอี้กดว้ย  เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายทั้ง 2 กลุ่มมี
พฤติกรรมแทบแยกกนัไม่ออก ซ่ึงบริษทั ลอรีอลั (ประเทศไทย) จ ากดั  ถือเป็นอีกหน่ึงบริษทัท่ีหนัมา
ใหค้วามส าคญักบักลุ่มตลาดดงักล่าว เพื่อขยายฐานลูกคา้เพิ่ม  
While a group of products is being launched more to Violet people (metaphorically 

homosexuals), another group of new products are trying to break in metrosexual market.  

With marketing strategies, it is not only getting a market of straight customers but 

extending to a market of violet people (homosexuals).  The behavior of both targeted 

groups can be hardly separated. L’oreal (Thailand) Co., Ltd. is a company which is 

paying more attention to those markets in order to cover more customers.   

ส่วนเร่ืองท่ีผูป้ระกอบการสินคา้มีการหนัมาเปิดตวัสินคา้หรือด าเนินธุรกิจเพื่อเจาะกลุ่มเป้าหมายเม
โทรเซ็กชวลและเกยม์ากข้ึนนั้น  โดยส่วนตวัมองวา่เป็นกิมมิกในการท าการตลาดเพื่อจบั
กลุ่มเป้าหมายใหม่  ขณะท่ีถา้มองในตวัสินคา้ ความจริงไม่มีความต่างจากสินคา้ทัว่ไปท่ีมีอยูใ่น
ทอ้งตลาดเลย  เพียงแต่ท าการประชาสัมพนัธ์วา่เจาะกลุ่มเป้าหมายน้ี  ซ่ึงท่ีผา่นมาก็เคยมีผูป้ระกอบการ
เขา้มาท าตลาดดงักล่าว  เช่น  การเปิดตวัหมู่บา้นเกย ์ พอเปิดตวัก็ไดรั้บความสนใจจากกลุ่มคนเหล่าน้ี
ทนัที  
As for the issue that producers are now launching new products or running their 

business to catch up a group of metrosexuals and gay men, I personally think that it just 

a gimmick of marketing for new targeted groups.  However, products are not actually 

different from existing products in the market.   They are only promoting to these 

specific groups. In the past, some producers used to do something like this such as 

promoting a gay village. When launching, it immediately caught an interest from that 

group.  
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นอกจากน้ี ส่วนหน่ึงของกลุ่มสินคา้ท่ีเจาะกลุ่มเมโทรเซ็กชวลและเกยมี์อตัราการเติบโตท่ีดี เป็นเพราะ
กระแสเค-ป็อป ท่ีก าลงัมาแรงการแต่งตวัตามแฟชัน่และดูแลตวัเองใหดู้ดี  จึงถือเป็นเร่ืองส าคญั… 

Moreover, the growth of products targeting metrosexuals and gay men has grown 

satisfyingly because of the trend of K-Pop which is popular.  Consequently, dressing 

fashionably and taking care of physical appearance is crucial… 

ปัจจยัส าคญัก็คือ กลุ่มเมโทรเซ็กชวลและเกยถื์อเป็นกลุ่มท่ีมีศกัยภาพทั้งเร่ืองรายได ้ไลฟ์สไตล ์การใช้
ชีวติ และพฤติกรรมดา้นการเงิน ซ่ึงอยูใ่นระดบัท่ีน่าสนใจ  ส่งผลใหบ้รรดานกัการตลาดต่างปรับแผน
ธุรกิจเพื่อแยง่ชิงกลุ่มเป้าหมายโดยเฉพาะ ดว้ยการสร้างกิมมิกของสินคา้ใหโ้ดนใจ  หลงัจากเห็น
ความส าเร็จของผูป้ระกอบการบางรายท่ีกลา้กระโดดออกมาเปิดตวัสินคา้เพื่อเจาะกลุ่มชาวสีม่วง… 

The important and interesting factors for the group of metrosexuals and gay men are the 

potential in terms of purchasing power, lifestyles and financial behavior.  This has 

caused marketers to adjust their business strategy to seize the targeted group by creating 

gimmicks to catch their attention after seeing the success of many entrepreneurs who 

dared to publically launch products for a group of violet people (metaphorically 

homosexuals).   

Excerpts from “ยูนิลเีวอร์ รุกเป้าหมายชายกลางคนรักสวยรักงาม, Unilever actively targets 

middle-aged men who are beauty-conscious” in Manager Weekly on 8 Jun 2009, 

page B6 

สินคา้ใชป้ระจ าวนัเคยเป็นสินคา้ท่ียกใหเ้ป็นบทบาทและหนา้ท่ีของผูห้ญิงในการตดัสินใจซ้ือ แต่
การศึกษาของผูป้ระกอบการชั้นน าหลายแห่งรวมทั้งยนิูลีเวอร์พีแอนดจี์และไดแอลพบวา่ ผูช้ายกลุ่มท่ี
เรียกกนัทางการตลาดวา่ เมโทรเซ็กชวล (Metro sexual) มีพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือสินคา้เหล่าน้ีเอง 
เพราะตอ้งการมัน่ใจวา่จะตอบสนองความตอ้งการรักสวยรักงามของตนไดอ้ยา่งแทจ้ริง  
Studies done by many leading companies including Unilever, P & G and Dial, found 

that buying of the daily use products, which used to be women’s duty, has been changed 

to men who are called Metrosexuals by marketers. As for their behavior, they decide to 

buy those products by themselves because they are confident that chosen products will 

definitely serve their need to look good. 

นกัการตลาดของกิจการชั้นน าไดย้ดึเอาตลาดกลุ่มใหม่ท่ีเรียกวา่ เมโทรเซ็กชวล ค าท่ีสร้างข้ึนโดย 
นกัหนงัสือพิมพช์าวองักฤษช่ือ มาร์ก ซิมป์สัน เม่ือทศวรรษ 1990 มาเป็นแรงบนัดาลใจในการเปิด
ตลาดใหม่ของผลิตภณัฑดู์แลส่วนบุคคลท่ีแยกออกมาจากกลุ่มลูกคา้ผูห้ญิง  
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Marketers of leading companies have targeted a new market segment called 

Metrosexual, a term was coined by Mark Simpson, British journalist in 1990, as an 

inspiration to launch a new market segment of personal care products separate from 

female customers. 

ในมุมมองของทีมการตลาดของยนิูลีเวอร์ แมว้า่ผูช้ายในกลุ่มคนเมืองท่ีรักสวยรักงามอยา่งเมโทร
เซ็กชวลจะมีอยูจ่  านวนหน่ึง…  

In the view of Unilever marketing team, there has been a group of men who are beauty 

loving like metrosexuals… 

ท่ีจริงไม่ใช่แต่เฉพาะยนิูลีเวอร์เท่านัน่ ท่ีสนใจตลาดลูกคา้ชายแบบเมโทรเซ็กชวล ทางผูป้ระกอบการ
ชั้นน าอีกรายอยา่งพีแอนดจี์ ก็แสดงความสนใจและท าการวจิยัและพฒันาตลาดในส่วนน้ีมาเป็นเวลา
หลายปีแลว้… 
Actually, it is not only Unilever interested in the market of metrosexuals but also other 

leading companies such as P&G which has been interested and done research and 

development about this market for many years. 

Excerpts from “แอบดูเป็น (ซะอย่างน้ัน)  แอบดูตาย (ว่ะหว่า), Dare for a Look” in Bangkok 

Today on 7 July 2009, page 23 

เกิดเป็นหญิงแทจ้ริงแสนล าบาก...เพราะไม่วา่จะท าอะไรก็ตอ้งค านึงถึงความถูกตอ้งและสวยงามอยูทุ่ก
เม่ือเช่ือวนั แต่จะวา่ไปแลว้เกิดเป็นกระทาชายแมนทั้งแท่งก็ล าบากไม่แพก้นั ยิง่ช่วงน้ีกระแสเกง้กวาง 
ละมงั เลียงผา ยิง่แรงอยู ่ 
Living as women today is difficult because we have to always be concerned about our 

beauty in every move.  However, living as men nowadays is also difficult because of the 

recent trend of gay men. 

ส่งผลใหห้นุ่ม ๆ ท่ีอยากจะดูแลความหล่อเหลาเกิดอาการตะขิดตะขวงใจ กลวัถูกมองวา่เป็นตุด๊แต๋ว
ไปซะอยา่งนั้น แต่ อยา่ไดแ้คร์ ค่ะคุณขา เร่ืองความดูดีนั้นมนัไม่เขา้ใครออกใคร...  
This has caused the fear for straight men who would like to have attractive appearance.  

They are afraid that they will be judged as queers. Who cares? Everyone would like to 

be attractive. 

เอาล่ะ วนัน้ี สวยสนิท ศิษยก์รูู พร้อมน ้าเสนอเอาใจหนุ่ม ๆ ผูพ้ิสมยัการดูแลตวัเองตั้งแต่หวัจรดเทา้ ใน
แนว เมโทรเซ็กชวล  
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So, I proudly serve the demand of men who love paying attention to their appearance 

from head to toe under the concept of metrosexual. 

Excerpts from “เมโทรกาย:  ก าเนิด Metro Man, Metro Guy: The Origin of Metro 

Man” by Sakda Pannengpet in Post Today on 2 Sep 2009, page C5 

ส่วนความหมายของค าน้ี มาร์คซิมพส์ัน อธิบายวา่ “ผูช้ายแบบเมโทรเซ็กชวล หมายถึง ชายหนุ่มโสดผู ้
มีรายไดสู้งจนสามารถจบัจ่ายใชส้อยไดต้ามสบาย โดยไม่ตอ้งค านึงพะวงถึงเร่ืองความประหยดัมาก
นกั อีกทั้งอยูอ่าศยัในเมืองใหญ่ (เพราะเป็นท่ีม่ีมีร้านคา้ดีเลิศทั้งปวงตั้งอยู)่  อน่ึงบางทีผูช้ายกลุ่มน้ีอาจ
เป็นลูกคา้ผูมี้ศกัยภาพทางการซ้ือมากท่ีสุดของตลาดการคา้แห่งทศวรรษน้ี Metrosexual man. The 

Single Young Man with a High Disposable income, Living or Working in the city 

(Because that’s Where all the Best Shops are), is Perhaps the most Promising consumer 

Market of the Decade”. 

As for the definition of this word, Mark Simpson described, “Metrosexual man is the 

single young man with a high disposable income, living or working in the city (Because 

that’s where all the best shops are), is perhaps the most promising consumer market of 

the decade. 

Excerpts from “เมโทรกาย: เทพบุตร เมโทรเซ็กชวล, Metro Guy: Metrosexual Angles” in 

Post Today on18 Nov 2009, page C5 

ดว้ยบทบาทความเป็นผูน้ าแห่งภาพลกัษณ์ใหม่ของนกักีฬาชาย เดวดิ เบคแฮม แสดงใหเ้ห็นวา่ บุคคล
ในวชิาชีพนกักีฬาซ่ึงผูค้นส่วนมากเห็นวา่ขาด Style นั้น สามารถพฒันาบุคลิกภาพท าใหต้นเองดูดีมี 
Style เด่นชดั น่าสนใจและสะดุดตาไดเ้ป็นอยา่งดี และอยา่งชนิดชดัเจนยิง่เช่นกนั นอกจากน้ี เบคแฮม 
ยงัไดส้าธิต Demonstrate ใหสุ้ภาพบุรุษทั้งปวงช่ืนชมในความสามารถทางการกีฬาของเขาเห็นวา่
วธีิการท่ีผูช้ายควรดูแลเอาใจใส่ ตกแต่งตนเองให้ดูทนัสมยัเสมออยูใ่นกระแสความนิยมแห่งแฟชัน่ 
ทวา่ในขณะเดียวกนัก็ยงัคงมีคุณลกัษณะแห่ง The Masculinity ไวไ้ดอ้ยา่งมัน่คง  
As the leader of new image of sport players, David Beckham has showed that sport 

players who are seen by public as men without styles can improve their personality and 

appearance to have outstanding styles. Beckham has not only demonstrated how to have 

soccer skills and take care of his physical appearance in the fashion trend to men but 

also maintained the characteristics of masculinity. 
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Excerpts from  “เมโทรกาย: เบคส์, Metro Guy: Becks” in Post Today on 13 Jan 2010, 

page C5 

…ความสามารถในการเล่นกีฬาของ เดวิด เบคแฮม คงเป็นความสามารถส่วนหน่ึงท่ีก่อใหเ้กิดความ
สนใจในตวัเขา แต่คงไม่ใช่แรงดึงดูดท่ีส าคญัมากนกั เพราะจากการส ารวจจ านวนบุคคลผูรู้้จกัสนใจ
และติดตามข่าวสารเก่ียวกบัเบคส์มากกวา่คร่ึงมิไดส้นใจทกัษะการเล่นฟุตบอลของเขา แต่เป็นแฟน
เบคส์เพราะรูปลกัษณ์อนัโดดเด่น สะดุดตาของเขาต่างหาก (Simpson, M. 2003) เดวดิ เบคแฮมเอง 
ก็ตระหนกัในความจริงขอ้น้ี เขาจึงใหค้วามส าคญัแก่ความดูดีแห่งรูปลกัษณ์ของเขาเป็นอนัมาก เขา
ยอมสารภาพวา่ เขาชอบใหเ้ป็นท่ีสนใจของผูค้นโดยไม่จ  ากดัเพศหรือวยั เขาชอบใหค้นมองเขาอยา่ง
ช่ืนขม แนวคิดน้ีคืออุดมการณ์ของ The Metro Guys…ดว้ยความเป็นผูมี้รูปลกัษณ์แห่งความสมบูรณ์
แบบในมาตรฐานแห่ง The Metrosexual Man จึงไม่ใช่เร่ืองแปลกเลยท่ีอ านาจแห่ง The Super 

Brand ของเขาจึงเป็นท่ีประจกัษอ์ยา่งเด่นชดัในธุรกิจหลากหลายประเภท… 
…The competence of playing soccer makes us be interested in David Beckham but it is 

not his major attraction. According to the survey, it is found that more than half of the 

people who take n interest and follow up his update do not care for his soccer skills. His 

fans are attracted by his outstanding looks (Simpson, M. 2003). He also realized this 

point so he paid much attention to his physical appearance.  He confessed that he likes 

to interest people regardless of age or sexes who could admirably look at him.  This is 

the ideology of the metro guys with the ideal look meeting the standard of metrosexual.  

Therefore, it is not surprising that the power of super brand can be seen in various 

products and business sections. 

Excerpts from “เมโทรกาย: เมโทรปฏิบัติ II, Metro Guy: Metro, act now!” by Sakda 

Pannengphet, Post Today on 3 Feb 2010, page C5  

การออกก าลงักายเป็นประจ านั้น ถือไดว้า่มีความส าคญัยิง่ส าหรับหนุ่มเมโทร ทั้งน้ีเน่ืองจาก The 
Metro Guys ทั้งปวงลว้นมุ่งมัน่ดว้ยแรงปรารถนาอนัแรงกลา้ท่ีจะรักษาผดุงความงดงานแห่งเรือนร่าง
ท่ีไดส้ัดส่วนใหย้ ัง่ยนืคงทนอยูเ่สมอ  ในขณะเดียวกนัหนุ่มเมโทรทั้งหลายต่างก็ตระหนกัใน
ความส าคญัแห่งบุคคลผูมี้สุขภาพดี หนุ่มเมโทรส่วนมากมกัอาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่ และท างานใน
ส านกังานยา่นชุมชนกลางใจเมือง  ดงันั้นการท่ีจะหาสถานท่ีเปิดโล่งกวา้งขวาง  มีอากาศบริสุทธ์ิตาม
ธรรมชาติยอ่มเป็นเร่ืองยาก  
The routine exercise is very crucial for metro guys because of their passion in 

maintaining long lasting beauty of their body.  Moreover, all metro guys realize the 
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importance of good health.  They usually live in metropolitan area and work in the heart 

of the cities. Thus, it is quite difficult for them to find open-air space with fresh natural 

air  

Excerpts from “ส าอางชายไม่เกรงใจหญงิ  สามเกลอ  นีเวยี ลอรีอลั ยูนิลเีวอร์ น าทัพขยบัยอดขาย,  
Men Cosmetics do not compromise with women’s. Nevia, L’oreal and Unilever 

parade to increase the sales growth” by Wetee Phoorojsawat in Siamrath on 23 

Mar 2010, page 37-40 

ค าวา่ “Metrosexual Guy” หรือใครหลายคนเรียกวา่ ผูช้าย/หนุ่มเจา้ส าอาง หรือผูช้ายเน๊ียบ เป็นศพัท์
ท่ีเร่ิมรู้จกักนัอยา่งแพร่หลาย และถูกจุดกระแสในระยะเวลาหน่ึงแลว้  โดยบุคลิกลกัษณะของคนท่ีถูก
เรียกวา่ Metrosexual Guy จะชอบดูแลตวัเองมากเป็นพิเศษ พิถีพิถนัในเร่ืองการแต่งตวั การบ ารุง
ผวิพรรณ ดูแลสุขภาพ ไปสปา ชอ้ปป้ิง สนใจเทคโนโลยใีหม่ ๆ หรือเรียกไดว้า่ชอบให้ตนเองดูดีตั้งแต่
หวัจรดปลายเทา้ จนบางคร้ังท าใหบ้างคนท่ีเห็นผูช้ายเหล่าน้ี อาจมองวา่ไม่ใช่ชายแท!้!! แต่ในความ
เป็นจริงแลว้ลกัษณะของผูช้ายตามค าจ ากดัความท่ีวา่มาน้ี เขาคือผูช้ายแท ้ 
The word “Metrosexual Guy”, which is used to call a perfect guy or a man who pay 

attention to their appearance, has turned out to be a popular word and has set up as a 

trend for a while.  The characteristics of Metrosexual Guy is that they like taking special 

care of their physical appearance from head to toe, moisturizing their skin, trying to be 

healthy, going shopping and having an interest in technology. From their head-to-toe 

perfection, they are sometimes seen that they are not straight but they are actually 

straight based on the definition of the word. 
ขณะท่ีสินคา้ผูช้าย ก็เดินทางมาถึงจุดเปล่ียน  3-4 ปีท่ีผา่นมา ผูช้ายกลุ่มเมโทร เซ็กช่วล กาย หรือผูช้าย
ท่ีชอบดูแลตวัเองเป็นพิเศษ  เขา้มาเป็นแรงขบัเคล่ือนส าคญัและท าใหต้ลาดสินคา้ผูช้ายบูมข้ึนอยา่ง
รวดเร็ว เพราะมีการขยายฐานการใชไ้ปสู่กลุ่มผูช้ายท่ีเป็น Real Men  

In the past few years, men’s products reached a turning point. Metrosexual guys or men 

who pay attention to their appearance have driven the market to a rapid pace because 

the market base has been extended to a group called real men. 

การขยายฐานการใชอ้อกไปในวงกวา้งคร้ังน้ี มีการจบัเอาเร่ืองของไลฟ์สไตลก์ารใชชี้วติกลางแจง้ของ
ผูช้าย เขา้มาเป็นจุดขายส าคญั โดยจะออกสินคา้ท่ีเขา้มาตอบโจทยผ์ูช้ายท่ีใชชี้วติแบบลุย ๆ เป็นผูช้าย
ท่ี Active และมีความเป็นสปอร์ตแมนมากกวา่ผูช้ายในแบบเดิม ๆ ท่ีเนน้เร่ืองของการรักสวยรักงาม
หรือช่วยใหผู้ช้ายดูดีแบบเมโทร เซ็กช่วล  
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To extend to the larger market, men’s outdoor lifestyles have been used as a selling 

point. Products have been launched to serve adventurous lifestyles of active and sporty 

men which are different from men who focus on attractive appearance like 

metrosexuals. 

ค าวา่ Metrosexual Guy ได ้ถูกขยายภาพไม่ใหจ้  ากดัอยูแ่ค่ค  าจ  ากดัความขา้งตน้เท่าน้ีน เพราะเม่ือ
มองความหมายของหนุ่มรักส าอางในช่วงเร่ิมตน้ของกระแส จะถูกโฟกสักลักลุ่มสังคมเมืองระดบับน
กลุ่มเอ หรือบี และเป็น Niche Market เท่านั้น แต่หากตอ้งการจบักลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่มใหก้วา้ง
ออกไป จึงตอ้งท าใหก้ระแส Metrosexual Guy มาอยูใ่นระดบัแมสมากข้ึน  รวมทั้งขยายภาพออกมา
เป็น Real Men เพื่อให้จากตลาดท่ีถูกขีดวงจ ากดัอยูแ่ค่เฉพาะกลุ่ม กลายมาเป็น Mass Market และ
ตามท่ีกล่าวขา้งตน้วา่ทั้งบุคลิก และลกัษณะของผูบ้ริโภคกลุ่มน้ีจะมีความใส่ใจ ดูแลตวัเองเป็นพิเศษ 
ท าใหบ้างคร้ังถูกมองวา่ไม่ใช่ชายแท ้ซ่ึงตรงน้ีส่งผลใหผู้ช้ายบางราย อาจจะอายท่ีจะตอ้งยนืเลือก
สินคา้อยูห่นา้เชลฟ์  

The definition of the term “Metrosexual Guy” has been extended because its definition 

at the beginning of the trend is limited to only a group of people in the A or B list living 

in the city as a niche market. To catch a bigger target group, the trend of metrosexual 

has to be changed to carter to a mass market. To extend its definition to Real Men, the 

limited market for a specific group has become a mass market. Their characteristics, 

paying too much attention to their appearance, can be sometimes seen that they are not 

straight. This has affected some men who may feel embarrassed to pick up products on 

the shelf. 

ค าวา่ “Real Men” จึงถูกบญัญติัข้ึนในตลาดสินคา้ส าหรับผูช้าย เพื่อเขา้ไปจบักลุ่มท่ีไม่อยากถูกมอง
วา่ใชเ้คร่ืองส าอาง เคร่ืองประทินผวิส าหรับผูช้าย  จะไม่ใช่ชายแท ้และใหต้ลาดกลายมาเป็น Mass 

Market มากข้ึน  
The term “Real Men” were coined in the market for men’s products to cater the group 

which they do not want to be misunderstood as being not straight when using cosmetics 

and skincare products for men. 

บุคลิกลกัษณะของ Real Men จะแตกต่างจาก Metrosexual Guy หากนึกถึง Real Men อาจจะตอ้ง
นึกถึงกลุ่ม Sport Man, กลุ่มท่ีออกก าลงักาย  เล่นกีฬาหนกั ออกกิจกรรมกลางแจง้บ่อย  
The characteristics of Real Men are different from Metrosexual Guy.  Real men can be 

illustrated as sports men who prefer playing extreme and outdoor sports. 
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Excerpts from “หนุ่มเมโทรฯ น่าทึง้...แห่งเวทลีูกหนัง, Adorable metrosexuals of the 

match” in Thai Post on 29 Mar 2010, page 13 

คนท่ีเร่ิมใชค้  าวา่ “Metrosexual”เป็นคนแรก คือ มาร์ก ซิมป์สัน นกัหนงัสือพิมพแ์ละคอลมันิสตช์าว
องักฤษท่ีเขียนบทความช่ือ “Here come the mirror men” ตีพิมพใ์นหนงัสือพิมพ ์The 

Independent เม่ือวนัท่ี 19 กนัยายน 1994    

The person who first used the word “Metrosexual” is Mark Simpson, British journalist 

and columnist, who wrote the article “Here come the mirror men” published in the 

Independent on 19 September 1994. 

ค าค าน้ียิง่ไดรั้บความนิยมมากข้ึน หลงับทความ Meet the metrosexual ใน Simpson’s 2002 

Salon.com ซ่ึงกล่าวถึงเดวดิ เบก็แฮม วา่เป็นเมโทรเซ็กชวล โปสเตอร์ บอย  
The word has turned out to be popular after publishing his article “Meet the 

metrosexual” in Simpson’s 2002 Salon.com which mentioned David Beckham as 

metrosexual poster boy. 

กระทัง่ปี 2003 ศพัทค์  าวา่ “Metrosexual” ถูกจดัใหเ้ป็น Word of the Year จาก The American 

Dialect Society ซ่ึงมีความหมายถึงผูช้ายท่ีสนใจในเร่ืองการปรับตวัใหเ้ขา้กบัส่ิงแวดลอ้มใหม่ ๆ 
สนใจเร่ืองแฟชัน่มากข้ึน รักสวยรักงามและดูแลบุคลิกภาพ  
In 2003, the term “Metrosexual” was considered as the word of the year by the 

American Dialect Society which means a man who is interested in adjusting himself 

into new environments and fashion. They are beauty loving and take care of their 

personality. 

เจา้พอ่เมโทรเซ็กชวลบนสังเวยีนฟาดแขง้จะเป็นใครอ่ืนไปไม่ได ้นอกจากเดวดิ แบก็แฮม ส่วนคนอ่ืน 
ๆ ท่ีเขา้ข่ายมีใครบา้งลองไปดูกนัครับ 

The father of metrosexual in the match cannot be anyone but David Beckham.  Let’s see 

other metrosexuals as shown below. 

Excerpts from “สินค้าผู้ชายเมโทรฯ เกาะเทรนด์บอลโลก แซงหญงิพรวด 16%, Metrosexual 

products are catching the FIFA World Cup’s trend and increasing more 16% of 

sales than women’s” in Thansetthakij on 11 July 2010, page 2 
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นางมณี เอียบ กรรมการผูจ้ดัการ บริษทั แมกน่า โกลบอล จ ากดั ในเครือ อินิชิเอทีฟ เปิดเผย 
“ฐานเศรษฐกิจ” วา่ การท่ีไดเ้ห็นสินคา้ส าหรับผูช้ายส าอาง หรือกลุ่มเมโทรเซ็กชวล ออกมาโฆษณา
ผา่นส่ือเยอะข้ึนในช่วงน้ี เป็นเพราะปัจจุบนัสินคา้ผูช้ายมีการจดัแคติกอรีท่ีเซ็กเมนตม์ากข้ึน  ประกอบ
กบัปีน้ีเป็นปีท่ีกระแสฟุตบอลโลกแรง เพราะเวลาการถ่ายทอดในบา้นเราเป็นเวลาไพร์มไทม ์การท่ี
สินคา้มาทุ่มโฆษณาในช่วงน้ี แบบตรงกลุ่มเป้าหมาย มีความถ่ี และมีกิจกรรมการตลาดเสริม  จะช่วย
ใหสิ้นคา้ไดรั้บการจดจ ามากยิง่ข้ึน  
Mrs. Manee Eiewb, a managing director of Magna Global Co., Ltd. under Initiative, 

revealed with the Thansettakij that cosmetics for men, who pay attention to their 

physical appearance or metrosexuals, have been increasingly promoted in mass media 

because men’s products have been categorized in various segments.  In addition, the 

trend of FIFA World Cup broadcasted in prime time is very remarkable.  Therefore, 

spending on advertising budget in this occasion with high frequency and marketing 

activities could reach targeted consumers and help consumers remember products. 

Excerpts from “‘หนุ่มเจ้าส าอาง’ จริงอ่ะ !, ‘Metrosexual’ Really?” by Chai-Klang in 

Lokwannee on 11 Sep 2010, page 39 

Metrosexual คือภาพลกัษณ์ของ “ผูช้าย” รุ่นใหม่ท่ีใส่ใจการแต่งกายและสุขภาพของตนเองตั้งแต่หวั
จรดเท่าไม่แพผู้ห้ญิง นบัเป็นการเปล่ียนมุมมองใหม่ของสังคม ท าใหเ้กิดผลพลอยไดก้บัเกยแ์อบ๊แมน
บางคนท่ีรู้สึกพอในศพัทใ์หม่น้ี เพราะจะไดน้ ามาใชเ้พื่อแกต้วัหรือแกห้นา้ใหรู้้สึกดีข้ึน  
Metrosexual is a new image of men who pay attention to grooming and their health 

from head to toe similar to women.  With this change of social perception, some gay 

men have taken advantage of this term (metrosexual) by using it to hide their sexual 

identity. 

บุคคลท่ีมีช่ือเสียงระดบัโลกท่ีเขา้ข่ายเมโทรเซ็กชวล เช่น เดวดิ เบก็แฮม, แบรด พิตต ์ฯลฯ ส่วนใน
ประเทศไทย เวบ็ไซต ์men.mthai.com มีการจดัอนัดบัหนุ่มฮอตท่ีเขา้ข่าย Metrosexual 10 คนดงัน้ี   
The world celebrities as the examples of metrosexuals are David Beckham, Brad Pitt 

etc. In Thailand, 10 celebrities selected by the website men.menthai.com as metrosexual 

eligible men are as follows. 

ดูจากรายช่ือทั้งหมดแลว้ ลองทายดูสิวา่ใครเป็น Metrosexual ตวัจริง และใครคือ Metrosexual 
แบบแอบ ๆ ...อิอิ!  
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From the list, let’s guess who are metrosexuals and who are just closeted gay 

men..haha!  

Excerpts from “เมโทรเซ็กชวลโตไม่ยั้ง: เดอะเมอลล์ทุ่มเฉียด 100 ล. รีโนเวตโซนสินค้าชาย-กฬีา
รับนักช็อป, The non-stop growth of Metrosexual: the Mall Group throws in almost 

100 million baht to renovate the shopping zones of men’s products and sport 

facilities for shoppers”  in Thansetthakij on 23 Sep 2010, page 17-18 

 เทรนดก์ารแต่งตวัของผูช้ายรุ่นใหม่ หรือกลุ่ม Metrosexual ยงัมีการเคล่ือนไหวอยา่งโดดเด่น โดย
ไม่ไดจ้  ากดัอยูแ่ค่กรุงเทพฯ แต่กระจายไปทัว่ทุกพื้นท่ีดว้ยเทคโนโลยกีารส่ือสารท่ีเขา้ถึง ส่งผลใหก้าร
ขยายตวัของตลาดสินคา้ผูช้ายทุกกลุ่มมีการขยายตวัต่อเน่ืองโดยคนกลุ่มน้ียงัเพิ่มปริมาณมากข้ึนเร่ือย 
ๆ และใหค้วามสนใจกบัการดูแลตวัเองตั้งแต่หวัจดเทา้ ทั้งเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย และผวิพรรณท่ีตอ้งดู
ดี  “ฐานเศรษฐกิจ” ไดส้ ารวจกลุ่มสินคา้ของชาว Metrosexual อีกคร้ัง พบวา่ กลุ่มเส้ือผา้ผูช้ายมี
มูลค่ากวา่ 10,000 ลา้นบาท เคร่ืองกีฬา 700 ลา้นบาท รองเทา้ 1,000 ลา้นบาท เติบโตเฉล่ียในแต่ละ
กลุ่มประมาณ 10% ในช่วงท่ีผา่นมา”   
The trend of Metrosexuals is developing rapidly not only in Bangkok but has spread to 

other cities with advance communication technology. This contributed to the market 

expansion of  men’s grooming products which continue to increase in parallel to  the 

number of metrosexuals. This group pays rigid attention to physical appearance from 

head to toe, their clothes and skin have to look perfect.  The Thansettakij surveyed 

metrosexuals and found out that the men’s clothing apparel is worth more than 10,000 

million baht,   The segment of sport facilities is valued at 700 million baht whereas the 

segment of men’s shoes is valued at 1,000 million baht.  The average growth in each 

segment has been approximately 10%.  

Excerpts from “Are you Metrosexual เข้าสู่ยุคผู้ชาย ‘แต่งตัว’, Are your Metrosexual ?  

Reaching the age of men who need to “dress up”” by Treeracha 

Treephetsamakhun in Krungthepthurakij on 28 Sep 2010, page Chor 8 

“สงสัยเป็นเกยแ์น่ๆ ผูช้ายแท้ๆ  ท่ีไหนจะแต่งตวัเป๊ะแบบน้ีล่ะ” ฉนัถึงกบัส าลกัซุปขา้วโพดท่ีก าลงัจะ
กลืนลงคออยูแ่ลว้! น่ีถา้หนุ่มคนนั้นมาไดย้นิสาว ๆ พดูถึงเขาแบบน้ีคงไม่กลา้ใส่ไอเดียบรรเจิดแต่งตวั
ออกนอกบา้นไปไหนต่อไหนอีกหลายวนัแน่ ๆ  
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“He must be gay. No straight men dress too perfectly like this” I was about to choke 

corn soup which I was trying to swallow!  If that man heard what those women were 

talking about him, he would not dare to go out with his really creative looks for many 

days.  

ท่ีพดูแบบนั้น ก็เพราะในยคุปัจจุบนัโลกของแฟชัน่ไม่ไดโ้ฟกสัอยูแ่ค่เส้ือผา้ เคร่ืองส าอาง ท่ีท าออกมา
เพื่อรองรับแค่กลุ่มลูกคา้ผูห้ญิงอีกต่อไปแลว้  ตอนน้ีแทบทุกอยา่ง ไม่วา่จะเป็นชุดไปงานทางการ ชุด
ล าลอง เคร่ืองประดบั น ้าหอม ไปจนถึงครีมบ ารุงผวิ ต่างก็มีออกมารองรับชายนุ่มแท ้ๆ ท่ีใส่ใจดูแล
ตวัเอง หรือท่ีเรียกวา่ Metrosexual ตวัแทนหนุ่มสมยัใหม่ ท่ีใชชี้วติในเมืองใหญ่ รู้เท่าทนัแฟชัน่ และ
อยากดูดีไม่แพส้าว ๆ (การันตีไดจ้ากแฟชัน่โชว ์และครีมบ ารุงผวิท่ีตีตรา For Men กนัใหว้อ่น)  
What I am trying to say is the recent world of fashion has not focused on clothes and 

cosmetics which are made to serve female customers anymore. Today, formal or casual 

clothes, jewelry, perfume and skincare products are being made to serve straight men, 

who pay attention to their appearance, or Metrosexual.  They represent new-age men 

who live in the city and catch up with the latest fashion. They would like to be attractive 

similar to women (This can be guaranteed by fashion shows and skincare products 

labeled as “For Men”). 

Excerpts from “สส. เมโทรเซ็กชวล, Metrosexual MPs” by Twitty in Matichon on 25 

Mar 2011, page 13 
หากจะพดูเร่ืองความเป๊ะ น่าจะตอ้งยกน้ิวให ้สส. ฝ่ังประชาธิปัตยท่ี์สร้างขบวนการ “หนุ่มเจา้ส าอาง” 
หรือ “เมโทรเซ็กชวล” กนัเต็มไปหมด เรียกวา่ขนเน๊ียบกนัเป็นประจ าไม่วา่จะออกส่ือ ไม่ออกส่ือ  
(par 4) 

When it comes to perfection, members of parliament from Democrat Party deserve a 

thumb up for making a metrosexual group.  Their perfection is competing with each 

other when they are in and outside media. 

แมแ้ต่ประดาลูกหมอ้ ปชป. ท่ียา้ยพรรคไปแลว้ ก็ยงัคงความเมโทรเซ็กชวลกนัตลอดกาล ศิริวฒัน์ ขจร
ประศาสน์ จดัเป็น ส.ส. กลุ่มหนุ่ม น่าจะเขา้สังกดั กลุ่มสูทขาเดฟ คลา้ย ๆ กบัช่ืนชอบ คงอุดม ส.ส. 
กรุงเทพฯ ปชป. 
Siriwat Khachornprasart, an ex-member of Democrat Party, is still maintaining his 

metrosexuality for a long time. He can be grouped in a young MP group wearing a suit 

and skinny pants similar to Cheanchob Khongudom, Bangkok MP. 
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ส าหรับสูทแดงจ่าประสิทธ์ิอาจไดแ้ชมป์โดดเด่นดา้นความใจถึง  แต่แชมป์เมโทรเซ็กชวลในสภาแลว้
ตอ้งยกใหเ้น๊ียบตลอดกาล พีระพนัธ์ุ สาลีรัฐวภิาค  ส.ส.บญัชีรายช่ือ ปชป. และ จุติ ไกรฤกษ ์ส.ส.
พิษณุโลก ปชป. ท่ีวา่กนัวา่ผนัตวัมาเป็น “สไตลิสต”์ ใหก้บัเพื่อน ส.ส. ในพรรค  
Sergeant Prasit in a red suit can be saluted as a fearless champion but the champions of 

metrosexuals who are forever perfect in the parliament are Peerapan Saleeratthawipak, a 

MP from party list, and Juthi Krairiksh, Phitsanulok, a MP.  Both Democrat Party MPs 

are turning out to be “stylists” for other colleagues in their party. 

Excerpts from “เจาะพฤตกิรรมซ้ือ ‘เมโทรเซ็กชวล’, Investigate behavior of 

‘Metrosexual’” in Krungthepthurakij on 25 Dec 2011, page 7 

กระแสของผูช้ายรักสวยรักงาม หรือ กลุ่มเมโทรเซ็กชวล (Metrosexual) นบัวนัจะกลายเป็นกระแส
ฮิตในศตวรรษท่ี 20 และไดลุ้กลามไปตามเมืองใหญ่ทัว่โลก  นกัการตลาดคาดวา่ผูช้ายกลุ่มน้ีจะมีอตัรา
การเติบโตสูงในอนาคตอนัใกล ้โดยผูช้ายกลุ่มน้ีจะมีจุดเด่นอยูท่ี่  การอาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่มีการศึกษา
และฐานะดี การดูแลเอาใจใส่ตวัเองเป็นอยา่งดี ขอบแฟชัน่เป็นชีวติจิตใจ และมีไลฟ์สไตลเ์หมือน
ผูห้ญิง  
The tendency of men being conscious about good looks or Metrosexual has become 

popular in the 20th century and has since then spread to many big cities around the 

world.  Market analysts forecasted that the growth rate of this group will continue on 

increasing in the near future.  Aside from being well-groomed and fashion savvy, this 

group is well-educated and has good financial standing.  Aside from paying attention to 

their appearance, Metrosexuals are usually passionate about fashion and are leading 

similar lifestyles as women. 

ผูช้ายในกลุ่มเมโทรเซ็กชวลอยูใ่นกลุ่มสังคมระดบักลางถึงระดบับนท่ีใหค้วามสนใจเร่ืองความสวย
ความงามมากเป็นพิเศษ ไม่วา่จะเป็นเร่ืองการแต่งตวั รูปร่าง และผวิพรรณ ซ่ึงจะตอ้งดูดีตลอดเวลา  
พวกเขาจึงใชเ้งินและเวลาเพื่อความสวยงามมากกวา่ผูช้ายโดยทัว่ไปในการซ้ือเส้ือผา้ เคร่ืองแต่งตวั
และผลิตภณัฑดู์แลผวิพรรณ 

Metrosexuals usually belong to middle to upper class. They pay more attention in being 

physically attractive all the time, being conscious of face, body, hair and their whole 

personality. Therefore, to be attractive, they spend more money and time than ordinary 

men do especially in buying clothes and skin care products. 
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…แรงจูงใจของชายไทยกลุ่มเมโทรเซ็กชวลเกิดจากการตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่ตนเอง 
ประกอบกบัสังคมไทยเป็นสังคมพวกพอ้ง (Collectivism) ดงันั้น คนไทยจึงมกัจะรับฟังความคิดเห็น
ของคนอ่ืน ๆ ในการตดัสินใจซ่ึงผูช้ายไทยกลุ่มเมโทรเซ็กชวลก็ไดรั้บอิทธิพลจากผูอ่ื้นในการติดสิน
ใจซ้ือเคร่ืองแต่งกายเช่นกนั กลุ่มอิทธิพลดงักล่าว ไดแ้ต่ ครอบครัว เพื่อนสนิท (แฟน) และเพื่อนในท่ี
ท างาน    
… Thai metrosexuals are motivated by the need to look good and project better image 

than everyone else. which is due to Thai culture of collectivism, Thais are often 

conscious of  other people’s comments.  The decision of metrosexuals in buying clothes 

is also dependent on other people’s opinions including family, close friends (girl 

friends) and colleagues.   

Excerpts from “‘แฟช่ัน-ความงาม’ แห่ยดึพืน้ทีข่าย เจาะก าลงัซ้ือผู้ชายเจนวาย, ‘Fahsion-

Beauy’ takes over sales areas and breaks in purchasing power of gen-Y male 

consumers” by Saranya Chansawang in Bangkokthurakij on 20 Dec 2012, page 30 

แนวโนม้การขยายตวัของสินคา้เก่ียวกบั “ผูช้าย” สูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ไม่เพียงจ ากดัเฉพาะกลุ่ม “เมโทร
เซ็กชวล” หรือผูช้ายอาศยัอยูใ่นเมือง ท่ีมีการใชเ้งินและทุ่มเทเวลาในการดูแลตวัเองให้ดี จะเป็น
เป้าหมายหลกัของการท าตลาดสินคา้ผูช้าย!!!.. 

The extension of “men’s” grooming products has continuously increased.  It is not just 

limited to  a group of “Metrosexual” but to men who live in metropolitan areas  and are 

able to spend money and time for taking care of their appearance.  They have been 

targeted by marketing of men’s products… 

 “ช่วง 2-3 ปีก่อนกลุ่มเมโทรเซ็กชวลอาจจะซ้ือเยอะ กลา้แต่งตวั แต่ปัจจุบนัเป็นเร่ืองปกติของผูช้าย
ทัว่ไปท่ีแต่งตวัและใหค้วามส าคญักบัแฟชัน่มากข้ึน  กลายเป็นเร่ืองปกติของตลาด ท าใหค้วามตอ้งการ
ของลูกคา้และตลาดขยายตวัสูงข้ีน”  
“A few years ago, a group of metrosexuals was probably the biggest spenders who are 

full of confidence with the way they dress up.  Nowadays, it is becoming normal for 

ordinary men to dress up and pay much attention to fashion.  The market for fashion 

follows the same trend. There is increasing demand from customers so market size also 

increases. 
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Excerpts from “ชายส าอางยุคใหม่ ‘เมโทรเซ็กชวล’ พนัธ์ุไทย จ่ายเงินซ้ือหล่อ, New-generation 

Thai ‘Metrosexual’ spends for buying attractiveness” in Prachachartthurakij on 26 

Jan 2012, page 33  
แต่บุรุษยคุน้ีหนัมาใส่ใจดูแลผวิพรรณ เส้ือผา้ หนา้ ผม ชะโลมครีมบ ารุงผวิจนสตรีบางคนตอ้งยอมแพ ้
ความหล่อใสนวลเนียนสุดเน๊ียบของชายในยคุปฏิวติัความเป็นชาย หรือเรียกวา่ “กลุ่มเมโทรเซ็กชวล”  
However, gentlemen in this era have paid more attention to their clothes, facial skin and 

hair. They use skincare products too much that women need to surrender to fairer, more 

flawless and more perfect skin of men in this revolution age of masculinity called 

“Metrosexual”. 

กลุ่มคนท่ีมีภาพลกัษณ์ต่อตวัเองในดา้นบวก คือมีความตอ้งการเป็นคนมีบุคลิกภาพท่ีดี เพื่อใหเ้กิด
ภาพลกัษณ์ท่ีน่าเช่ือถือ เป็นท่ียอมรับของคนภายนอกเป็นกลุ่มคนท่ีมีความมัน่ใจ และมีความเช่ือมัน่
ในตวัเองสูง  
This group of people has positive images and needs to have good personality to be 

trusted and accepted by others.  They are confident and dependent on themselves alone. 

ค าวา่เมโทรเซ็กชวล เป็นค าท่ีไดย้นิกนับ่อยคร้ังในสังคมไทยปัจจุบนั ถือก าเนิดข้ึนเพื่อใชเ้รียกผูช้ายใน
ยคุใหม่ ท่ีใหค้วามส าคญักบัความหล่อเน้ียบ เม่ือ 16 ปี มาน่ีเอง  
The word Metrosexual frequently heard in Thai society was coined to call men in this 

new era who pay attention to perfectly attractive appearance 

ค านิยามส าหรับคนกลุ่มน้ี คือชายกลุ่มหน่ึงท่ีมีวถีิชีวติเหมือนผูห้ญิงและเกย ์ แต่ไม่ไดรั้กเพศเดียวกนั 
รู้จกัการเอาใจใส่ดูแลตวัเองในเร่ืองของอตัลกัษณ์ และมีความเจา้ส าอางสูงมากกวา่ชายปกติทัว่ไป  
The definition of this group is a group of men who has lifestyles similar to women and 

gay men but they are not into the same sex.  They know how to take care of themselves 

and their identity.  Also, they pay attention to their appearance more than ordinary men. 

กลุ่มเมโทรเซ็กชวลท่ีพบในเมืองไทยส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มศิลปิน ดารา และคนบนัเทิง จะตอ้งดูแล
ตวัเองใหมี้ใบหนา้ท่ีผอ่งใส นวลเนียน และแต่งตวัเน๊ียบ หรือ “เป๊ะ”  
A group of metrosexuals found in Thailand is mostly a group of actors and people in 

show business who need to take care of their facial skin to be fair and smooth and dress 

up perfectly. 
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จากการเฟ้นหาหนุ่มเจา้ส าอางจากหลากหลายอาชีพ  เพื่อน าเสนอให้เห็นภาพของบุรุษพนัธ์ุใหม่ ท่ี
ก าลงัเติบโตและขยายมากข้ึนในสังคมปัจจุบนั เพื่อเรียนรู้และเขา้ใจวถีิชีวติของชายกลุ่มน้ีใหช้ดัเจน
มากข้ึน  ตามมาดูกนัวา่พวกเขามีความแตกต่างจากผูช้ายทัว่ไปอยา่งไรบา้ง  
Finding metrosexuals from different careers is to present the clear picture of a new 

breed of men which is growing and expanding in Thai society and to understand their 

lifestyle clearly.  Let’s find out  they are different from ordinary men.  

“ผมชอบเอาโลชัน่ของลูกมาทาผวิกาย เพื่อไม่ใหแ้หง้กร้าน ส่วนหนา้ท่ีเห็นขาวเนียนใสตลอดเวลานั้น 
ผมเขา้คอร์สขดัหนา้ นวดหนา้ท่ีคลินิกของคุณยาย และใช้ผลิตภณัฑข์องยายลา้งหนา้ท าความสะอาด
หนา้และบ ารุงผวิหนา้ทุกวนั” ท่ีแทเ้คล็ดลบัความขาวกระต่างใสของหนุ่มเจา้ส าอางคนน้ีก็ได้
เทรนเนอร์ดีเป็นถึงผูเ้ช่ียวชาญดูแลผวิพรรณ  
“I like using my child’s skin lotion to avoid dry skin.  For my fair smooth facial skin, I 

take a face therapy at my grand mom’s clinic and use her facial skincare products to 

wash and moisturize my face every day,” said he. The real beauty tip of his fair skin is 

revealed that he actually has his own expertise. 

ส าหรับเร่ืองท่ีชอบอาบน ้าลา้งหนา้และเปล่ียนเส้ือผา้บ่อย ๆ นั้น เพราะไม่ชอบให้เหง่ือไคลยอ้ยมา
เกาะแกะผวิกาย จึงตอ้งรีบเปล่ียนเส้ือผา้อยูบ่่อยคร้ัง  โดยเฉพาะภารกิจส าคญัอยา่งเล่นกบัลูกชาย ท่ี
ตอ้งไดเ้หง่ือทุกคร้ังท่ีเปิดฉากตะลุยสนาม และเป็นนิสัยท่ีติดมาตั้งแต่เด็ก ๆ 

He washes his face, showers and changes clothes frequently. It’s because he does not 

like sweat on his body, especially when playing with his son. It can cause much sweat 

every time they are fighting in the match.  This has become his habit since he was 

young. 

แค่น้ียงัไม่เพียงพอส าหรับผิวกายและผวิหนา้ท่ีใสกระจ่างของ ส.ส.หนุ่มผูน้ี้ ยงัไดรั้บการบ ารุงดูแลจาก
ผลิตภณัฑช่ื์อดงัอยา่ง “ลาแมร์” มาช่วยดูแลผวิพรรณอีกที เขาใชม้าตั้งแต่สมยัเรียนมหาวทิยาลยั และ
ไม่คิดนอกใจไปลองใชผ้ลิตภณัฑอ่ื์นทาหนา้ ยกเวน้เครีมทาตวัท่ียอมเปล่ียนไปเร่ือย ๆ  
Moreover, the fair facial and body skin of this young MP is taken care of by well-

known skincare product “La Mer”. He has used it since he was in the university. In 

addition, he never thinks of changing his mind of trying other products except skin 

lotion which is regularly changed. 

 “ภรรยาผมใชอ้ะไร ผมก็ใชอ้นันั้น”  
“I use whatever my wife uses.” 
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Excerpts from “หนุ่มสายพนัธ์ุใหม่,   A New Breed of Man” in Thairath on 30 July 

2013, page 20 

เมโทรเซ็กชวล (metrosexual) คือนิยามของหนุ่มสายพนัธ์ุใหม่ ท่ีชอบเร่ืองแฟชัน่ และมีความกงัวล
เก่ียวกบัรูปร่างหนา้ตามากกวา่ผูช้ายทัว่ไป แต่ยงัมีหวัใจเป็นแมนทั้งแท่ง หนุ่มเมโทรเซ็กชวลนิยมใช้
สินคา้แบรนดเ์นม ชอบช็อปป้ิง และเล่นฟิตเนส พวกเขาสนใจสุขภาพและชอบอพัเดทเทรนดใ์หม่ ๆ 
เร่ืองเทคโนโลยี ชีวติมุ่งมัน่ทุ่มเทท างานเพื่อความส าเร็จและความกา้วหนา้ในอาชีพการงาน ตวัอยา่ง
คนดงัท่ีเป็นผูน้ าเทรนดเ์มโทรเซ็กชวล ก็มีอาทิ เดวดิ เบคแฮม กบั คริสเตียโน โรนลัโด.. 

The definition of metrosexual is a new breed of men, who like fashion and concern 

about their physical appearance more than normal men but they actually have the heart 

of straight man.  Metrosexuals usually use brand-name products, love shopping and 

going to gym.  They are interested in health and new trend of technology.  Their life is 

devoted to their work for their success and progress of their career.  Celebrities who are 

the trend setters of metrosexual are David Beckham and Christaino Ronaldo. 

Excerpts from ““โจควอน” ผู้ชาย “เมโทรเซ็กชวล”, “Jo Kwan”, a “Metrosexual”” in 

Manager Weekly on 3 Aug 2013, page 39 

เช่นเดียวกบัดาราชายทัว่ไป ไอดอลหนุ่มในวงการบนัเทิงเกาหลีหลายคนตอ้งเผชิญกบัข่าวลือเร่ือง
ความ “ไม่แมน” และคงไม่มีใครท่ีโดนขอ้กล่าวหาเร่ืองพวกน้ีเท่ากบัหนุ่ม “โจควอน” ดาวเด่นแห่ง
บอยแบนด์เสียงดี 2AM  อีกแลว้...แต่ถึงแบบนั้นแฟน ๆ ของวงโดยเฉพาะท่ีเกาหลีใตก้็ยงัยนืยนัวา่
หนุ่มคนน้ี “แมนทั้งแท่ง” แมล่้าสุดจะมีข่าววา่เขาแทบใชเ้วลาวา่งมาเท่ียวบาร์เกยใ์นเมืองไทยก็ตาม   
Similar to other actors in South Korea, many male idols have been gossiped about their 

“unmanliness”.  Among gossiped ones, no one is criticized more than Jo Kwan, an 

outstanding member of 2 AM, Korean boy band.  His fans, especially in South Korea, 

has insisted that he is straight although he is gossiped that he usually spends his leisure 

time partying at gay bars in Thailand. 

อยา่งไรก็ตามแฟน ๆ ส่วนหน่ึงโดยเฉพาะท่ีเกาหลีใตย้งัคงเช่ือมัน่ และยนืยนัวา่ไอดอลหนุ่มแห่งวง 2 

AM คนน้ีเป็นผูช้าย 100% ทั้งดว้ยรูปร่างล ่าสัน กลา้มโต สมชายชาตรี นอกจากนั้นเขาก็ยงัสวม
บทบาทเป็นสามีของ “กาอิน” แห่งวง Brown Eyed Girls ในรายการ We Got Married ท่ีเปิด
โอกาสใหด้าราดงัไดล้องมาใชชี้วติคู่กนัดูเล่น ๆ ไดอ้ยา่งน่าเช่ือถือ แสดงความหวานแบบสมจริงสมจงั
ชนิดราวกบัเป็นสามีภรรยากนัจริง ๆ แลว้แบบน้ีเขาจะเป็นเกยไ์ปไดย้งัไง แฟน ๆ หลายคนจึงยนืยนัวา่ 
นกัร้องหนุ่มขวญัใจเป็น “เมโทรเซ็กชวล” หรือชายแทป้ระเภทรักสวยรักงามอะไรท านองนั้นต่างหาก  
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However, his fans, especially in South Korea, have been very confident that their idol of 

boy brand 2 AM is 100% straight.  With his muscular body and acting as a role-play 

husband of Ka-in, a member of the girl group “Brown Eyed Girls” in the reality show 

“We Got Married” which pair up celebrities to live as a married couples, there is no clue 

for his fan that he is gay. Most of his fans insisted that he is actually metrosexual or a 

straight man who only pay attention to his appearance. 

…แต่ส าหรับกรณีของโจควอนไม่วา่เขาจะไปเท่ียวบาร์เกยห์รือไม่ เขาก็ยงัดูไม่ใช่ชายแทอ้ยูดี่   
As for the case of Jo-Kwan whether he went to gay bars or not, he does not look like a 

straight man. 

และการหยบิยกเร่ืองร่างกายล ่าสันกลา้มโต หรือความหวานกบั กาอิน ในรายการโทรทศัน์มาหกัลา้ง
ขอ้หา “ไม่แมน”  ก็ไม่น่าเช่ือถืออะไรเลย เพราะอนัท่ีจริงแลว้เขากบัสาวสวยแห่งวง Brown Eyed 

Girls ดูใกลชิ้ดกนัแบบ “เพื่อนสาว” มากกวา่จะเป็นคู่รักดว้ยซ ้ า  
Using his muscular body or flirting with Ka-in in the reality show to eliminate his 

“unmanliness” is unbelievable because how he treated a young beautiful girl of Brown 

Eyed Girls is like women did among friends instead of lovers.  

ไม่วา่ โจควอน จะเป็นเกยจ์ริงหรือไม่ แต่ไม่ใช่เร่ืองแปลกอะไรหากชาวเกาหลีใต ้จะดูเร่ืองน้ีออกได้
ยาก เป็นท่ีเขา้ใจไดว้า่ทกัษะ “สแกนเกย”์ ของเกาหลีคงไม่ไดเ้ชียวชาญเหมือนคนไทย  อยา่งท่ีมีค าพดู
จากคนเกาหลีใหไ้ดย้นิบ่อย ๆ วา่ “เกาหลีไม่มีเกย”์...  

It is not surprising that South Korean people cannot figure out whether Jo-Kwan is gay 

or not because their skill to “scan gay (ness)” is not as expert as Thais. It can be noticed 

from Korean statement, “There’s no gay man in Korea.” 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

139 

CURRICULUM VITAE 

 

 

 

Author’s Name Mr. Udomsak Sirita 

 

Date/Year of Birth 2 January 1982 

 

Place of Birth  Lampang Province, Thailand 

 

Education 2012–2014 Master of Arts (English and Communication),  

   Faculty of Humanities, Chiang Mai University 

2001-2005 Bachelor of Arts (English),  

Faculty of Humanities, Chiang Mai University 

Experiences             2012-Present Project Coordinator & Jr. Purchasing Specialist, 

Hortigenetics Research (S.E. Asia) Ltd.  

Chiang Mai, Thailand 

   2011  International Customer Service, 

     AFM Flower Seeds (Thailand) Ltd.  

     Chiang Mai, Thailand 

2005-2010  Load Control Supervisor, 

      Scandinavian Airlines System 

     Bangkok, Thailand 

 

 

 

 


