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บทคดัย่อ 

 งานวจิยัภาพแทนความเป็นไทยในโฆษณาผลิตภณัฑแ์ละการบริการในนิตยสารแพรวฉบบัน้ี
ไดว้เิคราะห์ลกัษณะเฉพาะค่านิยมความเป็นไทยเกา้ประการจากโฆษณาผลิตภณัฑแ์ละการบริการโดย
เจาะจงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะผูบ้ริโภคชาวไทย การศึกษาน้ียงัมุ่งวเิคราะห์วา่ลกัษณะเฉพาะค่านิยมความ
เป็นไทยน้ีเขา้และเหมาะสมกบัภาพแทนและภาษาท่ีแสดงออกของสจ๊วต ฮอลอ์ยา่งไร โดยขอ้มูลท่ีใช้
ในการวจิยัไดน้ ามาจากโฆษณาในนิตยสารแพรวซ่ึงออกวางจ าหน่ายในปี พ.ศ. 2005-2012  

 จากโฆษณาทั้งหมดสิบหา้โฆษณาแสดงใหเ้ห็นวา่ ลกัษณะเฉพาะค่านิยมความเป็นไทยทั้งเกา้
ประการและการเขา้ถึงภาพแทนทั้งสามระดบันั้นไดป้ระยุกตใ์ชใ้นความถ่ีท่ีแตกต่างกนัไปในโฆษณา
แต่ละช้ิน ค่านิยมแต่ละประการท่ีแตกต่างกนัไปของสุนทรีย ์โกมินทร์นั้นไดป้ระยกุตใ์ชใ้นโฆษณา
ผลิตภณัฑแ์ละการบริการเพื่อท่ีจะดึงดูดกลุ่มเป้าหมายลูกคา้โดยใชถ้อ้ยค า ส านวน และภาพ ท่ีมี
ลกัษณะเฉพาะ ทั้งน้ีภาพและภาษาท่ีมีลกัษณะเฉพาะไดป้ระยกุตใ์ชใ้นแต่ละระดบัความแตกต่างของ
ภาพแทนดว้ย โดยลกัษณะเฉพาะค่านิยมความเป็นไทยสองประการคือ หยิง่ในศกัด์ิศรีหรือเคารพใน
ตวัเองและความสัมพนัธ์อนัราบร่ืนกบัผูอ่ื้นนั้นไดส้ะทอ้นใหเ้ห็นภาพความเป็นไทยซ่ึงไดป้ระยกุตใ์ช้
ในอนัดบัตน้ๆ และถูกใชใ้นการเขา้ถึงระดบัภาพแทนเจตนา ซ่ึงสามารถสรุปไดว้า่ลกัษณะค่านิยม
ความเป็นไทยทั้งสองประการน้ีมีอยูใ่นสังคมไทยมาชา้นานซ่ึงมีความส าคญักบับริษทัโฆษณาท่ี
น ามาใชเ้พื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย  
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ABSTRACT 

 This study, "Representation of Thainess in Product and Service Advertisements 

in Preaw Magazine," analyzes nine characteristics value orientation of Thainess in the 

product and service advertisements which specifically target Thai consumers. The study 

also aims to investigate how the particular characteristics of Thainess in each 

advertisement correspond to Stuart Hall’s approaches of representation considering both 

visual and verbal elements. The data were collected from the advertisements in Preaw 

magazine in circulation between 2005 and 2012.  

 In the fifteen advertisements, all nine characteristics value orientations of 

Thainess and three approaches of representation were employed with different 

frequencies. The different kinds of values presented by Suntaree Komin were found in 

the products and services to attract target customers using unique words, phrases and 

images. Consequently, the particular visual and verbal elements employed dictate the 

use of different approaches of representation. Both ego orientation and smooth 

interpersonal relationship orientations that reflect Thainess were found to rank at the top 

and to employ an intentional approach. It can be concluded that these two 

characteristics value of Thainess that are inherent within Thai society were considered 

significant by the advertising companies in attracting their target consumers.  

 

 


