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บทคัดย่อ 
 
 

การศึกษา แนวคิดเร่ือง “บา้น” ในโฆษณาท่ีอยูอ่าศยัทางโทรทศัน์ มีจุดประสงคเ์พื่อศึกษาเทคนิค 
ดา้นอวจันภาษาและวจันภาษาท่ีใช้ในโฆษณาท่ีอยู่อาศยัทางโทรทศัน์รวมถึงศึกษาความหมายต่างๆของ
บา้นท่ีแฝงอยูใ่นโฆษณาเหล่าน้ี  การวจิยัคร้ังน้ีใชท้ฤษฎีการวเิคราะห์วาทกรรมโดย กาย คุก และทฤษฎี 
การโฆษณา ประกอบการวเิคราะห์ 

ขอบเขตการศึกษารวบรวมจากโฆษณาท่ีอยูอ่าศยัทางโทรทศัน์ในระหวา่งปี พ.ศ.2552 จนถึง ปี
พ.ศ. 2556  จากบริษทัอสังหาริมทรัพย ์6 บริษทั ไดแ้ก่ แลนดแ์อนด์เฮาส์, แสนสิริ, เอพี, พรอพเพอที เพอร์ 
เฟค, ควนิคอนโดมิเนียม และ ไอดิโอ โมบิ จ านวนทั้งส้ิน 15 โฆษณา 

ผลจากการวเิคราะห์พบแนวคิดเก่ียวกบับา้นท่ีแฝงอยูใ่นโฆษณาจ านวน 7 แนวคิดพบเทคนิค     
ทางอวจันภาษาท่ีใชใ้นการส่ือความหมาย ไดแ้ก่ เทคนิคของมุมกลอ้ง (Camera convention) การถ่ายภาพ
ขนาดใกล ้(Close-up shot) และภาพขนาดใกลม้าก (Extreme close-up shot) ซ่ึงพบเป็นจ านวนมากเพื่อ
ถ่ายทอดใหเ้ห็นถึงการแสดงออกทางสีหนา้ อารมณ์ของตวัละครหลกัในเร่ือง นอกจากน้ีพบวา่ การ
ถ่ายภาพขนาดไกล (Long shot) การถ่ายภาพขนาดไกลมาก  (Extreme long shot) และ การถ่ายภาพดว้ย
เครน (Crane shot) เพื่อน าเสนอท าเลขนาดใหญ่ของโครงการหมู่บา้น ส าหรับเทคนิคการใส่กรอบ 
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(Framing) ซ่ึงเป็นเทคนิคหน่ึงของการจดัองคป์ระกอบภาพ (Mise-en-scene) พบวา่น ามาใชเ้พื่อบ่งบอกถึง
วถีิชีวติท่ีหอ้มลอ้มไปดว้ยความหรูหราและฟุ่มเฟือย ส่วนเทคนิคทางวจันภาษา พบ การใชค้  าสรรพนาม  
“คุณ” กบั “ฉนั” เพื่อสร้างความสนิทสนมระหวา่งผูด้  าเนินเร่ืองกบัผูช้มโฆษณา 

โฆษณาท่ีอยูอ่าศยัทางโทรทศัน์จากบริษทัเหล่าน้ีส่งเสริมแนวคิดเก่ียวกบัความสุข ความส าเร็จ 
และความรัก ผา่นเทคนิคทางอวจันภาษาและวจันภาษาท่ีก่อใหเ้กิดค่านิยมดา้นวตัถุ โฆษณาเหล่าน้ีให้
ความหมายของความสุขจากการท่ีไดเ้ป็นเจา้ของบา้นหลงัใหญ่ สวยงดงาม และหรูหรา บา้นเป็นตวัแทน
ของความส าเร็จ บา้นคือส่ิงท่ีดีท่ีสุดท่ีพอ่แม่ใหก้บัลูกๆ บา้นคือส่ิงท่ีเติมเตม็ใหก้บัชีวิตท่ีแทจ้ริงและบา้น
จะตอ้งห้อมลอ้มไปดว้ยคนท่ีเรารัก นอกจากนั้นบา้นคือส่ิงท่ีท าใหม้นุษยส์ามารถอยูเ่หนือคนอ่ืนได ้บา้น
น ามาซ่ึงความสุขและบา้นยงัเป็นความภาคภูมิใจของผูอ้ยูอ่าศยั ทา้ยท่ีสุด บา้นคือความหมายท่ีแทจ้ริงของ
ชีวติมนุษย ์ทั้งหมดน้ีคือความหมายท่ีโฆษณาบา้นเหล่าน้ีไดถ่้ายทอดออกมา  
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ABSTRACT 

The study “Concept of ‘Home’ in Housing Advertisements on Television” aims to 

study how visual and verbal techniques are used to present housing advertisements on 

television and to examine the meanings of “home” implied in the ads. The study is based on  

discourse analysis theory by Guy Cook as well as advertising theory.                         

The data is collected from fifteen housing advertisements by six property companies 

which are Lands & Houses, Sansiri, AP, Property Perfect, Quinn condominium and IDEO  

MOBI from year 2009-2013.  

It is found that there are eight meanings of home implied in these advertisements. 

The techniques of the camera convention effectively imply these meanings in the ads. 

Close-up and extreme close-up shots are mostly used to express the dramatic expression of 

the main character in the storyline of the ads. Long shot, extreme long shot and crane shot 

are frequently employed to present the location of the housing project to show how large 

the house is. The framing technique of mise-en scene is constructed by the frame of a 

window or the door of the houses to imply the hidden meaning which is the sense of being 

surrounded by luxurious lifestyle. For verbal techniques, the use of the pronouns “you” and  

“I” creates familiarity between the presenter and the viewers.  
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The housing advertisements by these companies promote ideas of happiness, 

success and love through visual and verbal techniques and establish the materialist ideology 

among the viewers. From these ads, happiness means owning a beautiful, large and 

luxurious home such as presented in these housing advertisements. Home means a 

representation of success, the best thing for parents to give to their children, the real life’s 

fulfillment, to be surrounded by loved ones, to make people superior than others. In 

addition, home brings happiness and pride.  Finally, home gives meaning to human life.  


