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ABSTRACT 
 

 

This research explores the influence that economic integration, flows of capital 

and information, the media and popular culture - specifically Pop Dance Culture from 

South Korea - has led the changes in the identity of young Vietnamese people living in 

urban areas. The aim is to study the cultural phenomenon of a cohort of teenagers born 

in Hanoi after the economic reforms of the late twentieth century, and their practice of 

K-Pop dance covers using their bodies to convey their aspirations in terms of who they 

want to be in a post-Socialist society. K-Pop cover groups first sprang up in 2011 in 

Viet Nam, after such groups won the international K-Pop dance cover contest. This 

contest utilizes social media to promote and disseminate Korean music culture, and 

young Vietnamese people have made use of it to form their own cover groups, and have 

used social internet sites such as You Tube and Facebook to display their hybrid 

identity and leverage their social status as middle class young people born after Doi Moi 

and living in urban areas, and in the capital city of Hanoi in particular. The target 

groups in this study are two K-Pop dance cover groups in Hanoi, each with members 

born in the 1980s and 1990s. The groups studied are, first, ‘YG Lovers Crew’ (YGLC), 

who cover K-Pop dance acts belonging to YG Entertainment, a mostly hip hop focused 

label, and ‘St.319’, who cover all the hit music videos from South Korea, and aim for a 

pop style. These groups were chosen for this study because of their fame in terms of 
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performing K-Pop covers, of having a domestic and international fan base, due to the 

competition between them, and the strategies they use to move of the shadow of K-pop 

and create their own, new identities. Much of this research was based on face-to-face 

interviews with YGLC, St.319 and their fans, as well as the bands’ videos. Social 

networking sites such as Facebook and You Tube, and online newspapers, were also 

important sources of information for this study. 
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บทคดัย่อ 
 

งานวิจัยช้ินน้ีศึกษาอิทธิพลทางด้านเศรษฐกิจ กระแสทุนและข้อมูลข่าวสาร ส่ือและ
วฒันธรรมยอดนิยม โดยเฉพาะอยา่งยิง่ วฒันธรรมการเตน้เพลงป๊อบจากเกาหลี ปัจจยัเหล่าน้ีส่งผลต่อ
การเปล่ียนแปลงอตัลกัษณ์ของวยัรุ่นเวียดนามท่ีอาศยัอยูใ่นเมือง งานวิจยัน้ีจึงมุ่งศึกษาปรากฏการณ์
ทางวฒันธรรมของกลุ่มวยัรุ่นท่ีเกิดในเมืองฮานอยหลังยุคปฏิวติัเศรษฐกิจในปลายศตวรรษท่ี 20 
นอกจากน้ียงัศึกษาการแสดงออกของวยัรุ่นผา่นการใชเ้รือนร่างเพื่อบ่งบอกถึงบุคคลท่ีเขาอยากเป็นใน
ยคุหลงัสังคมนิยม กลุ่มเตน้โคฟเวอร์เกิดข้ึนคร้ังแรกในปี 2554 ในประเทศเวยีดนาม หลงัจากท่ีไดรั้บ
รางวลัชนะเลิศการประกวดเต้นโคฟเวอร์ระดับนานาชาติ การประกวดใช้ส่ือออนไลน์ในการ
ประชาสัมพนัธ์และเผยแพร่วฒันธรรมดนตรีเกาหลี วยัรุ่นเวยีดนามปรับใชว้ฒันธรรมเหล่าน้ีเพื่อสร้าง
กลุ่มของตัวเอง พร้อมกับใช้ส่ืออินเทอร์เน็ต เช่น ยูทูป (YouTube)และ เฟสบุ๊ค (Facebook) เพื่อ
เผยแพร่อตัลกัษณ์ท่ีผสมผสานและเป็นการต่อรองสถานะทางสังคม เพราะวยัรุ่นเหล่าน่ีเป็นชนชั้น
กลางท่ีเกิดหลงัการปฏิรูปเศรษฐกิจดอยเหม่ย (Doi Moi) ในช่วงปี 2523-2525และอาศยัอยูใ่นเมืองและ
ในเมืองหลวงฮานอย พวกเขาเร่ิมเรียนรู้จากวง ‘YG Lovers Crew’ (YGLC) เป็นวงท่ีเต้นโคฟเวอร์
เพลงป๊อบเกาหลีซ่ึงเรียนรู้จาก YG Entertainment ซ่ึงเน้นแนวเพลงฮิปฮอป ( Hip Hop) และ ‘St.319’ 
ซ่ึงเตน้โคฟเวอร์ทุกแนวเพลงยอดนิยมจากเกาหลีและตอ้งการน าเสนอแนวเพลงป๊อบ การศึกษาได้
เลือกวยัรุ่นกลุ่มน้ีเพราะพวกเขามีรูปแบบการแสดงท่ีสามารถเรียกความนิยมจากแฟนคลบัทั้งในและ
ต่างประเทศ ท่ามกลางการแข่งขนัระหวา่งกลุ่มต่างๆ พวกเขาใชยุ้ทธศาสตร์ท่ีไดจ้ากการเลือนแบบสู่
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การสร้างการอตัลกัษณ์ใหม่ในรูปแบบของพวกเขา งานวิจยัช้ินน้ีส่วนใหญ่เก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์
กลุ่ม YGLC, St.319 และแฟนคลบั รวมถึงทีมผูส้ร้างวีดีโอ และเก็บขอ้มูลจากแหล่งเครือข่ายสังคม 
เช่น เฟสบุค๊ (Facebook) ยทููป (YouTube) และหนงัสือพิมพอ์อนไลน์ 

 


