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บทคดัย่อ 

วิทยานิพนธ์เล่มน้ีเนน้ศึกษาการปฏิบติัการของเกษตรกรในเร่ืองการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อท าความ
เขา้ใจทศันะ มุมมองและแรงจูงใจของ 3 หมู่บา้น ไดแ้ก่ Mỹ Hòa Hưng, Vàm Nao และ Ô Lâm ใน 
An Giang โดยจะท าการศึกษาในสามประเด็น คือ หน่ึง ดูกิจกรรมของเกษตรกรในการท าการเกษตร 
ซ่ึงสะทอ้นภาพชีวิตประจ าวนัในชนบท รวมทั้งปฏิสัมพนัธ์ทั้งภายในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ีชุมชน เพื่อ
เผยให้เห็นอตัลกัษณ์ในตลาดซ้ือขายสินคา้ สอง ผูว้ิจยัตอ้งการส ารวจเหตุผลเบ้ืองหลงัการเขา้ร่วมใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อช้ีให้เห็นแรงจูงใจทั้งทางดา้นเศรษฐกิจ และนอกเหนือจากดา้นเศรษฐกิจ 
ซ่ึงเผยให้เห็นการผลิตมโนทศัน์ของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรแบบใหม่ ๆ สาม ผูว้ิจยัวิเคราะห์กิจกรรม
ของเกษตรกรในเชิงการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อให้เข้าใจว่าพวกเขาก าหนด 
อัตลักษณ์ใหม่ในธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและก้าวข้ามบทบาทของเกษตรกรอย่างไร การ
วิเคราะห์น้ียงัสามารถช่วยท าให้เขา้ใจบทบาทของ 1) สมาคมเกษตรกรดชัต ์ในฐานะเป็นแรงผลกัดนั
แรกในการชกัชวนเกษตรกรเขา้สู่การท่องเท่ียวเชิงเกษตร 2) ผูจ้ดัการฝ่ายการตลาดท่ีเป็นผูน้ าเกษตรกร 
และ 3) เกษตรกรผูเ้ขา้ร่วมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ผูว้ิจยัวิเคราะห์การติดต่อส่ือสารปะทะประสาน
ระหวา่งกลุ่มต่าง ๆ ขา้งตน้ เพื่อจะอธิบายวา่เกษตรกรต่อรองโดยใชยุ้ทธศาสตร์กบัผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย
อ่ืน ๆ อยา่งไร ทา้ยสุดผูว้จิยัประเมินบทบาทของเกษตรกรในการด ารงไวซ่ึ้งการท่องเท่ียวเชิงเกษตร  
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ขอ้คน้พบหลกั คือ การท่องเท่ียวเชิงเกษตรไดเ้ปล่ียนบทบาทของเกษตรกร ไปเป็นผูป้ระกอบการท่ี
สามารถปรับเปล่ียนตวัเองไดใ้นฐานะผูก้ระท าการในตลาดการท่องเท่ียว และตลาดสินคา้นกัท่องเท่ียว
ซ่ึงAgriterraสมาคมเกษตรกรสากลได้แนะน าภาพลกัษณ์ใหม่ของเกษตรกรในฐานะผูป้ระกอบการ
ด้านการเกษตรซ่ึงเขา้ร่วมในฐานะผูก้ระท าการท่ีมีศกัยภาพ ในการเขา้สู่ตลาดเพื่อได้รับมูลค่าทาง
เศรษฐกิจท่ีสูงข้ึน การท่องเท่ียวเชิงเกษตรกลายเป็นพื้นท่ีในการต่อรองของเกษตรกรในหลายระดบั 
ทั้งในระดบันานาชาติ ระดบัชาติและทอ้งถ่ินเอง เพื่อแสดงอตัลกัษณ์ท่ีหลากหลายของเกษตรกร ใน
ประเทศเวียดนามเกษตรกรประสบความยากล าบากในการเข้าถึงตลาด ทุน และการลงทุน รัฐบาลไม่
สามารถช่วยเกษตรกรในการเติมเต็มช่องว่างความตอ้งการของตลาดในสภาพการณ์ของเศรษฐกิจ
ตลาดเสรีได ้จึงเป็นแรงผลกัดนัให้เกษตรกรข้ึนมามีบทบาทในตลาด เกษตรกรเขา้ใจว่าการเกษตรมี
ความล าบากและมีความเส่ียงกบัรายไดท่ี้ไม่แน่นอน การท่องเท่ียวเชิงเกษตรไดส้ร้างพื้นท่ีใหม่ให้กบั
ตลาดทางเลือก ท่ีไดผ้สานตลาดการท่องเท่ียวและตลาดสินคา้นกัท่องเท่ียว เกษตรกรสามารถพิสูจน์
ตวัเองในฐานะผูป้ระกอบการท่ีสามารถเปล่ียนเร่ืองราวของวฒันธรรมอาหาร และเร่ืองเล่าของ
เกษตรกรในชีวติประจ าวนัใหเ้ป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าได ้

ผูว้ิจยัพบวา่พื้นท่ีชนบทเป็นพื้นท่ีของเร่ืองเล่า ซ่ึงส่งเสริมใหชุ้มชนเกษตรกรแบ่งปันความรู้ในเชิงการ

ปฏิบติัด้านเกษตรกรรมและการด ารงชีพ เกษตรกรใช้เร่ืองเล่าของตวัเองในการท าให้กิจกรรมการ

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้มีความหมายกับนักท่องเท่ียวในหลายระดับข้ึนอยู่กับความเข้มข้นของ

ความสัมพนัธ์และการรับรู้ประสบการณ์ดา้นการเกษตรของทั้งสามหมู่บา้น นกัท่องเท่ียวสามารถท า

ความเขา้ใจเร่ืองราววิถีการเกษตรไดม้ากข้ึนขณะท่ีพกัโฮมสเตยแ์ละผ่านการท ากิจกรรมการเกษตร

ทางออ้ม เช่น บทสนทนาของกิจกรรมในไร่สวน เกษตรกรพบวา่ตวัเองยงัสามารถช่วยเผยแพร่ความรู้

ดา้นการเกษตรและวิถีชีวิตชนบท ส่งเสริมบทบาทแก่เกษตรกรให้เป็นทั้งผูป้ระกอบการ นอกจากน้ี

พื้นท่ีของการบริโภคด่ืมกินท าหน้าท่ีเอ้ือให้คนในพื้นท่ีไดเ้ช่ือมโยงกนั และดึงดูดนกัท่องเท่ียวผ่าน

สินคา้การเกษตร ดงันั้น เกษตรกรน าเสนออตัลกัษณ์ของตนเองในหลายระดบั ในฐานะผูป้ระกอบการ

ท่ีข้ึนอยูก่บัความสามารถในการแสดงตนเป็นผูก้ระท าและเช่ือมโยงในตลาดการท่องเท่ียวและตลาด

สินคา้นกัท่องเท่ียว เพื่อให้บรรลุผลประโยชน์ดา้นเศรษฐกิจท่ีมากข้ึน ในการศึกษาเกษตรกรท่ีเป็น

ผูก้ระท าการในพื้นท่ีตลาดพบวา่ เกษตรกรมีบทบาทหลากหลายเป็นทั้งผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการ และผูใ้ห้

ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว เป็นปัจจยัใหธ้ ารงรักษาพื้นท่ีความเป็นชนบท ผา่นการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดย

การยกระดบัสวสัดิภาพสังคมชนบท การศึกษา การท่องเท่ียว และคงไวซ่ึ้งวถีิการปฏิบติัและอตัลกัษณ์

เชิงเกษตรในฐานะผูผ้ลิตเชิงเกษตรกรรม 
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ABSTRACT 

This thesis focused on farmers’ practices in agritourism to understand their perspectives 

and motivations in three communes: Mỹ Hòa Hưng, Vàm Nao, and Ô Lâm in An Giang 

Province. Firstly, this study investigated farmers’ activities in agriculture, which 

represented their daily life in rural areas, including their interactions with insiders and 

outsiders in order to reveal farmers’ identity in the commodity market.  Secondly, I 

examined the farmers’ rationality behind participating in agritourism  in order to identify 

their economic and non-economic motivations, which showed the localization of the new 

concept. Thirdly, I analyzed farmers’ activities in agritourism in terms of organizing and 

managing in order to comprehend how they redefine their identity in agritourism business 

and transcended the roles of farmers. These analyses also helped to understand the role 

of the Dutch Farmers Association as the initial driving force behind introducing farmers 

to agritourism, the marketing manager as farmers’ leader, and farmers engaged in 

agritourism. I analyzed the communications and interactions between these stakeholders 

to explain how farmers strategically negotiated with other stakeholders. Lastly, I assessed 

farmers’ multiple roles in sustainable agritourism.  
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My main finding was that agritourism made farmers’ roles as entrepreneurs viable by 

engaging them as active subject in the tourism market and tourist market. Agriterra as an 

international agri-agency introduced their new image of farmers as an agri-agency, who 

played as capable actor to bypass the market to achieve higher economic value. 

Agritourism became a negotiated space for farmers from different levels (international, 

national, and local) to represent their identities. In Vietnam, farmers had difficulties in 

accessing the market, capital, and investment. The government could not support farmers 

in filling the gap of market demand in liberalized market economy, which motivated 

farmers’ roles in the market. A number of farmers understood farming to be difficult and 

risky with unstable incomes. Agritourism created a new space for an alternative market, 

which emerged tourists market and tourism market.  Farmers proved their worth as 

entrepreneurs by commoditizing their live stories and the food culture.  

I also discovered rural space as an space for stories telling, which encouraged the farmer 

community to share their information of agricultural practices and their livelihoods. 

Farmers utilized their stories to make agritourism activities even more engaging for 

tourists. The level of contact and intensity of activity varied across the three communes. 

Tourists could better understand the farming life during these homestays and have indirect 

contact with agriculture through farmers’ conversations of their activities in the field. 

Farmers also found themselves helping to spread knowledge about agriculture and the 

rural lifestyle, adding even more to their roles as farmers and entrepreneurs. Additionally, 

the space of drinking and eating facilitated them to connect with outsiders and attract 

tourists to their agritourism products. Thus, farmers presented their identity at different 

scales as entrepreneurs according to how they actively engaged they were in connecting 

the tourism market and tourist market to achieve higher economic value. By studying 

farmers as a capable actor in the market, the study found that farmers’ multiple roles of 

producers, entrepreneurs, and educators contributed to sustain rural areas through 

agritourism by improving rural social-welfare, educating tourists, and preserving their 

practices and identity as agricultural producers.  


