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บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
การกําเนิดรานคาทองนั้น สุรินทร  ตนันวิจิตร (2539, หนา 29) ไดกลาววา การคาทอง

เร่ิมดวยการรับซื้อขายทองคําจากเซียนพนัน ซ่ึงตั้งโตะและดําเนินกิจการโดยคนจีน ทําหนาที่เปน
โรงรับจํานําของนักพนันที่นําทองมาค้ําประกันเงินกู  และตอมาไดพัฒนากลายเปนศูนยกลาง
แลกเปลี่ยนทองคํา แหลงขาย และแหลงกูสําหรับผูที่ตองการเงินไปลงทุน  การคาทองในอดีต
สวนใหญจะตกอยูในกลุมของชาวจีน สาเหตุหนึ่งที่เปนเชนนี้เพราะชางทองที่มีฝมือและเปนที่
ยอมรับในสมัยนั้นเปนชางที่มาจากเมืองจีน  การจําแนกลักษณะรานคาทองรูปพรรณ  ธิดา
ประสิทธิ์บุรีรักษ  (2538, หนา 25) ไดกลาวอางถึงกลุมผูประกอบธุรกิจรานทองวา ไดจําแนกการคา
ทองรูปพรรณเปน 2 ลักษณะดวยกัน  คือ ลักษณะแรก เปนรานคาทองขนาดใหญที่ผลิตทองแทง
และทองรูปพรรณภายใตยี่หอของรานตนเพื่อรับประกันราคาขายและแลกเปลี่ยน รวมทั้งยังมี
ชางฝมือดีอยูประจํารานหลายคน  ลักษณะที่ 2 เปนรานคาทองขนาดเล็กที่มักตั้งตามชุมชนและ
ตลาดสด รวมถึงรานคาทองแหงใหมที่อยูตามหางสรรพสินคา รานทองประเภทนี้มักจะมีชางทอง
อยูประจําราน 1-2 คน เพื่อผลิตทองรูปพรรณบางสวนและมีการสั่งซื้อทองรูปพรรณสําเร็จรูป
จากรานคาทองขนาดใหญแลวนํามาจําหนายอีกทอดหนึ่ง

การคาทองในจังหวัดเชียงใหม  จากการรวบรวมของ วันทนา  จันทรสนธิสกุล (2542,
หนา 2-3)  เกี่ยวกับความเปนมาวา เร่ิมขึ้นเมื่อประมาณกวา 60 ปที่ผานมา ในระยะแรกแหลงซื้อขาย
และแลกเปลี่ยนสวนใหญอยูในยานตลาดนวรัฐ  ถนนชางมอย และถนนวิชยานนท ทองคําที่ขาย
เวลานั้นเรียกกันวา ทองตูแดง ซ่ึงเปนการเรียกตามการตกแตงรานที่ใชเฟอรนิเจอรภายในราน
เปนสีแดง  ตอมาในป 2530 ไดมีวิวัฒนาการของการคาทองคําในจังหวัดขึ้น โดยรานคาทองคํา
ที่เดิมสวนใหญจะอยูตามละแวกชุมชนหรือละแวกตลาดสดไดเขาไปเปดกิจการในหางสรรพสินคา
ขนาดใหญ ซ่ึงประกอบดวยศูนยการคากาดสวนแกว  ศูนยการคาเชยีงอินทรพลาซา  ศูนยการคา
สีสวนพลาซา  และศูนยการคาเซ็นทรัลแอรพอรทพลาซา  ทองคําจากศูนยการคาตาง ๆไดถูกเรียก
ตามลักษณะสถานที่ขายโดยเรียกวาทองหาง  แตอยางไรก็ตามประชาชนสวนใหญก็ยังนิยมการใช
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บริการจากรานทองยานตลาดเชนเดิม เนื่องจากราคาที่ต่ํากวาทองหาง ปจจุบันรานคาทองแบบเดิม
ไดมีการขยายไปยังยานตลาดตาง ๆ  อีกหลายแหง  เชน ตลาดประตูชางเผือก ตลาดธานินทร
ตลาดขวงสิงห  ตลาดพิงคพยอม  และตลาดตามอําเภอตาง ๆ  ปจจุบันรานคาทองรูปพรรณ
จังหวัดเชียงใหมสวนใหญเปนรานคาทองขนาดเล็กที่นําทองรูปพรรณสําเร็จรูปจากโรงงาน
มาจําหนาย  และมีรายช่ืออยูในทําเนียบชมรมผูประกอบการรานทองเชียงใหม 2546-2547
ทั้งสิ้น 50 ราน

การผลิตทองคํารูปพรรณในประเทศไทยสวนใหญไดมีการนําวัตถุดิบทองคําแทงมาจาก
ตางประเทศ  เนื่องจากทองคําในประเทศมีไมเพียงพอตอการผลิตและการบริโภคภายในประเทศ
ซ่ึงปจจุบันผูบริโภคซื้อหาทองคํานอกเหนือจากการตกแตงประดับรางกายแลวยังถือเปนการออม
อีกทางหนึ่ง  การนําเขาทองคําแทงจากตางประเทศจึงมีจํานวนเพิ่มขึ้นในทุกป  อัตราการขยายตัว
ของการบริโภคทองคํายังมีการเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเชนกัน  อันเปนผลเนื่องจากอัตราดอกเบี้ยของ
สถาบนัการเงนิในประเทศอยูในระดบัต่าํและมแีนวโนมในการปรบัอตัราดอกเบีย้เงนิฝากไมแนนอน
สําหรับป พ.ศ.2549 มีแนวโนมโดยการคาดการณของกระทรวงพาณิชยถึงการนําเขาทองคําวา ยังคง
มีการขยายตัวตอไปอีก (กระทรวงพาณิชย, 2545, หนา 5)  เมื่อความตองการบริโภคทองคําขยายตัว
เพิม่ขึน้อยางตอเนือ่งทัง้ในประเทศและของโลก จงึสงผลใหราคาทองคาํในตลาดโลกมคีวามผนัผวน
อันเปนผลโดยตรงตอราคาทองคําในประเทศที่ผันผวนตามไปดวย  รวมทั้งสภาพเศรษฐกิจของ
ประเทศยังไมฟนตัวเต็มที่  ผูมรีายไดจํากัดจึงตองลดการใชจายเงินลงและใชจายเฉพาะสิ่งจําเปน
สําหรับการครองชีพ  เมื่อจํานวนการซื้อทองลดลง  รานคาทองรูปพรรณไดรับผลกระทบถึง
ยอดขายทองรูปพรรณ และยังตองเผชิญกับปญหาการแขงขันกันเองระหวางรานคาทองดวยกัน
หลายประการ ไดแก  การแขงขันกันดานราคา  การลดคากําเหน็จ  หรือการลดเปอรเซ็นตทอง
ซ่ึงทําใหขาดมาตรฐานที่กําหนดไว  นอกจากนั้นยังมีการลักลอบนําเขาทองคําเถ่ือนเขาประเทศ
และยังมีปญหาดานความปลอดภัยโดยการลักขโมยหรือปลนหรือการหลอกลวงปลอมแปลงทองคํา
(ฝายนโยบายเครดติ บมจ.ธนาคารกสิกรไทย,  2544, หนา  9) ในป พ.ศ.2547 รัฐบาลไดมีนโยบาย
ควบคุมคุณภาพของการจําหนายทองรูปพรรณเพื่อใหประชาชนผูบริโภคไดรับความเปนธรรมจาก
การซื้อ โดยกําหนดคามาตรฐานทองคําใหรานทองรูปพรรณทุกแหงในประเทศไทยมีมาตรฐาน
เดียวกัน  คือ เปอรเซนตทอง 96.5% (ฝายนโยบายเครดิต บมจ. ธนาคารกสิกรไทย,  2544, หนา 9)
การคาทองในจังหวัดเชียงใหมในภาวะเศรษฐกิจปจจุบันนี้  ทุกรานคามีสภาพปญหา คือ ผูบริโภค
มีอํานาจในการซื้อลดลง  มีการชะลอการซื้อทองคํา  เนื่องจากเปนสินคาที่มีราคาสูงและเปนสินคา
ที่ไมจําเปนตองซื้อ ดังนั้นรานคาทองตาง ๆ จึงตองหาวิธีการขายเพื่อใหกิจการดําเนินธุรกิจตอไปได
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รานคาหลายแหงไดปรับกลยุทธในการดําเนินงานทั้งในดานการผลิต การตลาด การบริหารจัดการ
ซ่ึงกระบวนการตาง ๆ เหลานั้น การสงเสริมการขาย (Promotion)  ถือไดวาเปนวิธีการที่สําคัญ
ประการหนึ่งที่จะชวยกระตุนใหธุรกิจไดมียอดขายเพิ่มมากขึ้น  ดังแนวคิดของ มารติน  แอล  บิล
(Martin L. Bill, อางใน อุไรวรรณ  แยมนิยม, 2532 , หนา 2)  ที่ไดกลาวถึงการสงเสริมการขาย
(Promotion) วา เปนกิจกรรมทางการตลาดที่ชวยกระตุนหรือชักจูงใหเกิดการซื้อขายภายในชวง
ระยะเวลาอันสั้น  นอกจากนั้น กฤษณา  รัตนพฤกษ  และคณะ (2546, หนา 143) ไดกลาววา
การสงเสริมการขายมีหนาที่ในการแจงขาวสารและจูงใจใหผูบริโภค รวมทั้งเปนการติดตอระหวาง
ผูขายและผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอสินคาและสรางพฤติกรรมการซื้อใหเกิดขึ้น  ดังนั้นจึงเห็น
ไดวา การดําเนินกิจการรานคาทองรูปพรรณมีความจําเปนอยางยิ่งที่ตองมีวิธีการสงเสริมการขายที่ดี
ซ่ึงการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดเลือกรานทองเอราวัณเปนกรณีศึกษาเนื่องจากรานทองเอราวัณ
เปนสถานประกอบการคาทองรูปพรรณขนาดเล็กในจังหวัดเชียงใหม  เร่ิมเปดบริการลูกคาเมื่อวันที่
9 มีนาคม 2535 ดําเนินงานในรูปแบบกิจการเจาของคนเดียวและเปนระบบครอบครัว โดยเปด
ดําเนินงานมาเปนเวลาถึง 14  ป สามารถผานวิกฤตการณภาวะเศรษฐกิจและสามารถขยายกิจการ
ถึง 3 สาขา ไดแก สาขาชางเผือก สาขาแมแตง และสาขาตลาดแมโจ ซ่ึงถือไดวาเปนรานคาทองที่มี
ลักษณะการดําเนินงานดานการขายที่มีความมั่นคงและนํามาเปนกรณีศึกษาเพื่อสรางองคความรู
เกี่ยวกับการสงเสริมการขายทองรูปพรรณในกิจการขนาดเล็ก

วัตถุประสงคของการศึกษา
เพื่อศึกษาวิธีการสงเสริมการขายทองรูปพรรณกิจการขนาดเล็กจังหวัดเชียงใหม

ขอบเขตของการศึกษา
การศึกษาครั้งนี้ผูศึกษาไดกําหนดขอบเขตการศึกษาไวดังนี้
1. ขอบเขตดานกลุมศึกษา ไดแก บุคลากรที่เกี่ยวของกับกิจการรานทองเอราวัณ

ซ่ึงประกอบดวย
1.1 เจาของกิจการ
1.2 ผูจัดการ
1.3  พนักงานขาย
1.4  ลูกคาที่ใชบริการ
1.5  กรรมการชมรมรานทองจังหวัดเชียงใหม
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2. ขอบเขตดานเนื้อหา  เปนการศึกษาถึงวิธีการสงเสริมการขายทองรูปพรรณ
ซ่ึงประกอบไปดวย  เครื่องมือ  การสงเสริมการขาย ดังตอไปนี้

2.1 ผลิตภัณฑ
2.2 ราคา
2.3 ชองทางการจัดจําหนาย
2.4 การสงเสริมการตลาด

นิยามศัพทเฉพาะ
การสงเสริมการขาย หมายถึง กิจกรรมตาง ๆ ที่ชวยกระตุนการซื้อของผูบริโภค

ซ่ึงกระทําโดยการใชเครื่องมือการขายตาง ๆ ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย
และการสงเสริมการตลาด  

ทองรูปพรรณ หมายถึง ผลิตภัณฑที่ทําหรือประกอบขึ้นดวยโลหะทองคําบริสุทธิ์
หรือทองคําผสม (อัตราสวนของน้ําหนักทองคําบริสุทธิ์ตอน้ําหนักทั้งหมดของผลิตภัณฑคิดเปน
พนัสวน) โดยมเีปอรเซน็ตทองคาํรอยละ 96.5 ขึน้ไป หรือ 22 KT และไมครอบคลมุถึงทองรปูพรรณ
ที่ชุบดวยทองคํา

กิจการขนาดเล็กจังหวัดเชียงใหม หมายถึง กิจการรานทองเอราวัณ ซ่ึงดาํเนินกิจการ
ในรูปแบบเจาของคนเดียว  ใชระบบครอบครัว   เปดดําเนินกิจการมาเปนระยะเวลา 14 ป   
มีการขยายสาขาทั้งหมด 3 สาขา

ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา
การศึกษาครั้งนี้ทําใหทราบถึงวิธีการสงเสริมการขายทองรูปพรรณในรานคาทอง

รูปพรรณขนาดเล็กของจังหวัดเชียงใหม  ซ่ึงสามารถนําไปใชเพื่อเปนประโยชนแกผูประกอบการ
รานคาทองรูปพรรณ รวมถึงผูสนใจที่จะดําเนินธุรกิจในลักษณะคลายคลึงกัน
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