
 ช

สารบัญ 
หนา 

กิตติกรรมประกาศ           ค 
บทคัดยอภาษาไทย           ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ          ฉ 
สารบัญตาราง                           ญ   
สารบัญภาพ           ฎ 
บทที่  1 บทนํา           1 
 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา         1 
 วัตถุประสงคของการวิจยั         6 
 ขอบเขตของการวิจัย          6 
 นิยามศัพทเฉพาะ          7 
 ประโยชนที่ไดรับจากการวจิัย         7 
 
บทที่  2 แนวคดิและทฤษฎีที่ใชในการศึกษา        8
 สังคมไทยกับการบริโภคนิยม         8 
 เชียงใหมกับการบริโภคนิยม       10 
  ก.ยานธุรกจิทีสํ่าคัญในเชียงใหม     11 
 ฟาสตฟูดในสงัคมไทยกับการบริโภคนิยม     13 
 ฟาสตฟูดกับวยัรุนไทยยุคบรโิภคนิยม      14 
 งานวิจยัที่เกี่ยวของ        23 
 แนวคดิทฤษฎกีารบริโภคเชงิสัญญะและการนําเสนอตัวตนของวัยรุน   29 
 แนวคดิสินคากับวัฒนธรรมการบริโภค      36
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 ซ

สารบัญ  (ตอ) 
 

หนา 
 แนวคดิพื้นที่ทางสังคม       39 

  ก.พื้นที่ในสังคมเมืองปจจุบนั      40 
 อัตลักษณและการนําเสนอตวัตนของวยัรุนผานสัญญะการบริโภคอาหารฟาสตฟูด  42 

 วัยรุนในสังคมทุนนิยมกับการแขงขันในโลกทุนนยิม    45 
  ก.วัยรุนกับรสนิยมในสมัยทนุนิยม     47 
 วัยรุนกับการเลียนแบบ       50 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย       53 
 
บทที่  3 วิธีดําเนนิการวิจัย        54 
 แหลงขอมูลในการศึกษา       54 
 การเก็บรวบรวมขอมูล       55 
 การบันทึกขอมูล        56 
 
บทที่  4 การบริโภคฟาสตฟูด  เนื้อหนึ่งของชีวิตวัยรุน     57 

  กรณีศึกษาที่ 1 : ผิง        57 
  กรณีศึกษาที่ 2 : แพร                63

  กรณีศึกษาที่ 3 : เพลิน       69 
  กรณีศึกษาที่ 4 : ฟาง       76 
 

บทที่  5 บทวิเคราะห การสรางตัวตนผานการบริโภคสัญญะ     83 
 การนําเสนอตวัตนผานสัญญะการบริโภคอาหารฟาสตฟูด      84 
 พื้นที่และภาพลักษณของฟาสตฟูดกับความเปนตัวตนของวัยรุน   85 

  ก.  พื้นที่  การบริโภคแบบมสีไตล  บริโภคสัญญะ : KFC    89 

  ข.  พื้นที่  การบริโภคแบบมสีไตล  บริโภคสัญญะ : McDonald's  93 
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 ฌ

สารบัญ  (ตอ) 
 

หนา 
  ค.  พื้นที่  การบริโภคแบบมสีไตล  บริโภคสัญญะ : Pizza  Hut    96 
  ง.  พื้นที่  การบริโภคแบบมสีไตล  บริโภคสัญญะ : Mister  Donut   97 

  จ.  พื้นทีภ่ายในรานและภาพลักษณของ Chester’s grill    99 
  ฉ.  รสชาติที่ทําใหรูสึกอรอย   เนื้ออาหาร     102 
  การบริโภคที่ติดแบรนดฟาสตฟูด   
 

บทที่ 6 สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ     105 
 สรุปผลการวิจัย                 105 
 ขอเสนอแนะตอผูที่เกี่ยวของกับวยัรุนและการบริโภคอาหารฟาสตฟูด  106 
  ก.  ฟาสตฟูดกบัการบริโภคเพื่อสุขภาพ    108 
  ข. ฟาสตฟูดกบัความฟุงเฟอของวัยรุน    115 
 
บรรณานุกรม        117 
 
ภาคผนวก         
 ภาคผนวก ก  แบบสอบถาม      123 

ภาคผนวก ข  ประเด็นคําถามในการสัมภาษณ    130 
          
ประวัติผูเขียน                                                                                                                             132
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 ญ

 
 

สารบัญตาราง 
 

ตาราง                        หนา 
1 แสดงคุณคาที่แฝงอยูในสนิคา      33 
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 ฎ

 
 

สารบัญภาพ 
 

แผนภาพ         หนา 
1   ภาพวงจรวฒันธรรมกับการสรางอัตลักษณ                     38 
2   กรอบแนวคิดในการวิจยั        53 
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