
บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
3.1  ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชทําการศึกษา   คือ   กลุมผูประกอบการซื้อขายไมดอกไมประดับในตลาด
คําเที่ยงจังหวัดเชียงใหม    จํานวน  114  ราน  ซ่ึงไดแก  ผูประกอบการไมดอกไมประดับรานขนาด
ใหญ  รานขนาดกลาง  และรานขนาดเล็ก    
 
3.2  กลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ศึกษาครั้งนี้  คือ  กลุมผูประกอบการซื้อขายไมดอกไมประดับในตลาด      
คําเที่ยงจังหวัดเชียงใหม  ในป  2549    จํานวน  114  ราน  ทําการสุมตัวอยางกลุมผูประกอบการเพื่อ
ใชในการศึกษาตามสัดสวน 

การสุมตัวอยาง  ประชากรที่ใชในการศึกษา  (sample  size)  ใชสูตรของโรเจอร  เทยา  
โดยสุชาติ  (2546)  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่  .05  ดังนี้   
 

   n     =    
  
  N  =  จํานวนราน 
  n   =   จํานวนตัวอยาง 

e   =    คาความคลาดเคลื่อนที่ผูวิจัยยอมใหเกิดขึ้นไดในการศึกษาครั้งนี้  ผูวิจัยยอมให
เกิดความคลาดเคลื่อนในการสุมตัวอยางได  รอยละ  5  ซ่ึงจะไดจํานวนตัวอยางดังนี้ 

 
n =           

 
    

                     ดังนั้นจึงไดกลุมตัวอยางรานผูประกอบการรานขนาดใหญ   รานขนาดกลาง           
รานขนาดเล็ก   จํานวน 114  ราน  โดยวิธีการสุมแบบชั้นภูมิ  (stratified  sampling)  ไดกลุมตัวอยาง
89  ราน  คิดเปนรอยละ   78   (ตารางที่ 1) 
 
 

N 
1+ N (e)2 

4 
1+ 114 (0.05)2 
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ตารางที่ 1   การสุมตัวอยางประชากรที่ใชในการศึกษาในตลาดคําเที่ยง 
 

ราน ประชากร (ราน) การสุมตัวอยาง  (ราน) 
ผูประกอบการไมดอกไมประดับรานขนาดใหญ 
ผูประกอบการไมดอกไมประดับรานขนาดกลาง 
ผูประกอบการไมดอกไมประดับรานขนาดเล็ก 

11 
47 
56 

8 
37 
44 

รวม 114 89 
 
3.3  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  คือ  แบบสอบถามซึ่งประกอบไปดวยคําถาม 4  ตอน 
คือ 

 ตอนที่  1  เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลพื้นฐานของผูประกอบการไมดอกไมประดับราน
ขนาดใหญ  รานขนาดกลาง   และรานขนาดเล็ก  ซ่ึงประกอบดวย   เพศ   อายุ   สถานภาพ               
ระดับการศึกษาและประสบการณเกี่ยวกับการผลิตและการจําหนายไมดอกไมประดับลักษณะ
คําถามเปนแบบปลายปด    (close-ended  question)   

 ตอนท่ี  2 เปนคําถามเกี่ยวกับการผลิตของผูประกอบการไมดอกไมประดับ  ซ่ึง
ประกอบดวย  ชนิดไมดอกไมประดับ  เนื้อที่  ปริมาณและผลผลิตตอไร  ตนทุนการผลิตไมดอก   
ไมประดับ  ลักษณะคําถามเปนปลายเปด  (open -ended question)   

 ตอนท่ี  3  เปนคําถามผูประกอบการเกี่ยวกับความนิยมของผูซ้ือไมดอกไมประดับ 
ลักษณะคําถามเปนปลายเปด  เพื่อถามความนิยมในการซื้อและขายไมดอกไมประดับชนิดที่ขายดี
ที่สุด  

ตอนที่  4    เปนคําถามเกี่ยวกับการจําหนายไมดอกไมประดับ ประกอบดวย  ลักษณะการ
ขายสง  การขายปลีกไมดอกไมประดับ  การใหการบริการ  ราคาและแหลงขาวสารการตลาด 
ลักษณะคําถามเปนแบบปลายปด   

ตอนที่  5  เปนคําถามเกี่ยวความคิดเห็นที่มีตอปญหา อุปสรรคการผลิตและการจําหนาย
ของผูประกอบการไมดอกไมประดับ  ลักษณะคําถามเปนแบบปลายปด   ประกอบดวยคําถาม
เกี่ยวกับปญหาอุปสรรคของการผลิต  จํานวน  10  ขอ และปญหาอุปสรรคการจําหนายจํานวน         
7  ขอ   โดยมี  4  ตัวเลือก  คือ ระดับปญหามาก  ปานกลาง  นอย  และไมมีปญหา  โดยมีการกําหนด
คะแนนดังนี้ 
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  ปญหามาก   คะแนนเทากับ 4  
  ปญหาปานกลาง  คะแนนเทากับ 3  
  ปญหานอย   คะแนนเทากับ 2  
  ปญหาไมมีปญหา  คะแนนเทากับ 1  

จากคะแนนขั้นตน  ผูวิจัยนํามาจัดกลุมโดยมีอันตรภาคชั้นเทากับ 0.75  จากสูตร       
(บุปผา,  มปป:21) 

อันตรภาคชั้น     =               พิสัย         
                        จํานวนชั้น                             
    =      จํานวนคะแนนสูงสุด - คะแนนต่ําสุด   
                                                                จํานวนชั้น                             
    =      4  -  1     

                       4 
=     0.75 

 สําหรับการแปลความหมายของความคิดเห็นตอปญหาอุปสรรคการผลิตและ             
การจําหนายของผูประกอบการไมดอกไมประดับ  วัดคาคะแนนเฉลี่ยของความคิดเห็น ดังนี้ 
    คะแนนเฉลี่ยระหวาง   1.00-1.75       หมายถึง         ระดับไมมีปญหา 
                                       1.76-2.50      หมายถึง         ระดับปญหานอย 

 2.51-3.25      หมายถึง         ระดับปญหาปานกลาง 
      3.26-4.00      หมายถึง         ระดับปญหามาก    

 

3.4  การทดสอบแบบสอบถาม 
 เมื่อสรางแบบสอบถามเสร็จแลว  ผูวิจัยไดดําเนินการตรวจสอบความเที่ยงตรง  
(validity)  ของแบบสอบถาม  ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นเสนอคณะกรรมการที่ปรึกษา  
เพื่อตรวจสอบความถูกตองและความเที่ยงตรงตามเนื้อหา  (content  validity)  พรอมทั้งแกไข
ขอบกพรอง  จากนั้นผูวิจัยไดนํามาแกไขปรับปรุงตามที่ไดรับคําแนะนํา  เพื่อใหแบบสอบถาม
สมบูรณยิ่งขึ้น 
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3.5  การรวบรวมขอมูล  
 ขั้นตอนในการรวบรวมขอมูล  การดําเนินการแบงเปน  2  ขั้นตอน  คือ 

ขั้นตอนที่  1  การรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ  (primary  data)  โดยการวิธีวิจัยเชิงสํารวจ
(survey  research) โดยทําการสอบถามผูประกอบการเปนรายบุคคล 

ขั้นตอนที่  2  การรวบรวมขอมูลทุติยภูม ิ (secondary data)  ซ่ึงเปนเอกสารขอมูลตางๆ  ที่ 
ไดจากหนวยงานที่เกี่ยวของ  เชน  สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงใหม  ตลอดจนวารสาร  เอกสารทาง
วิชาการ  และงานวิจัยที่มีผูทําการศึกษาไวแลว 
 
3.6  การวิเคราะหขอมูล 
   การวิเคราะหขอมูล  นําขอมูลที่ไดมาจัดหมวดหมู และวิเคราะห โดยการใชสถิติเชิง
พรรณนา  ไดแก  คารอยละ  คาเฉลี่ย  คาความถี่  แลววิเคราะหความคิดเห็น  โดยใชการวัดคาเฉลี่ย
ถวงน้ําหนัก  (weight  mean  score) 
 
3.7  สถานที่และระยะเวลาในการดําเนินงานวิจัย 
 ดําเนินงานในพื้นที่ของผูประกอบการไมดอกไมประดับในตลาดคําเที่ยง  จังหวัด
เชียงใหม  เร่ิมตั้งแต เดือนมีนาคม พ.ศ.  2549  ถึง  ตุลาคม  พ.ศ.  2549   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
    


