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บทคัดยอ 

 
การศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการ 

รับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหม กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา คือ ประชาชนในจังหวัด
เชียงใหมจํานวนกลุมตัวอยาง 420 ราย รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  วิเคราะหขอมูลใชสถิติ
เชิงพรรณนา ไดแก ความถี่  รอยละ และคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษาการรับส่ือของประชาชนในจังหวัดเชียงใหมพบวา 
ส่ือวิทยุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญฟงวทิยุ   โดยฟงทุกวัน และมีวิทยุในบาน 

จํานวน 1 เคร่ือง  การรับฟงวิทย ุ คือ ฟงแตคล่ืนประจํา สวนใหญคล่ืนวิทยุท่ีรับฟง คือ FM 98.00 
โดยชวงเวลาท่ีรับฟงวิทยุมากท่ีสุดคือ เวลา  6.00-8.59 น. และฟงวิทยุเฉล่ียมากกวา 3 ช่ัวโมง ตอคร้ัง  
สถานท่ีท่ีฟงวทิยุมากท่ีสุดคือ ท่ีทํางาน  สวนใหญพฤติกรรมการรับฟงโฆษณาทางวทิยุคือฟงแบบ
ผาน ๆ และประเภทรายการวทิยุท่ีชอบฟงคือรายการเพลง  

ส่ือโทรทัศน  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมโทรทัศน  และมีโทรทัศน
จํานวน 1 เคร่ือง  สถานท่ีท่ีชมโทรทัศนบอยท่ีสุดคือ ท่ีบาน และการชมโทรทัศนสวนใหญจะชม
พรอมกันหลายคน  สถานีโทรทัศนท่ีชมมากท่ีสุด คือ  ชองทีไอทีวี   พฤติกรรมการรับชมโฆษณา
ทางโทรทัศน คือ เปล่ียนสถานีเม่ือมีโฆษณา   และรายการโทรทัศนท่ีรับชม ลําดับแรก คือ ขาว 
สวนใหญชวงเวลาท่ีรับชมโทรทัศน  คือระหวางเวลา 18.00-20.59 น.  โดยมีความถ่ีในการรับชม
โทรทัศน คือทุกวัน  และระยะเวลาในการรับชมโทรทัศน มากกวา 3 ช่ัวโมงตอคร้ัง   

ส่ือหนังสือพิมพ  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอานหนังสือพิมพ   โดยซ้ือ
หนังสือพิมพเอง สําหรับการซ้ือหนังสือพิมพนั้นซ้ือแบบไมเปนสมาชิก   สวนผู ท่ีเปนสมาชิกจะ
เปนสมาชิกจํานวน 1 ฉบับ   และผูท่ีไมซ้ือหนังสือพิมพอาศัยอานจากสํานักงานมากท่ีสุด  โดย
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หนังสือพิมพท่ีอานคือ ไทยรัฐ   คอลัมนหนังสือพิมพท่ีอาน คือ ขาว  ชวงเวลาอานหนังสือพิมพ คือ 
กอนเวลา 9.00  น.   และสวนใหญอานหนังสือพิมพท่ีทํางาน   โดยใชเวลาในการอานหนังสือพิมพ
ในแตละวนั นอยกวา 1 ช่ัวโมง  

ส่ือนิตยสาร   พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อานนิตยสาร  โดยมีความถ่ีในการ
อานนิตยสาร คือ 2-3 วันคร้ัง    โดยซ้ือนิตยสารที่อาน  แตไมเปนสมาชิกนิตยสารท่ีอาน  สําหรับผูท่ี
เปนสมาชิก จาํนวน 1 ฉบับ  สวนผูท่ีไมไดซ้ือนิตยสาร  สถานท่ีอานคือ สํานักงาน   และนิตยสารที่
อานมากท่ีสุดในแตละประเภทไดแกทีวีพูล  บานและสวน สตารซอคเกอร คูสรางคูสม  Elle ชีวจติ 
เนช่ันแนลจีโอกราฟฟก  เนช่ันจูเนยีร  FHM และมติชนรายสัปดาห  และสถานท่ีท่ีอานนิตยสารมาก
ท่ีสุดคือท่ีบาน  อานนิตยสารเพียงบางคอลัมน และใชเวลาในการอานนติยสาร 1-3 ช่ัวโมงตอวัน  

ปายโฆษณากลางแจง  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเหน็ปายโฆษณากลางแจง 
และจดจําปายโฆษณากลางแจงได   โดยลักษณะปายท่ีทําใหจดจําสินคาไดมากท่ีสุด คือ ปายขนาด
ใหญปายเดียวริมถนน  และสวนใหญเหน็ปายกลางแจง ในเวลากลางวัน   โดยระหวางทางขับรถ
จากบานถึงท่ีทํางานผานปายโฆษณากลางแจง  คือ  6-10 ปาย  

ในดานความนาเช่ือถือของส่ือพบวาส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความนาเช่ือถือสูงสุด 
3 อันดับแรกไดแก  โทรทัศน  วิทยุ  และหนังสือพิมพ 

ในดานการรับส่ือพบวาส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามรับมากท่ีสุด 3 ลําดับแรกไดแก  
โทรทัศน  วิทยุ  และหนังสือพิมพ 

ประเภทเนื้อหาสาระท่ีส่ือตางๆ ใหประโยชนแกผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดพบวา  
ส่ือวิทยุไดแกเนื้อหาประเภทการอนุรักษวฒันธรรมประเพณี  ส่ือโทรทัศนไดแกการเมือง  ส่ือ
หนังสือพิมพไดแกประกาศรับสมัครงาน ส่ือนิตยสารไดแกอาหารการกินและสุขภาพอนามัย  และ
ส่ือปายกลางแจงไดแกโฆษณาสินคา 

เหตุผลในการแสวงหาขาวสารทางส่ือ  พบวาผูตอบแบบสอบถามมีเหตุผลในการ
แสวงหาขาวสารทางส่ือตางๆ สูงสุด 3 อันดับแรกคือ  เพื่อทราบขอมูลท่ีสนใจโดยเฉพาะ  เพื่อรับรู
ขาวสาร ความรู ความบันเทิง  และเพื่อผอนคลายอารมณหรือคลายเครียด ตามลําดับ 

ปญหาในการรับส่ือ  พบวาผูตอบแบบสวนใหญพบปญหาในการรับชมโทรทัศนคือ
ไมวางรับชมรายการท่ีสนใจ   ปญหาวิทยุ คือ คล่ืนไมชัดเจน   ปญหาในการรับส่ือหนังสือพิมพคือ
ไมมีเวลาอาน   ปญหาในการรับนิตยสารคือนิตยสารมีราคาแพง และปญหาในการรับส่ือปายคือ
อานเนื้อหาไดไมครบขณะขับรถเร็ว 
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Abstract 
 
 The objective of this independent study was to study media exposure of Chiang Mai 
residents.  Sample group included 420 Chiang Mai residents.  Study tool was a questionnaire and 
the data was descriptively analyzed using frequency, percentage and mean.   
 The details of the analysis for each type of media were as follow:  For radio, most of the 
respondents had one radio.  Most of them listened to the same waves everyday,  mostly FM98.00, 
between 6.00-8.59 am.   Most of the respondents took more than 3 hours listening each time.  The 
place listening the most was at the office.  They listened with less attention, and loved music 
program. 
 For television, most of the respondents had one television. They watched television 
mostly at home everyday with other people on TITV channel.  They switched to other channels 
when seeing commercials.  The program they watched the most was news.  The time the 
respondents watched television the most was between 6.00-8.59 pm.  And they watched more 
than three hours each time.  
 For newspaper, most respondents bought newspaper but did not subscribe. For those 
subscribed would only subscribe to one newspaper.  Those who did not buy newspaper read at the 
office.  They read Thai Rath the most.  The columns they read the most was news.  They read 
before 9.00 am at the work place and spend less than one hour reading per day. 
 For magazine, the respondents read 2-3 times per week.  They bought the magazines but 
did not subscribe.  Those who subscribed would only subscribe to one magazine.  Those who did 
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not buy would read at the office.  The magazines that were read the most were TV Pool,  Baan 
Lae Suan and Star Soccer, KoosangKoosom, Elle, Chivajit, National Geographic, Nation Junior, 
FHM and Matichon Weekly. The respondents read only some columns and read 1-3 hours each 
time. 
 For signs, most respondents saw them and remembered.  The signed that could attract 
them were big signs.  They saw the signs mostly during the day and saw about 6-10 signs along 
the way from home to work. 
 For accountability of media, it was found that the three most accountable media were 
television, radio and newspaper respectively. 
 For media exposure, it was found that the first three media the respondents exposed to 
the most were television, radio and newspaper respectively. 
 For contents of media that were the most useful to the respondents,  for radio was 
preservation of culture, for television was politics, for newspaper was career (classify), for 
magazine was food and health and for signs was advertising. 
 For reasons receiving media, the respondents’ first three reasons were to receive 
information that they were especially interested in, to receive information on news, knowledge, 
and entertainment, and to relax.   
 For problems receiving media, the respondents found that for television and newspaper 
was having no time, for radio was unclear signal, for magazines was expensive, and for signs was 
being unable to read thoroughly while driving fast. 
 
 
 


