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บทคัดยอ 

การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคตอการซ้ือสุรากล่ันชุมชน
ในอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม  โดยใชแนวคิดทฤษฎีโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค และสวน
ประสมทางการตลาด เก็บรวบรวมขอมูลจากผูบริโภคจากรานขายสุราท่ีไดรับใบอนุญาตจําหนาย
สุราในเขตตําบลตนเปา อําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม  จํานวน 165 ราย โดยการใช
แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ใชตารางแจกแจงความถ่ี คารอยละ และ
คาเฉล่ีย  

ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 20-30 ป การศึกษาระดับ ม.3 มีอาชีพรับจางท่ัวไป และ
ลูกจางท่ัวไป รายไดตอวัน 101-300 บาท ผูบริโภคซ้ือสุรากล่ันชุมชนยี่หอแมปงหลวง เปนประจํา 
รองลงมาคือ ยี่หอสุราขาวเชียงใหม เหตุผลในการซ้ือท่ีมากท่ีสุดคือ เพื่อสังสรรค เขาสังคม โดยมี
เพื่อนเปนผูมีสวนในการตัดสินใจ ชวงเวลา เย็น (16.00-19.59 น.) เปนชวงเวลาท่ีผูบริโภคซ้ือสุรา
กล่ันชุมชนบอยท่ีสุด โดยซ้ือยี่หอเดิมเปนประจําวันละ 1 คร้ังและคร้ังละ 1 ขวด รานขายสุราเปน
สถานท่ีท่ีผูบริโภคซ้ือสุรากล่ันชุมชนบอยท่ีสุด  



 จ 

ผูบริโภคใหความสําคัญตอปจจัยสวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการ
จัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาดError! Not a valid link.โดยรวมในระดับมากท้ังหมด 

ปญหาท่ีพบจากการซ้ือสุรากล่ันชุมชนของผูบริโภคโดยรวมตอปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับปานกลาง
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ABSTRACT 

The purpose of this independent study was to investigate consumer’s purchasing 
behavior towards local distilled liquor in San Kamphaeng District, Chiang Mai Province, by 
employing consumer behavior model and marketing mix theories. The data were collected 
through 165 questionnaires which were distributed to the consumers who purchased distilled 
liquors from the local liquor stores in Ton Pao Sub-district, San Kamphaeng District, Chiang Mai 
Province. Data analyses were performed by descriptive statistics, frequency distribution table, 
percentage and mean. 
 The majority of the consumers were male whose age ranges were between 20-30 years 
old, educational level of junior high school, and occupation of general employee with daily 
income of 101-300 Baht. They purchased distilled liquor of Mae Ping Luang brand regularly 
while Sura Khao Chiang Mai was the second most popular. The most given reason for purchasing 
was for partying and socializing. Friends also shared the purchasing decision. The purchase 
usually occurred during the evening (4.00 – 7.59 PM). The same brand of liquor was bought one 
bottle at a time on a daily basis from local liquor store at the most frequent. 
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 On the overall perspective, the consumers rated all of marketing mix factors, namely, 
product, pricing, distribution venue, and marketing promotion aspects at high level.  
 The overall problems, which were encountered by the consumers, in purchasing local 
distilled liquor were rated at the medium level for marketing mix factors which included the 
aspect of product, pricing, distribution venue, and marketing promotion. 
 


