
 

บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวจิัย 

 

3.1 กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา 
 ประชากรท่ีใชในการศึกษา คือ นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีพักโรงแรมในเขตอําเภอเมือง
เชียงใหม  จังหวัดเชียงใหม โดยกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ จะสุมตัวอยางแบบบังเอิญ จาก
นักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีสนามบิน สถานีรถไฟ และสถานีขนสง จังหวัดเชียงใหม ท่ีมาเท่ียวแลวพัก
ในโรงแรม จํานวน 300 ตัวอยาง 

 

3.2 ขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
ในการศึกษานี้ จะทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ  

กลาวคือ   
(1) ขอมูลปฐมภูมิ จาก การสอบถามนักทองเท่ียวท่ีพักโรงแรม โดยใชแบบสอบถาม 

(2) ขอมูลทุติยภูมิ จาก ขอมูลในสวนของการทบทวนเอกสาร นโยบาย/แผน และ
งานวิจัยตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับการสงเสริมทองเท่ียว   

 

 

3.3 เคร่ืองมือและวิธีการท่ีใชในการเก็บขอมูล  
การศึกษาคร้ังนี้ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูล ซ่ึงประกอบดวย 4 สวน 

คือ 
สวนท่ี 1 ขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยกลุมตัวอยาง   
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวใน

เขตอําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม 
สวนท่ี 3 ลักษณะการใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง 
สวนท่ี 4 ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรมของนักทองเท่ียวในเขตอําเภอ

เมืองเชียงใหม จังหวดัเชียงใหม ประกอบดวย ผลิตภัณฑหรือหองพกั ราคา ทําเลที่ต้ัง และการ
สงเสริมการขาย  
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3.4 การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคม ลักษณะการทองเท่ียว และการใช

บริการโรงแรมของนักทองเท่ียวชาวไทยกลุมตัวอยาง ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา ความถ่ี และรอยละ 

 
สวนการศึกษาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรมของนักทองเท่ียวในเขต

อําเภอเมืองเชียงใหม จังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย 4 ปจจัยหลักคือ ดานผลิตภัณฑ ราคา ทําเลท่ีต้ัง 
และการสงเสริมการขาย ทําการวิเคราะหขอมูลโดยการใชลิเคิทสเกล (Likert Scale) โดยใหกลุม
ตัวอยางตอบคําถามวา ปจจัยหลักดังกลาวขางตนมีผลในระดับมาก ปานกลาง หรือนอย แลวให
คะแนนดังนี้คือ 

 
ระดับมาก                               3       คะแนน 
ระดับปานกลาง                      2       คะแนน 
ระดับนอย                               1       คะแนน                        

         

 ชวงคาเฉล่ียของระดับความคิดเห็น   
คาเฉล่ียในชวง     2.50 – 3.00   หมายถึง   มีผลตอการตัดสินใจระดับมาก 
คาเฉล่ียในชวง     1.51 – 2.49   หมายถึง   มีผลตอการตัดสินใจระดับปานกลาง 
คาเฉล่ียในชวง     1.00 – 1.50   หมายถึง   มีผลตอการตัดสินใจระดับนอย 

 
นอกจากนี้ยังทําการทดสอบความสัมพันธระหวางปจจัยทางเศรษฐกิจ และสังคม (เพศ 

และรายได) กับปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรม โดยใชสถิติไควสแควร ท่ีระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกําหนดสมมติฐานของการทดสอบดังนี้ 

 
H0: ปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคม กับปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรม

 ไมมีความสัมพันธกัน  
H1: ปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคม กับปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรมมี

 ความสัมพันธกัน 
 


