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4.35 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานดานสถานท่ี เร่ืองโรงแรมอยูในเขตชุมชนท่ีมี
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4.36 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานดานสถานท่ี เร่ืองโรงแรมอยูใกลยานรานคา ตอ
การเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ และ
รายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.37 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานดานสถานท่ี เร่ืองโรงแรมมีการคมนาคมสะดวก 
ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ และ
รายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.38 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานดานสถานท่ี เร่ืองโรงแรมมีบริการรถสาธารณะ
ผาน ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 
และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.39 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานการสงเสริมการขาย เร่ืองโรงแรมมีการ
ประชาสัมพันธผานส่ือตางๆ ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุม
ตัวอยาง จําแนกตามเพศ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.40 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานการสงเสริมการขาย เร่ืองโรงแรมไดรับการ

แนะนําจากบริษัทนําเท่ียว ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเที่ยวกลุม
ตัวอยาง จําแนกตามเพศ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.41 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานการสงเสริมการขาย เร่ืองโรงแรมใหสวนลดกับ
บริษัทท่ีทํางาน ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง 
จําแนกตามเพศ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.42 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานการสงเสริมการขาย เร่ืองโรงแรมมีสวนลดจาก
การใชบัตรเครดิต ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง 
จําแนกตามเพศ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.43 ความคิดเหน็เกี่ยวกับปจจัยดานการสงเสริมการขาย เร่ืองโรงแรมมีการทําบัตร
สมาชิกเพื่อรับสวนลดพิเศษ ตอการเลือกใชบริการโรงแรมของนักทองเท่ียวกลุม
ตัวอยาง จําแนกตามเพศ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 

70 

4.44 สรุปผลการทดสอบปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชโรงแรมของ
นักทองเท่ียวชาวไทยกลุมตัวอยาง 
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สารบัญภาพ 
 

ภาพ  หนา 
2.1 ภาพกรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 14 

 


