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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยชิ้นน้ี มีวัตถุประสงคเพื่อที่จะคนควาหาการยอมรับระบบชิ้นสวนสําเร็จรูปของผูที่

อยูในธุรกิจการกอสราง โดยใชแนวคิดสวนประสมการตลาด (4 Ps) ประกอบการพิจารณาคนหา

ปจจัยการยอมรับ  ผูวิจัยไดศึกษาพัฒนาการของระบบชิ้นสวนสําเร็จรูปทั้งในและตางประเทศ ซึ่ง

เร่ิมต้ังแตการปฏิวัติอุตสาหกรรม ในยโุรป ( ประมาณ  ค.ศ.1760) และในประเทศไทย ซึ่งเร่ิมนําเขา

มาใน พ.ศ.2509 และศึกษาประเภทของระบบชิ้นสวนสําเร็จรูป โดยใชแนวคิด สวนประสม

การตลาด (Marketing Mix) หรือ 4Ps (Product Price Place and Promotion) ซึง่เปนแนวคดิที่

ไดรับความนิยมในการวิจัย มาใชเปนแนวคิดหลักในงานวิจัย โดยพบวาปจจัยที่มีผลตอการยอมรับ

การเลือกใชระบบชิ้นสวนสําเร็จรูป สามารถแบงปจจัยการยอมรับออกเปน 4 ปจจัย ไดแก ดาน

คุณลักษณะ ดานผลประโยชนที่ไดรับ ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด จากน้ัน

จึงใชแบบสอบถาม ถามกลุมตัวอยางที่อยูในธุรกิจการกอสราง เชน ผูพัฒนาอสังหาริมทรัพย 

ผูออกแบบ ผูควบคุมงาน ผูรับเหมาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และจังหวัดเชียงใหม จํานวน 

160 คน แลวจึงนําผลลัพธที่ไดมาวิเคราะหผลทางสถิติดวยโปรแกรม  SPSS  ผลการวิเคราะหพบวา 

ปจจุบันผูกอสรางมีระดับการ ยอมรับระบบชิ้นสวนสําเร็จรูป รอยละ 86.33 โดยปจจัยการยอมรับ

ระบบชิ้นสวนสําเร็จรูป ผูกอสรางใหความสําคัญแบงเปน 4 ปจจัย ไดแก 1) ดานการจัดการงาน

กอสราง 2) มาตรฐานและคุณภาพการกอสราง 3) ดานการออกแบบ บุคลากรและประสิทธิภาพของ

ผูผลิตชิ้นสวนสําเร็จรูป  4) ดานการสงเสริมการตลาด  ทั้งนี้แนวทางการพัฒนาระบบชิ้นสวน

สําเร็จรูป ควรใชวิธีการทางการตลาดเพื่อเผยแพรเทคโนโลยีดานมาตรฐานและคุณภาพการผลิต 

ความรูดานการจัดการการกอสรางระบบชิ้นสวนสําเร็จรูป และประโยชนจากการใชระบบชิ้นสวน

สําเร็จรูป โดยเพิ่มองคความรูแกบุคลากรกอสราง โดยเฉพาะผูออกแบบ 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research was to investigate the adoption of precast elements in 

architecture under the concept of marketing mix (4Ps) and adoption concept. The author studied 

the development of precast concrete in both domestic and international markets, from the 

beginning of the Industrial Revolution in Europe around 1760 to its import to Thailand in 1966. 

This study also examines the types of precast concrete construction with regard to the concept of 

marketing mix or 4Ps (Product Price Place and Promotion). This concept, popular in the research, 

is used as a theme in study. It was found that there are four main factors influencing the adoption 

of precast concrete system: characteristics of precast concrete systems, benefits received, 

distribution and the promotion of market. A questionnaire was distribution to 160 construction 

industry professional, such as real estate developers who control construction projects in the 

Bangkok and Chiang Mai Province. The results from this questionnaire ware then analyzed 

statistics program. The results were as follows: The overall level of acceptance of precast 

concrete construction among respondents was 86.33 percent. The Adoption factor for precast 

concrete systems is divided into four main factors: the construction management; standardization 

and quality control; design, staff and manufacturer’s performance; and promotion or advertising. 

The development of precast concrete systems relies on marketing to promote the technology and 

quality manufacturing standards, increased knowledge among construction management 

professionals (especially designers) about prefabrication and the benefits of using a precast 

concrete system. 


