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1.1  ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

ในระบบทุนนิยม การแปลงสรรพส่ิงใหเปนสินคาเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง
และทวีความเขมขนมากข้ึนในปจจุบัน ไมเพียงแตส่ิงของท่ีเปนวัตถุเทานั้นท่ีสามารถนํามาผลิตเปน
สินคา แมแตวัฒนธรรมท่ีเปนนามธรรม เชน ความรู ความคิดสรางสรรค คุณคา ความหมาย ก็ยังถูกดึง
เขาสูกระบวนการผลิตแบบอุตสาหกรรมท่ีผานระบบสายพานการผลิตขนานใหญ (Mass Production) 
แลวกระจายไปสูมวลชนในสังคมวงกวาง (Mass Distribution) จนกอใหเกิดการบริโภคขนานใหญ 
(Mass Consumption) โดยอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหมเปนปจจัยสงเสริม ซ่ึงสงผลใหคุณคา ความหมาย
และสุนทรียะแหงวัฒนธรรมเหลานั้นถูกลดทอนลง Theodor Adorno และ Max Horkheimer เรียกวิถี
การผลิตสินคาวัฒนธรรมเชนนี้วาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) (กาญจนา แกวเทพ, 
2551)  

ระบบส่ือสารมวลชนสมัยใหมไดแปรรูปเนื้อหาสาระและกระบวนการของการส่ือสาร อัน
เปนส่ิงท่ีมีคุณคาและประโยชน (Use Value) ตอการดํารงชีวิตและจิตใจของมนุษยไปเปนสินคาที่มี
มูลคาแลกเปล่ียน (Exchange Value) หรือสินคาท่ีตองซ้ือหา เชน  เพลงกลอมลูกท่ีแมรองใหลูกฟง เม่ือ
ถูกนําไปผลิตใหมในหองอัดเสียง บรรจุลงเทปหรือแผนซีดี ก็จะกลายเปนสินคาท่ีวางขายบนแผง
ท่ัวไปในตลาด ขาวสารและรายงานเหตุการณท่ีเกิดข้ึนในสังคม เม่ือนําไปตีพิมพก็กลายเปนสินคาท่ีมี
ราคาแทนท่ีจะเปนเพียงเร่ืองราวท่ีเลาสูกันฟง เปนตน คุณคาของการส่ือสารภายในครอบครัว ชุมชน
และสังคม ไดถูกทําใหกลายเปนส่ิงท่ีมีมูลคาในระบบอุตสาหกรรมวัฒนธรรมท่ีผลิตสินคาขาวสาร
และวัฒนธรรมเปนสินคาหลัก เพื่อแสวงหากําไรทางเศรษฐกิจ (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2542)  

ในการผลิตสินคาวัฒนธรรมของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม นักส่ือสารมวลชนไดสรางส่ิงท่ีเปน
สูตรมาตรฐาน (Standardization) เชน การสรางดารายอดนิยมเพื่อดึงดูดความสนใจของผูรับส่ือ การ
สรางสูตรการเลาเร่ืองของละครหรือภาพยนตร การสรางแบบมาตรฐานใหแกการแตงเพลง เปนตน 
สูตรมาตรฐานเหลานี้เปนตัวกําหนดความคิดของเร่ืองราวท่ีนักส่ือสารมวลชนตองการส่ือสารในนาม
ของอิสรภาพในการสรางสรรคงานศิลปะและการแสดงความคิดเห็น แตเม่ือรายละเอียดทางเทคนคิการ
ผลิตมีฐานะเปนฝายกําหนดการผลิตความคิด ผลผลิตท่ีออกมาจึงมิใชผลงานทางศิลปะหรือการแสดง
ความคิดเห็นอยางเปนอิสระอีกตอไป (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2542)  
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ภาพยนตรเปนสินคาท่ีสําคัญประเภทหนึ่งของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพราะนอกจากเปน
ภาคการผลิตท่ีมีการขยายตัวอยางตอเนื่องและนํารายไดจํานวนมหาศาลใหแกสังคมทุนนิยม
อุตสาหกรรมแลว ยังเปนเคร่ืองหมายทางอุดมการณของระบบทุนนิยมโลกและเปนเครื่องมือท่ีมี
ประสิทธิภาพเยี่ยมในการสงเสริมและพัฒนาใหเกิดการสนับสนุนคานิยมและศิลปวัฒนธรรมของ
ระบบท่ีดํารงอยู (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2533) 

ประเทศสหรัฐอเมริกานับเปนผูนําท่ีโดดเดนท่ีสุดในอุตสาหกรรมภาพยนตรของโลก บริษัท
ภาพยนตรและภาพยนตรอเมริกันไดรับความนิยมอยางกวางขวางและเขาไปมีอิทธิพลอยางมากใน
ตลาดภาพยนตรของเกือบทุกประเทศทั่วโลก (Goldberg อางใน มงคล ปยะทัสสกร, 2541) สําหรับ
ประเทศไทย ภาพยนตรอเมริกันครองสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอดและมี
แนวโนมเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ (มงคล ปยะทัสสกร, 2541) โดยภาพรวมของตลาดภาพยนตรในป พ.ศ. 2551 มี
ภาพยนตรท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตรท้ังหมด 246 เร่ือง เปนภาพยนตรไทย 58 เร่ือง คิดเปนรอยละ 24 
และมีการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศจํานวน 188 เร่ือง คิดเปนรอยละ 76 ซ่ึงในจํานวนนี้ เปน
ภาพยนตรจากผูผลิตและผูจัดจําหนายอเมริกันท้ังส้ิน 148 เร่ือง หรือคิดเปนรอยละ 79 ของภาพยนตร
ตางประเทศท้ังหมด (สตารพิกส ปท่ี 44 ฉบับท่ี 7 ปกษแรก เดือนเมษายน, 2552: 79)  

เม่ือภาพยนตรอเมริกันเขาฉายในประเทศไทย บริษัทผูผลิตหรือเจาของภาพยนตรมักจัดใหมี
การพากยเสียงไทยเพื่อตอบสนองกลุมผูชมท่ีมีขอจํากัดในการฟงเสียงภาษาตนฉบับและการอานคํา
บรรยายไทย (Subtitle) ท้ังนี้การพากยถือเปนนโยบายสําคัญในฐานะท่ีเปนเคร่ืองมือในการขยายตลาด
ภาพยนตรอเมริกันและมีสวนชวยใหภาพยนตรประสบความสําเร็จทางดานยอดจําหนายในตลาด
ตางประเทศ (Debra K. Chinn, อางใน“International Theatrical Dubbing: It’s More Than Meets the 
Eye”, Animation World Magazine, Issue 3.6, September 1998) 

การพากยไทยเร่ิมถือกําเนิดข้ึนต้ังแตมีการนําเขาภาพยนตรในยุคภาพยนตรเงียบเม่ือประมาณ
ปพ.ศ. 2440 โดยในระยะเร่ิมตนยังไมมีการพากยเสียงอยางเปนกิจจะลักษณะเนื่องจากลักษณะของ
ภาพยนตรในยุคนั้นเปนภาพยนตรเงียบท่ีแสดงเร่ืองราวเบ็ดเตล็ดท่ัวไปและมีขนาดส้ันเพียงเร่ืองละ 2-3 
นาที เชน ภาพยนตรแสดงวิถีชีวิตตามทองถนนของชาวปารีส ภาพยนตรแสดงการเตนของนักเตนรํา 
เปนตน การพากยจึงมีลักษณะเปนการบรรยายหรือเลาเหตุการณในภาพยนตร พรอมกับมีการทําเสียง
ประกอบดวยอุปกรณงายๆและการแสดงดนตรีสลับฉากในขณะฉายภาพยนตร (Arne Kislenko, 2004: 
73) ตอมาราวป พ.ศ. 2471 เม่ือธุรกิจโรงภาพยนตรเกิดการแขงขันกันอยางเขมขน ประกอบกับการเขา
สูยุคภาพยนตรเสียง เจาของโรงภาพยนตรตางๆ ซ่ึงเปนผูนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศไดคิดหาวิธี
ดึงดูดความสนใจของผูชมโดยการจัดหานักพากยเพ่ือใหเสียงตัวละครแทนการบรรยาย โรงภาพยนตร
แตละแหงมีนักพากยประจํา 1-2 คน อาจเปนนักพากยชายลวนหรือชายคูหญิง ซ่ึงตองพากยเสียงตัว
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ละครทั้งหมดในเร่ือง รูปแบบการพากยเปนการพากยสดพรอมกับการฉายภาพยนตร นักพากยตอง
พากยเสียงไปดวยและทําเสียงประกอบไปดวย นักพากยจึงจําเปนตองมีความสามารถในการดัดเสียง
ไดหลากหลาย มีปฏิภาณไหวพริบในการแกไขปญหาเฉพาะหนาและสามารถตรึงความสนใจของผูชม
ไวไดจนกวาภาพยนตรจะจบ นักพากยท่ีมีช่ือเสียงและไดรับความนิยมจากผูชมในยุคนั้น ไดแก       
ทิดเขียว, เพ็ญ ปญญาพล, สมพงษ วงศรักไทย,  หมอมหลวงรุจิรา อิศรางกูร, มารศรี อิศรางกูร            
ณ อยุธยา, จุรี โอศิริ เปนตน  การพากยในยุคนี้ไมเนนความสมจริงหรือความสมบูรณของการถอดแบบ
เสียงตนฉบับและการแปลความหมายของภาษาในภาพยนตร แตใหความสําคัญกับผูชมโดยมุงสราง
ความสนุกสนานบันเทิงใหแกผูชมเปนหลัก เชน การพากยแบบดนสดหรือพากยดําน้ําในกรณีท่ีไมมี
บทพากยหรือพากยจบกอนท่ีภาพยนตรจะจบ การพากยเช่ือมโยงกับเหตุการณในทองถ่ิน การพากย
สอดแทรกมุขตลก หรือการพากยสอดแทรกการวิพากษวิจารณเหตุการณบานเมือง เปนตน (ชัยเจริญ 
ดวงพัตรา อางใน ตํานานนักพากยผูยิ่งใหญ ใน www.thaicine.com, ระบบออนไลน เขาถึงเม่ือ 18 
มีนาคม 2551)  

เม่ือคนไทยสามารถสรางภาพยนตรไดเองในราวปพ.ศ. 2470 การพากยไดถูกนํามาใชกับ
ภาพยนตรไทยดวย เนื่องจากการถายทําภาพยนตรเสียงในฟลมยังมีขอจํากัดอยูมาก ผูสรางภาพยนตร
หลายรายจึงถายเปนภาพยนตรเงียบและเม่ือนําออกฉายในโรงภาพยนตรก็จางนักพากยเปนผูพากยสด
เชนเดียวกับภาพยนตรตางประเทศ แตในการพากยภาพยนตรไทยนักพากยจะมีความพิถีพิถันมากกวา
เพราะเสียงพากยจะตองสอดคลองกับการขยับปากของตัวละครใหมากท่ีสุด เพราะไมเชนนั้นผูชมอาจ
จับผิดและแสดงความไมพอใจได อยางไรก็ตามการพากยภาพยนตรไทยก็ยังคงมีลักษณะคลายคลึงกับ
การพากยภาพยนตรตางประเทศ กลาวคือนักพากยมักหาโอกาสในการพากยเสริมบทหรือมุขตลกเพื่อ
เพิ่มความสนุกสนานใหแกผูชมเสมอ ดังนั้นการพากยท้ังภาพยนตรตางประเทศและภาพยนตรไทยจึงมี
ลักษณะเดนท่ีเปนการใหความบันเทิงและสรางความสนุกสนานเพลิดเพลินใหแกผูชมในขณะท่ีชม
ภาพยนตร ซ่ึงอาจกลาวไดวาเปนเอกลักษณหรือเปนเสนหของการพากยไทย 

ในราว พ.ศ. 2512 การพากยในระบบการบันทึกเสียงเร่ิมเขาแทนท่ีการพากยสด นักพากย
สามารถบันทึกเสียงพากยไวลวงหนาแลวนําเทปเสียงไปเปดพรอมกับการฉายภาพยนตร ซ่ึงเจาของ
โรงภาพยนตรสามารถประหยัดคาใชจายและลดตนทุนลงไปไดมาก แตในบางพื้นท่ีเชนตาม
ตางจังหวัดก็ยังมีการพากยสดอยูบาง เพราะผูชมช่ืนชอบลีลาการพากยของนักพากยทองถ่ินและรูสึกมี
ความผูกพันใกลชิดมากกวา ประกอบกับโรงภาพยนตรตางจังหวัดบางแหงยังไมพรอมท่ีจะ
เปล่ียนแปลงระบบการฉายภาพยนตรซ่ึงตองใชเงินลงทุนสูง สวนภาพยนตรประเภทภาพยนตร
กลางแปลงหรือภาพยนตรเรท่ีฉายในโรงภาพยนตรท่ีสรางข้ึนช่ัวคราวก็ยังเปนการพากยสดเชนเดิม 
เพราะภาพยนตรท่ีฉายสวนใหญเปนภาพยนตรเกาท่ียังไมมีการบันทึกเสียงพากย สวนภาพยนตรไทย
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เม่ือสามารถถายทําภาพยนตรแบบเสียงในฟลมไดแลวก็ไมมีความจําเปนท่ีตองพากยเชนเดมิ ทําใหการ
พากยภาพยนตรไทยไมมีอีกตอไป คงเหลือไวเพียงการพากยภาพยนตรตางประเทศแบบบันทึกเสียง
เทานั้น 

เทคโนโลยีการบันทึกเสียงไดสงผลกระทบตอการพากยของไทยท้ังในแงบวกและแงลบ ใน
แงบวกทําใหการพากยไทยมีคุณภาพมากข้ึนและสามารถรักษาความสมบูรณของภาพยนตรตนฉบับ
ไดมากกวาการพากยสดเพราะสามารถปองกันแกไขขอผิดพลาดได เชน หากพากยผิด พากยชาหรือเร็ว
กวาการขยับปากของตัวละครก็สามารถบันทึกเสียงซํ้าจนกวาจะถูกตอง  สวนในแงลบนั้นทําใหการใช
ทักษะความสามารถสวนตัวของนักพากยมีความจําเปนนอยลง การสรางสรรคงานพากยขาดความ
หลากหลายเนื่องจากการผลิตงานพากยมีการกระจุกตัวอยูเฉพาะในสวนกลางหรือกรุงเทพมหานคร
เทานั้น (ม่ิงขวัญ เจียประเสริฐ, 2542) 

การพากยบันทึกเสียงยึดถือหลักเกณฑการพากยและนําเทคนิควิธีการพากยของการพากยสด
มาปรับใช กลาวคือ หลักเกณฑการพากยมีการกําหนดเสียงพากยตามบุคลิกลักษณะของตัวละครท่ี
ปรากฏในภาพยนตรหรือเทียบเคียงจากบุคลิกลักษณะแบบเหมารวม (Stereotype) เชน พระเอก มักมี
เสียงพากยท่ีสุขุม นุมลึก หนักแนน นางเอก มักมีเสียงพากยออนหวาน เรียบรอย นางราย มักมีเสียง
พากยแหลมเล็ก เสียงดัง เปนตน ในสวนของเทคนิควิธีการพากยนักพากยบางกลุมอาจมีการพากยนอก
บท พากยเสริมมุขตลกบางตามความเหมาะสมเพ่ือใหผูชมเกิดความสนุกสนานโดยเฉพาะในการพากย
ภาพยนตรทางโทรทัศน (ทฉัตรีย พิลึกภควัต, 2545) เชน การพากยเสริมบทเพื่อสรางบรรยากาศความ
ครึกคร้ืนใหกับฉากตลาดในภาพยนตรจีน การปรับเปล่ียนคําบางคําในบทพากยใหทันสมัยและ
สอดคลองกับเหตุการณปจจุบัน เชน การเรียกตัวละครตัวหนึ่งในภาพยนตรจีนเร่ือง CJ7 คนเล็กของ
เลนใหญ วา “เด็กแนว” เปนตน  

หลักเกณฑการพากยและเทคนิควิธีการพากยดังกลาวไดกลายมาเปนแบบแผนหรือมาตรฐาน
สําหรับการพากยภาพยนตรท้ังภาพยนตรสําหรับการฉายทางโรงภาพยนตร การฉายทางโทรทัศนและ
ภาพยนตรในรูปแบบของมวนเทปวีดิโอและแผนซีดี อยางไรก็ตามเม่ือประมาณปพ.ศ. 2535 บริษัท
วอลต ดิสนีย พิกเจอร ผูผลิตภาพยนตรการตูนอเมริกันรายใหญไดเขามาริเร่ิมใชระบบการบันทึกเสียง
แบบดิจิทัล (Digital System) คือมีหลายรองเสียงและสามารถบันทึกเสียงพากยแยกออกจากกันได 
ภาพยนตรเร่ืองแรกท่ีใชระบบนี้ในการบันทึกเสียงพากยคือ ภาพยนตรการตูนเร่ือง Oliver and 
Company เหมียวนอยโอลิเวอรกับเพื่อนเกลอ เนื่องจากภาพยนตรเร่ืองนี้มีท้ังบทรองเพลงและบท
สนทนา จึงมีการแยกการบันทึกเสียงรองและการบันทึกเสียงพากยออกจากกัน ในสวนของการ
บันทึกเสียงพากยนั้นใชวิธีการเชนเดียวกับการพากยบันทึกเสียงท่ัวไปคือนักพากยพากยพรอมกัน
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ท้ังหมด แตในการพากยภาพยนตรเร่ืองตอๆ มาไดมีการเปล่ียนเปนการแยกบันทึกเสียงพากยทีละเสียง
เชนเดียวกับการพากยเสียงตนฉบับภาษาอังกฤษ (ม่ิงขวัญ เจียประเสริฐ, 2542)  

ในปจจุบันบริษัทผูผลิตภาพยนตรอเมริกันรายใหญไดขยายธุรกิจจากการผลิตภาพยนตรเพียง
อยางเดียวไปเปนธุรกิจครบวงจรท่ีผูกขาดท้ังการผลิตและการจัดจําหนายไวภายใตช่ือบริษัทเดียวกัน 
(มงคล ปยะทัสสะกร, 2541) ทําใหสามารถกําหนดทิศทางการดําเนินงานทางดานการตลาดของ
ภาพยนตรในประเทศทองถ่ินซ่ึงรวมถึงการจัดกระบวนการพากยดวย (จุฑาภา ยศสุนทรากุล, 2543) ใน
การผลิตงานพากยเสียงไทยจะตองไดรับการอนุมัติจากบริษัทตนสังกัดกอนและจะตองปฏิบัติตาม
นโยบายและรูปแบบการพากยของบริษัทตนสังกัดเสมอ บริษัทตนสังกัดสามารถควบคุมตลอดท้ัง
กระบวนการพากยเพื่อใหไดมาตรฐานเดียวกันท่ัวโลก ตั้งแตการแปลบทพากย การคัดเลือกเสียงพากย 
กระบวนการผลิต รูปแบบและวิธีการพากย เทคโนโลยีท่ีใชในการพากยรวมถึงคุณภาพของงานพากย
ดวย (ม่ิงขวัญ เจียประเสริฐ, 2542) โดยเฉพาะการพากยภาพยนตรการตูนอเมริกันซ่ึงมีกลุมเปาหมาย
ขนาดใหญ  บริษัทตนสังกัดไดกําหนดใหมีการผลิตเสียงพากยไทยทุกเร่ืองและมีการควบคุมมาตรฐาน
การผลิตอยางใกลชิด พรอมท้ังทุมเทงบประมาณจํานวนมากในการผลิตเสียงพากยไทย เนื่องจาก
เล็งเห็นถึงผลกําไรจากยอดจําหนายต๋ัวและการขายส่ือวีดิโอ ซีดีและดีวีดี (กฤษณะ ศฤงคารนนท      
อางใน ม่ิงขวัญ เจียประเสริฐ, 2542)  

การพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกันมีความแตกตางจากการพากยภาพยนตร
ประเภทอ่ืนอยางชัดเจน ท้ังรูปแบบ วิธีการและลักษณะของการพากย กลาวคือ มีการคัดเลือกเสียง
พากยโดยยึดเสียงตนฉบับเปนเกณฑ การพากยใชเสียงจริงของนักพากย นักพากยหนึ่งคนพากยเสียง
ตัวละครเพียงตัวเดียว ลักษณะของการพากยเนนความสมจริงและความสัมพันธระหวางเสียงพากยกับ
การขยับปากของตัวละคร ซ่ึงอาจกลาวไดวาการพากยแบบใหมนี้มีความแตกตางจากการพากยของ
ไทยแบบเดิมอยางชัดเจน  

ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจศึกษาวาเม่ือการพากยไทยอยูภายใตการควบคุมของบริษัทผูผลิต
ภาพยนตรตางประเทศแลว มีการจัดกระบวนการพากยอยางไรและกระบวนการพากยดงักลาวไดสงผล
กระทบตอการพากยไทยในมิติการผลิต มิติผลงานพากยและมิติการบริโภคภาพยนตรเสียงพากยไทย
อยางไรบาง โดยเลือกศึกษากรณีการพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกัน เนื่องจากเปน
ภาพยนตรประเภทแรกท่ีมีการปรับเปล่ียนระบบการพากย จากเดิมท่ีการพากยเปนหนาท่ีของผูนําเขา
หรือผูจัดจําหนายภายในประเทศมาเปนการจัดการควบคุมดูแลโดยบริษัทผูผลิตหรือเจาของภาพยนตร
และเปนภาพยนตรประเภทเดียวท่ีมีการพากยเสียงไทยทุกเร่ืองเนื่องจากมีกลุมเปาหมายขนาดใหญซ่ึง
อาจมีขอจํากัดทางดานภาษาท้ังทักษะการฟงและทักษะการอาน การศึกษาในคร้ังนี้จะทําใหเขาใจถึง
การเปล่ียนแปลงของระบบการพากยไทยและผลกระทบท่ีเกิดข้ึนกับการพากยไทย 
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1.2  ปญหานําวิจัย 
1.2.1 อุตสาหกรรมภาพยนตรมีการจัดกระบวนการพากยอยางไร 
1.2.2 กระบวนการพากยในอุตสาหกรรมภาพยนตรสงผลกระทบตอการพากยไทยหรือไม 

อยางไร 
 
1.3  วัตถุประสงค 

1.3.1 เพื่อศึกษากระบวนการพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกัน 
1.3.2 เพื่อวิเคราะหกระบวนการพากยในอุตสาหกรรมภาพยนตรและผลกระทบตอการพากย

เสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกัน 
 

1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
ศึกษาเฉพาะการพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกันท่ีมีคุณสมบัติดังน้ี 
1.4.1 ผลิตและจัดจําหนายโดยบริษัทของประเทศสหรัฐอเมริกา 
1.4.2 เคยฉายในโรงภาพยนตรในประเทศไทย 
1.4.3 ถูกถายทอดลงบนแผนวีดิทัศนระบบดิจิทัล (Digital Videodisc : DVD) หรือแผนซีดี 

(Compact Disc : CD) 
1.4.4 มีลิขสิทธ์ิจําหนายในประเทศไทย 

 
1.5  ขอสันนิษฐาน 

1.5.1 กระบวนการพากยเสียงไทยในภาพยนตรอเมริกันเปนสวนหนึ่งของสายพานการผลิต
ในอุตสาหกรรมภาพยนตร 

1.5.2 กระบวนการพากยในอุตสาหกรรมภาพยนตรมีลักษณะการผลิตแบบอุตสาหกรรมและ
สงผลกระทบตอการพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกันทําใหเกิดการเปล่ียนแปลง ท้ังในมิติ
การผลิตงานพากย มิติผลงานพากย และมิติการบริโภคภาพยนตรเสียงพากยไทย 
 
1.6  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.6.1 ไดทราบถึงกระบวนการพากยเสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกัน 
1.6.2 ไดทราบถึงผลกระทบของกระบวนการพากยในอุตสาหกรรมภาพยนตรตอการพากย

เสียงไทยในภาพยนตรการตูนอเมริกัน 
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1.6.3 ผูสนใจท่ัวไปสามารถนําขอมูลท่ีไดจากการวิจัยไปเปนแนวทางในการศึกษาการพากย
ไทยในมิติตางๆ ตอไป  
 

1.7  นิยามศัพท 
ภาพยนตรการตูนอเมริกัน หมายถึง ภาพยนตรการตูนท่ีสรางจากภาพวาดหรือคอมพิวเตอร มี

ความยาวไมต่ํากวา 60 นาที ผลิตและจัดจําหนายโดยบริษัทของประเทศสหรัฐอเมริกา 
การพากยไทยหรือการพากยเสียงไทย หมายถึง การออกเสียงคําพูดหรือการออกเสียงสนทนา

ภาษาไทยลงบนเสนบันทึกเสียง เปนกระบวนการเทียบเสียงคําสนทนาใหตรงกับปากตามภาพยนตร 
หรือการออกเสียงคําพูดหรือการออกเสียงสนทนาไปพรอมกับการฉายภาพยนตรตามแบบดั้งเดิม  

อุตสาหกรรมวัฒนธรรม หมายถึง กระบวนการผลิตวัฒนธรรม ตลอดจนเนื้อหาสาระและ
กระบวนการของการสื่อสารใหเปนสินคาท่ีมีมูลคาแลกเปล่ียนทางเศรษฐกิจ มีลักษณะการผลิตแบบ
อุตสาหกรรมท่ีผานระบบสายพานการผลิตขนาดใหญ มีการแพรกระจายไปในวงกวางและบริโภคกัน
อยางเปนลํ่าเปนสัน  อุตสาหกรรมวัฒนธรรมมีลักษณะสําคัญคือการทําให เปนมาตรฐาน 
(Standardization) ท้ังในแงของกระบวนการผลิต ผลผลิตและการบริโภค 

บริษัทผูผลิตตนสังกัดหรือเจาของภาพยนตร หมายถึง บริษัทผูสรางภาพยนตรหรือผูเปน
ตัวแทนจําหนายท่ีได รับมอบหมายจากผูสรางภาพยนตรอเมริกันใหจัดจําหนายภาพยนตร
ภายในประเทศไทย 
 


