
 

บทที่  2 
แนวคิด  ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
ในการศึกษาขอมูลโครงสรางการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงิน  รวมท้ังการ

วิเคราะหศักยภาพการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผาทอมือภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ในจังหวัดอุตรดิตถ  ไดนําแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของมาพิจารณาและใชในการศึกษา  ดังนี้ 
2.1  ทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 
  ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับการดําเนินธุรกิจชุมชนเพื่อใชเปนแนวทางในการอธิบายพฤติกรรม
ตาง ๆ จําแนกไดดังนี้ 

2.2.1   แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนพึ่งตนเอง  
เศรษฐกิจชุมชน  หมายถึง  กิจกรรมที่บุคคลหรือองคกรชุมชน  หรือเอกชนรวมกิจการ

ชวยกันดําเนินงานดวยตนเองทั้งหมด  หรือบางสวนโดยประสานกับพหุพาคีและผูคนในทองถ่ิน  มี
การใชภูมิปญญาทองถ่ินและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมชวยเหลือการผลิต  การตลาด  ทุน  การจัดการ
รวมกันในเร่ืองเก่ียวกับการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร  การคาขาย  การบริการ  การทองเท่ียว  
การพัฒนาสงเสริมวัฒนธรรมในทองถ่ิน  เพื่อมุงใหเกิดรายได  สงผลตอบุคคล ครอบครัวและ
ชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2543 : 9) 

แนวคิดพ้ืนฐานของเศรษฐกิจชุมชน 
กรมการพัฒนาชุมชน  (2543 : 9)  ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน

พึ่งตนเองไว  ดังนี้ 
1. เร่ิมท่ีชุมชนในชนบทหรือภาคเกษตรกรรม  ในการแกไขปญหาเศรษฐกิจของประเทศ  

ซ่ึงเปนเศรษฐกิจพื้นฐานของประเทศ  อันเปนรากฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับภาค  
จุดสําคัญของเศรษฐกิจชุมชนคือ  ยึดชุมชนเปนหลัก  ประชาชนตองสามัคคีรวมมือกันชวยเหลือกัน 

2. สงเสริมการรวมกลุมของประชาชน  โดยการใชกิจกรรมทางเศรษฐกิจเปนเคร่ืองมือ  
เปนปจจัยท่ีเช่ือมความสัมพันธของสมาชิกเพราะ  กิจกรรมทางเศรษฐกิจนี้เปนส่ิงท่ีสมาชิกเห็น
ประโยชนท่ีเปนรูปธรรม  เปนเร่ืองใกลตัว  เชน  การรวมกลุมท่ีมีเปาหมายทางการผลิต  กลุมเพื่อ
ระดมทุน  กลุมเพื่อแปรรูปผลผลิต  กลุมเพื่อการตลาด  และกลุมอาชีพอุตสาหกรรมในครัวเรือน  
เปนตน 

3. การสรางเครือขายองคกรชุมชน  โดยท่ีประชาชนในชนบทมีการรวมกลุมมานานแลว  
ซ่ึงมีท้ังท่ีประสบปญหาและที่ประสบผลสําเร็จ  มีการพัฒนาตัวเองใหเขมแข็งสามารถพึ่งตนเองได
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ก็มีอยูมากมาย  แตกลุมเหลานั้นกระจายกันอยูในพื้นท่ีตาง ๆ ขาดการเช่ือมโยง  ดังนั้นหากจะสราง
ความเขมแข็งใหแกกลุมชาวบานจะตองสงเสริม  สนับสนุนใหเกิดเครือขายของกลุมชาวบานข้ึน  
โดยจะตองสํารวจวา  มีกลุมชาวบานอยูท่ีไหนบาง  ทําอะไรกันอยู  และมีความสามารถในการ
บริหารงานกันอยางไร  ในขณะเดียวกันจะตองรูวากลุมชาวบานนั้นมีปญหา  มีขอจํากัด  มีอุปสรรค
ในการดําเนินกิจกรรมอะไรบาง  เพ่ือใหภาครัฐสามารถใหการสนับสนุนไดตรงตามความตองการ  
อันจะทําใหเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจพื้นฐานแบบพึ่งตนเองของชุมชนได 

4. สนับสนุน  สงเสริมการตลาดรูปแบบตาง ๆ ปญหาพ้ืนฐานภาคเกษตรกรรม  หรือ
อุตสาหกรรมในครัวเรือนคือ  “ตลาด”  ซ่ึงเม่ือชาวบานทําการผลิตผลผลิตทางการเกษตรแลวไม
สามารถจําหนวยไดในราคาท่ีเปนธรรม  แนวคิดในการแกไขปญหาดังกลาว  คือ  การจัดใหมีตลาด
นัดชุมชน  หรือลานคาชุมชน  ในทุกอําเภอเพ่ือใหกลุมเกษตรกรหรือกลุมอาชีพนําผลผลิตออกมา
จําหนาย  ซ่ึงจะทําใหเกษตรกรมีตลาดท่ีขายผลผลิตไดอยางเปนธรรม  และประชาชนในเมืองเองก็
ซ้ือผลผลิตไดในราคาถูก  ในขณะเดียวกันเกษตรกรและกลุมอาชีพก็สามารถใชลานคาชุมชนเปน
เวทีแหงการเรียนรู 

แนวทางในการพัฒนาความเขมแข็งขององคกรธุรกิจชุมชน 
 ภายใตสภาวการณเศรษฐกิจสังคมในปจจุบัน  การสงเสริมใหชุมชนทําธุรกิจเปนแนว
ทางการพัฒนาท่ีสําคัญอยางยิ่ง  เพราะจะเปนการเสริมสรางความเขมแข็งของสถาบันครอบครัว  
และชุมชน  เนนใหชุมชนเขามามีบทบาทและมีสวนรวมในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน พรอม
กับการพัฒนาดานสังคม  วัฒนธรรม  ส่ิงแวดลอม  และการเมืองการปกครอง 
 ธุรกิจชุมชน  คือ กุญแจสําคัญท่ีจะสรางความเขมแข็งใหกับเศรษฐกิจชุมชน  หัวใจสําคัญ
ของกระบวนการพัฒนาความเขมแข็งขององคกรชุมชนคือ  การศึกษาศักยภาพของชุมชน  และการ
วิเคราะหปญหาหรือเง่ือนไขขอจํากัดของชุมชนไดอยางชัดเจน เพ่ือกาวางแผนวิธีการและข้ันตอน
การทํางานไดตรงประเด็น ชัดเจน  ท้ังนี้โดยเนนการมีสวนรวมของชุมชนในทุกข้ันตอนการทํางาน   
 แนวทางในการพัฒนาความเขมแข็งของธุรกิจชุมชนนั้น สรุปได 6 แนวทางดังนี้ 

1. การสรางพลังสังคม  โดยการประสานทุกฝายในลักษณะพหุภาคี  ท้ังภาครัฐและ
องคกรอ่ืน ๆ เพื่อขับเคล่ือนกระบวนการพัฒนาธุรกิจชุมชน 

2. ยึดพื้นท่ีและใชองคกรชุมชนเปนศูนยกลางการพัฒนา  โดยมีภาคีอ่ืน ๆ ชวยอํานวย
ความสะดวก 

3. ธุรกิจชุมชนเปนเคร่ืองมือการเรียนรู  และการจัดการพัฒนาอาชีพของคนในชุมชน 
4. สงเสริมการวมกลุมและสรางเครือขายองคกรชุมชนเพื่อสรางคุณธรรมและการเรียนรู

อยางมีคุณภาพรอบดาน 
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5. วิจัยและพัฒนาธุรกิจครบวงจรต้ังแตการผลิต – แปรรูป – ขาย – บริโภค โดยให
ความสําคัญตอการมีสวนรวมของคนในชุมชน 

6. พัฒนาองคกรธุรกิจชุมชนท่ีมีศักยภาพสูงของแตละเครือขายใหเปนศูนยการเรียนรู
ชุมชนใหขอมูลขาวสารธุรกิจครบวงจร พรอมท้ังใชเปนแหลงศึกษาดูงานและฝกอบรม 

ปจจัยท่ีกําหนดความสําเร็จและความลมเหลวของธุรกิจชุมชน 
 ธุรกิจชุมชนจะประสบความสําเร็จและเขมแข็งในระยะยาวก็ตอเม่ือธุรกิจมีผลผลิตและมี
รายไดเขามาอยางสมํ่าเสมอ  สามารถจําหนายสินคาไดตลอดเวลา  คนในชุมชนไมท้ิงบานเรือนไป
ทํางานตางถ่ิน  ดังนั้นจะตองมีการวางแผนจัดการธุรกิจชุมชน  โดยเริ่มจากการจัดการการตลาด
อยางมีประสิทธิภาพ  และการนําเสนอคุณคาสินคาของแตละชุมชนใหเปนท่ีประทับใจของลูกคา
ตลอดไป  โดยไมมุงกําไรเพียงอยางเดียว  แตควรมุงใหชุมชนเขมแข็งและพัฒนาอยางยั่งยืน ซ่ึงเปน
เปาหมายหลักท่ีสําคัญท่ีสุดของการจัดการธุรกิจชุมชน  สวนของการผลิตและบริการ   ธุรกิจชุมชน
ควรผลิตโดยคํานึงถึงตลาดเปนสําคัญไมเนนการผลิตสินคาแตเพียงอยางเดียวจนเกิดปญหาผลผลิต
ลนตลาด  ควรผลิตโดยผานการวางแผนการตลาดท่ีไดมีการศึกษา  และออกแบบไวแลวเปนอยางดี  
ในขณะเดียวกันก็ตองมีการวางแผนดานการเงินโดยเนนการใชเงินทุนที่สะสมไดจากสมาชิกใน
กลุมกอนเปนหลัก   นอกจากนี้แลวการจัดการธุรกิจชุมชนท่ีดีนั้นจะตองมีการจัดการทรัพยากร
มนุษยควบคูกันไป  โดยมีกระบวนการผลิตสินคาและบริการที่ไมทําลายทุนมนุษย  คือไมทําให
ความเปนมนุษยม่ีมีจิตใจเอ้ืออารีเสียไปหรือทําใหมนุษยเปนเพียงปจจัยการผลิต  ขณะเดียวกัน
จะตองรักษาทุนกายภาพ  ทุนทางสังคม  และทุนทางส่ิงแวดลอมไวใหได 

ปจจัยท่ีทําใหธุรกิจชุมชนประสบผลสําเร็จ 
1. ปจจัยภายใน 

ปจจัยภายใน  เปนปจจัยท่ีเกิดจากภายในชุมชนท่ีมีสวนสนับสนุนใหธุรกิจชุมชน
ประสบผลสําเร็จ  ซ่ึงประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ ดังนี้ 

1.1 การยอมรับจากสมาชิกในชุมชน  ถาธุรกิจชุมชนไดรับการยอมรับจากสมาชิก
สวนใหญในชุมชนแลว  ยอมเกิดการตอตานนอย  นอกจากนั้นแลวจะไมมีกลุมท่ีคัดคานโดยจะเห็น
ไดอยางชัดเจนในระยะแรก ๆ ของการต้ังกลุม 

1.2  การมีผูนําตามธรรมชาติ ถาเปนผูนําท่ีไดรับการยอมรับจะไดรับความรวมมือ
จากสมาชิกคนอ่ืน ๆ ในการประชุม  และกิจกรรมอ่ืน ๆ ของกลุมเปนอยางดี 



 9

1.3 ความรวมมือรวมใจของสมาชิก  ในกิจกรรมทุกประเภทจําเปนตองไดรับ
ความรวมมือจากสมาชิกโดยเฉพาะการระดมเงิน  โดยท่ีในระยะแรก ๆ ซ่ึงยังไมมีหนวยงานท่ีให
การสนับสนุนจึงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองใชเงินทุนจากสมาชิก 

1.4 การมีสวนรวมของคณะกรรมการฝายตาง ๆ ในทุกข้ันตอน  ไดแก  มีสวน
รวมในการวิเคราะหปญหา  รวมวางแผน  รวมลงมือปฏิบัติตามหนาท่ีในแตละฝาย  รวมประเมินผล
จากการปฏิบัติและรวมรับผลประโยชน 

2. ปจจัยภายนอก 
ปจจัยภายนอก  เปนปจจัยท่ีเกิดจากภายนอกชุมชนท่ีสรางโอกาสใหธุรกิจชุมชน

ประสบผลสําเร็จ  ซ่ึงประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ ดังนี้ 
2.1 การไดรับขอมูลขาวสารท่ีเกี่ยวของกับธุรกิจชุมชนอยางถูกตอง    ซ่ึงการ

ไดรับขอมูลอยางถูกตองนี้จะทําใหการดําเนินธุรกิจชุมชนในระยะเร่ิมตนดําเนินไปไดอยางราบร่ืน 
ไมมีอุปสรรคตาง ๆ ท่ีทําใหสมาชิกหมดกําลังใจ 

2.2 การไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานตาง ๆ ในดานเงินทุนเพื่อสราง
อาคารและส่ิงกอสราง  รวมท้ังอุปกรณการผลิตท่ีมีราคาแพง  สวนทุนหมุนเวียนในการผลิต
สามารถระดมไดจากสมาชิกกลุม 

2.3 การไดรับโอกาสเผยแพรผลิตภัณฑในงานตาง ๆ ท่ีหนวยงานของรัฐจัด
ข้ึน เชน งานแสดงสินคา  งานประจําป ซ่ึงงานเหลานี้จะทําใหผลิตภัณฑไดมีโอกาสขยายไดมากข้ึน  
เนื่องจากมีผูท่ีมาเท่ียวงาน จึงเปนโอกาสท่ีไดเผยแพรสินคาใหสาธารณชนไดทดลอง  ถามีความพึง
พอใจในผลิตภัณฑจะตัดสินใจซ้ืออีกเมื่อตองการ 

2.2.2   แนวคิดดานการตลาด  (Marketing) 
การจัดการดานการตลาด  คือ การท่ีธุรกิจตองการทําใหผูบริโภคมีความตองการและเกิด

ความพึงพอใจในตัวสินคา  ไดรับความสะดวกในการซ้ือสินคา ตลอดจนทราบรายละเอียดเกี่ยวกับ
สินคา  ธุรกิจหรือองคกรตองทําการวางแผนการจัดการดานสวนประสมทางการตลาด   

การจัดการเกี่ยวกับสวนประสมทางการการตลาด  หมายถึง  การจัดการเคร่ืองมือ
ทางการตลาดท่ีควบคุมได และนํามาใชรวมกันเพื่อสนองความพึงพอใจของกลุมเปาหมาย เพ่ือให
บรรลุวัตถุประสงคทางการตลาดท่ีกําหนดไว  สวนประสมทางการตลาดประกอบดวย 

1. ผลิตภัณฑ  (Product)  หมายถึงส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความ
ตองการของลูกคาใหพึงพอใจ  ผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได  ผลิตภัณฑ
จึงประกอบดวยสินคา  บริการ  ความคิด  สถานท่ี  องคกร  หรือบุคคล  ผลิตภัณฑตองมี
อรรถประโยชนมีมูลคาในสายตาของลูกคาจึงมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได 
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2. ราคา  (Price)  หมายถึงมูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปนตนทุนของ
ลูกคา  โดยลูกคาจะเปรียบเทียบระหวางมูลคาผลิตภัณฑกับราคาผลิตภัณฑ  ถามูลคาสูงกวาราคา  
ลูกคาจึงตัดสินใจซ้ือ  การกําหนดราคาควรจะเปนท่ียอมรับของลูกคา  โดยควรคํานึงถึงตนทุนและ
การแขงขัน 

3. การจําหนาย  (Place)  หมายถึงโครงสรางของชองทางซ่ึงประกอบดวยสถาน
บันและกิจกรรม  ใชเพื่อเคล่ือนยายผลิตภัณฑและการบริการจากองคกรไปยังตลาด  สถาบันท่ีนํา
ผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย  ก็คือ  สถาบันตลาด  สวนกิจกรรมเปนกิจกรรมท่ีชวยในการ
กระจายตัวสินคา ประกอบดวย  การขนสง  การคลังสินคา  และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง 

4. การสงเสริมการตลาด (Promotion)  เปนการติดตอส่ือสารท่ีเกี่ยวกับขอมูล
ระหวางผูขายกับผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ  การติดตอส่ือสารอาจเปนการขาย
โดยใชพนักงานขาย  และการติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ 

2.2.3  แนวคิดดานการจัดการ (Management) 
การจัดการ  หมายถึง  กระบวนการออกแบบและรักษาสภาพแวดลอมของบุคคลในการ

ทํางานรวมกันเปนกลุม  ท้ังนี้เพื่อใหบรรลุเปาหมายขององคกรท่ีไดกําหนดไวอยางมีประสิทธิภาพ  
ตามทฤษฎีของ  Harold  Koontz  ไดกําหนดหนาท่ีของการจัดการไว  5  ประการ (สมยศ  นาวีการ, 
2540)   คือ 

1. การวางแผน  (Planning)  หมายถึงกระบวนการในการใชความคิดอยาง
รอบคอบเพ่ือทําการตัดสินใจลวงหนาวา จะกระทําอะไร  กระทําเม่ือไร  การทําอยางไรและใครเปน
ผูกระทํา 

2. การจัดองคการ  (Organization)  หมายถึงการจัดแผนงานและการแบงงานกัน
ทําเฉพาะดาน การจัดทําแผนงาน คือ การรวมกลุมกิจกรรมตาง ๆ ท่ีเกี่ยวพันและคลายคลึงกันใหอยู
ในท่ีเดียวกัน  การแบงงานกันทําเฉพาะคือ การแบงงานออกเปนสวน ๆ เพ่ือทําใหบุคคลแตละคน
ภายในองคกรรับผิดชอบกิจกรรมตาง ๆ  

3. การจัดคนเขาทํางาน (Staffing)  หมายถึงกระบวนการเก่ียวกับการสรรหา
บุคลากร บรรจุคนท่ีมีคุณสมบัติเหมาะสมในการปฏิบัติงานตาง ๆ ขององคกร  โดยผูบริหารตอง
วางแผนทรัพยากรกําลังคนสําหรับตําแหนงตาง ๆ สรรหา คัดเลือก  ประเมินผลการปฏิบัติงาน
ตลอดจนการฝกอบรมบุคลากรใหมีประสิทธิภาพเพิ่มข้ึน 

4. การส่ังการ  (Direction)  หมายถึงภาระหนาท่ีของผูใหบริการในการแสดง
ความเปนผูนําและใชความสามารถชักจูงผูใตบังคับบัญชาใหกระทําส่ิงตาง ๆ ท่ีไดวางแผนและจัด
ระเบียบไวโดยผานกระบวนการติดตอส่ือสาร 
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5. การควบคุม  (Controlling)  หมายถึงความพยายามอยางมีระบบเพื่อกําหนด
มาตรฐานของการปฏิบัติงาน  การออกแบบระบบขอมูลยอนกลับ  การเปรียบเทียบผลการ
ปฏิบัติงานท่ีเกิดข้ึนจริงกับมาตรฐานท่ีกําหนดไวลวงหนา  พิจารณาวามีขอแตกตางหรือไมและทํา
การแกไขการปฏิบัติงานใด ๆ ท่ีไมเปนไปตามมาตรฐาน  เพื่อเปนหลักประกันวาทรัพยากรทุกอยาง
ขององคกรไดถูกใชอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดเพื่อความสําเร็จของเปาหมายขององคกร 

2.2.4 แนวคิดดานการบริหารการเงิน  (Financial  Management) 
การบริหารการเงิน  หมายถึงงานท่ีเกี่ยวของกับการจัดหาและการใชไปของเงินทุน  ดวย

วิธีการที่จะทําใหธุรกิจเกิดมูลคาสูงสุด  รวมทั้งการท่ีจะตองรับผิดชอบเกี่ยวกับการตัดสินใจดาน
ระยะเวลาในการใหสินเช่ือ  การดูแลจํานวนเงินสดและสินคาคงเหลือวาควรจะมีเทาไร  รายไดควร
จะมีจํานวนเทาไรจึงจะสามารถจายเงินปนผลใหแกผูถือหุนได  โดยมีเปาหมายเพื่อใหธุรกิจหรือ
องคกรมีผลกําไรสูงสุด  รับผิดชอบตอสวัสดิภาพของสังคมและผลตอบแทนของผูถือหุนสูงสุด 

แนวคิดนี้ใหความสําคัญกับบุคคลผูมีหนาท่ีในการตัดสินใจในเร่ืองตาง ๆ ท่ี
เกี่ยวของกับการเงินธุรกิจ  ไมวาขนาดใหญหรือเล็กก็ตาม  มีหนาท่ีท่ีจะตองปฏิบัติ  3  ประการ คือ 

1. การวางแผนหรือคาดการณถึงความตองการเงินทุน  หมายถึง  การพยากรณ
และจดบันทึกเหตุการณตาง ๆ ทางการเงินท่ีคาดวาจะเกิดข้ึนกับธุรกิจนั้นในอนาคต  ท้ังนี้โดย
วิธีการเนนใหเห็นถึงกระแสเงินสดท่ีเขามาและกระแสเงินสดท่ีออกไปจากธุรกิจนั้น 

2. การจัดหาเงินทุน  หมายถึงการจัดหาเงินทุนมาเพื่อใชในการดําเนินกิจการนั้น  
เปนเร่ืองของการบอกใหรูวากิจการจะหาเงินทุนมาใชจายตามที่ตองการไดเม่ือไร  หาไดจากแหลง
ใดและดวยวิธีการอยางไร  ท้ังนี้รวมถึงเร่ืองท่ีจะตองคนหาผูมีเงินทุน  วิธีการท่ีจะหามาใหไดตรง
ตามกําหนดเวลาและรวมถึงการสรางความม่ันในใหกับผูท่ีมีเงินทุนท่ีจะยอมใหกูยืม  ท้ังนี้โดยการ
หาขอเท็จจริงและใหตัวเลขประกอบสนับสนุนคําขอท่ีสมจริงท่ีสุด 

3. การจัดสรรเงินทุนไปในธุรกิจ  หมายถึง  การจัดสรรเงินทุนไปในสินทรัพย
อยางไรที่จะกอใหเกิดความเหมาะสมท่ีสุด  นั่นคือ  จะตองใหความสําคัญระหวางความสามารถใน
การทํากําไร (Profitability)  และสภาพคลอง  (Liquidity)  ของกิจการ  โดยความสามารถในการทํา
กําไร  หมายถึง กําลังความสามารถท่ีจะใหไดมาซ่ึงรายได  สวนสภาพคลองกิจกรรม หมายถึงการมี
สินทรัพยท่ีมีสภาพใกลเคียงกับเงินสด 

2.2.5 ทฤษฎีอุปสงค  (Demand Theory) 
  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิด (2544 : 31 – 39)  ไดอธิบายวา  คําวา  “อุปสงค”  มีความหมายเฉพาะ
ในวิชาเศรษฐศาสตร  ซ่ึงอาจใหคําจํากัดความไดวา  อุปสงคสําหรับสินคาหรือบริการชนิดใดชนิด
หนึ่ง  หมายถึง จํานวนตาง ๆ ของสินคาหรือบริการชนิดนั้นท่ีผูบริโภคตองการซ้ือในระยะเวลา
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หนึ่ง  ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดนั้น หรือ ณ ระดับรายไดตาง ๆ ของผูบริโภค  หรือ ณ 
ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดอ่ืนท่ีเกี่ยวของ  โดยคําวา “ความตองการซ้ือ”  มิไดหมายถึงความ
ตองการในความหมายท่ัวไป (want)  แตเปนความตองการท่ีมีอํานาจซ้ือ (purchasing power)  กํากับ
อยูดวย  กลาวคือ  ผูบริโภคจะตองมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจ (ability  and willingness)  ท่ีจะ
ซ้ือสินคาหรือบริการนั้น ๆ ดวย  เชน  นาย  ก.  ตองการผาทอ  จํานวน  10 ผืน  และนาย ก. มีเงิน
เพียงพอที่จะจายเปนคาผาทอดังกลาว  ความตองการของนาย  ก. นี้ เปนส่ิงท่ี  นาย ก. สามารถทําให
เปนจริงข้ึนได  จึงเปนอุปสงคท่ีมีประสิทธิภาพ  (effective  demand)  ในกรณีตรงขาม  หากนาย  ก.  
ไมมีเงินท่ีจะจายคาผาทอ  ความตองการท่ีปราศจากอํานาจซ้ือเชนนี้ไมถือวาเปนอุปสงคแตเปน
เพียงความตองการในความหมายท่ัวไป 
 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคตอสินคามีหลายอยาง  ซ่ึงหากมีการเปล่ียนแปลงในปจจัย
เหลานั้นก็จะทําใหอุปสงคเปล่ียนแปลงไปดวย  โดยมีความสัมพันธของอุปสงคในสินคาชนิดใด
ชนิดหนึ่งและปจจัยท่ีเปนตัวกําหนด  มีดังนี้ 

ก) ราคาสินคาชนิดนั้น  เม่ือราคาสินคาเพิ่มสูงข้ึน  ปริมาณความตองการซ้ือจะลดลงแต
ถาราคาสินคาลดลง  ปริมาณความตองการซ้ือจะเพิ่มมากข้ึน 

ข) ราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของ  ความสัมพันธของปริมาณความตองการซ้ือ  นอกจากจะ
ข้ึนอยูกับราคาสินคาชนิดนั้นแลว  ยังข้ึนอยูกับราคาสินคาอ่ืนท่ีเกี่ยวของดวย  ซ่ึงแบงความสัมพันธ
ของสินคาไดเปน  2  ชนิด  คือ 

1) สินคาท่ีใชทดแทนกันได (substitution  goods)  เชน  เนื้อไกกับหมู  ปากกากับ
ดินสอ  รถไฟกับรถ บขส.  เปนตน  การที่ผูบริโภคจะซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งมากนอยเพียงใด
จะตองพิจารณาถึงราคาสินคาท่ีใชทดแทนกัน  หากมีการเปล่ียนแปลงในสินคาชนิดหนึ่งจะมี
ผลกระทบตอสินคาอีกชนิดหนึ่ง  ยกตัวอยาง  เนื้อไกกับหมู  ถาราคาเนื้อหมูสูงข้ึน  ในขณะที่ราคา
เนื้อไกคงเดิม  ผูบริโภคก็จะลดการบริโภคเนื้อหมูลง แลวหันมาบริโภคเนื้อไกเพิ่มข้ึนเปนการ
ทดแทน  จึงกลาวไดวา  เม่ือราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเพิ่มข้ึน  จะทําใหปริมาณความตองการซ้ือ
สินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันเพิ่มข้ึนดวย  ในทางตรงกันขามถาราคาสินคาชนิดหนึ่งลดลงจะ
ทําใหปริมาณความตองการซ้ือสินคาอีกชนิดหนึ่งท่ีใชทดแทนกันลดลงดวย  ดังนั้น  ความสัมพันธ
ของราคาและปริมาณความตองการซ้ือของสินคาท่ีใชทดแทนกัน  จะเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

2) สินคาท่ีใชประกอบกันหรือรวมกัน  (complementary  goods)  เชน  รถยนตกับ
น้ํามันเช้ือเพลิง  ยาสีฟนกับแปรงสีฟน  กาแฟกับน้ําตาล  เปนตน  หากมีการเปล่ียนแปลงในสินคา
ชนิดหนึ่งจะมีผลกระทบตอสินคาอีกชนิดหนึ่ง  ยกตัวอยาง  เม่ือราคาน้ําตาลเพิ่มข้ึน  นอกจาก
ประมาณความตองการซ้ือน้ําตาลจะลดลงแลว  ปริมาณความตองการซ้ือกาแฟจะลดลงดวย  ท้ัง ๆ 
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ท่ีราคาของกาแฟไมเปล่ียนแปลง  ดังนั้น  ความสัมพันธของราคาและปริมาณความตองการซ้ือของ
สินคาท่ีใชประกอบกันหรือรวมกัน จะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 

ค) รายไดของผูบริโภค  เปนปจจัยสําคัญอยางหนึ่งในการกําหนดอุปสงค  การพิจารณา
ความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับปริมาณความตองการซ้ือสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง
สามารถแบงสินคาออกเปน  2  ชนิด  คือ 

1) สินคาปกติ  (normal  goods)  ปริมาณความตองการซื้อสินคาปกติท่ัวไปจะมี
ความสัมพันธโดยตรงกับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ  ถาผูบริโภคมีรายไดมาก  ความ
ตองการซ้ือสินคาปกติจะเพิ่มข้ึน  แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง  ความตองการซื้อสินคาปกติจะ
ลดลงดวย 

2) สินคาดอยคุณภาพ  (inferior  goods)  สินคาบางชนิดเปนสินคาดอยคุณภาพ  เชน  
บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป  เส้ือผามือสอง  เปนตน  ปริมาณความตองการซ้ือสินคาประเภทนี้จะมี
ความสัมพันธตรงกันขามกับระดับรายไดของผูบริโภค  กลาวคือ  เม่ือผูบริโภคมีรายไดเพิ่มข้ึน  
ความตองการในสินคาประเภทนี้จะลดลง  แตถาผูบริโภคมีรายไดลดลง  ความตองการในสินคา
ประเภทนี้จะเพิ่มข้ึน 

ง) ปจจัยอ่ืน ๆ ไดแก  รสนิยมของผูบริโภค  จํานวนประชากร  การคาดคะเนสินคาและ
ปริมาณสินคาในอนาคต  ฤดูกาล  และสภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ  โดยปจจัย
เหลานี้จะเปนตัวกําหนดปริมาณความตองการซ้ือหรืออุปสงค 

2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
ธีระวัฒน  เจริญราษฎร  (2544)  ไดทําการศึกษาธุรกิจชุมชน วิถีทางสูการพัฒนาชุมชน

อยางยั่งยืน  อําเภอกุดชุม  จังหวัดยโสธร    เพื่อทําความเขาใจถึงพัฒนาการและปจจัยท่ีกําหนด
ความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจชุมชน  ตลอดจนการจัดสรรผลประโยชนทางดานตาง ๆ จากการ
ดําเนินธุรกิจตอชุมชนและสมาชิก  โดยเลือกทําการศึกษาท่ีหมูบานโสกขุมปูน  ตําบลนาโส  อําเภอ
กุดชุม  จังหวัดยโสธร   

ผลการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีกําหนดความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจชุมชนก็คือการพรอม
ใจเขามามีสวนรวมของชาวบานหรือสมาชิกในชุมชน  การมีผูนําท่ีมีความซ่ือสัตยสุจริตและ
เสียสละ  ความสามารถระดมเงินทุนจากภายในชุมชน  การหาแรงงานไดจากภายในชุมชนเปนหลัก   
ระบบการบริหารและจัดการท่ีสมาชิกสามารถมีสวนรวมในการดําเนินงานและตรวจสอบทุก
ข้ันตอน  ความสามารถในการจัดหาชองทางในการจําหนวยผลผลิตของธุรกิจชุมชน  ความ
ไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองวัตถุดิบและทักษะความชํานาญในการผลิต  ระเบียบขอบังคับท่ี
เอ้ืออํานวยใหเกิดความโปรงใสในการดําเนินงานและการมีปฏิสัมพันธท่ีดีกับภายนอกชุมชน 
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ยุวดี  ถาวร  (2544)  ไดทําการศึกษาเร่ือง  “แนวทางการพัฒนาธุรกิจชุมชน  กรณีศึกษา : 
โครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง  อําเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร”  เพื่อศึกษา
ความเปนมาของนโยบายธุรกิจชุมชนของโครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง
ตลอดจนศึกษาปญหา  วิธีการจัดการกับปญหา  เคร่ืองมือท่ีใชคือแบบสอบถามประกอบการ
สัมภาษณ  การสังเกตแบบมีสวนรวมเนนการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพโดยอาศัยขอมูลเชิงปริมาณ
สนับสนุน 

ผลการศึกษาพบวาโครงการสงเสริมอาชีพหัตถกรรมบานหนองคอง  จัดเปนธุรกิจชุมชน
ท่ีถือกรรมสิทธ์ิรวมกับองคกรการกุศล โดยทําโครงการเพื่อสงเสริมอาชีพและการสรางรายได
ใหกับชาวชนบทโดยสงเสริมใหชาวบานดึงเอาศักยภาพของตนมาใช  จุดเดนของโครงการคือการ
พบวาชุมชนมีการรวมกลุมผลิตสินคาและมีการดําเนินงานธุรกิจชุมชน  ซ่ึงถือไดวาเปนรากฐาน
สําคัญ  ท่ีทําใหชุมชนรูจักการพึ่งพาตนเอง  สรางรายไดใหครอบครัว  นอกเหนือจากรายไดหลักท่ี
ไดจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรม  การดําเนินธุรกิจชุมชนยังสงผลใหเกิดการทํางานเปนกลุม  
เกิดสัมพันธภาพระหวางกัน  มีการใหความชวยเหลือซ่ึงกันและกัน  รวมท้ังเกิดความรวมมือรวมใจ
กันในดานตาง ๆ  

ดวงพร  ออนหวาน  และคณะ (2545)  ไดทําการวิจัยปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจ
ชุมชนในเขตภาคเหนือ  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาธุรกิจชุมชนใหดีข้ึน  มีความเขมแข็งและ
สามารถเปนเคร่ืองมือสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในชุมชนไดอยางบูรณาการ   วิธีการ
วิจัยเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ ไดกําหนดขอบเขตธุรกิจชุมชนของผูผลิตเฉพาะ  3  ดาน  คือ  ดาน
หัตถกรรม  ดานแปรรูปอาหาร  และดานการปลูกผักปลอดสารพิษ  ในพ้ืนท่ีจังหวัดภาคเหนือของ
ประเทศไทย กลุมตัวอยางของธุรกิจชุมชนคงไดจากการสุมแบบเจาะจงอยางมีข้ันตอน  โดยแบง
ขนาดจังหวัดตามจํานวนประชากรออกเปน  3  ขนาด  คือ  ขนาดใหญสุมไดจังหวัดเชียงใหม  
ขนาดกลางสุมไดจังหวัดพิษณุโลก และขนาดเล็กสุมจังหวัดลําพูน    แลวไดสุมเลือกธุรกิจชุมชน
ผูผลิตที่ดีเดนในแตละจังหวัด  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยเปนแบบสัมภาษณจํานวน  3  ชุด  คือ  แบบ
สัมภาษณคณะกรรมการกลุมธุรกิจชุมชน  แบบสัมภาษณเพ่ือประเมินความพอใจสมาชิกของกลุม
ธุรกิจชุมชน  และแบบสัมภาษณเพื่อประเมินความพอใจของผูนําชุมชนตอบทบาทของกลุม 

ผลการวิจัยพบวา   ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจชุมชนในเขตภาคเหนือ  
ประกอบดวยปจจัยภายในและปจจัยภายนอก  ปจจัยภายในประกอบไปดวย  ปจจัยดานความเปน
ผูนํา  ดานคณะกรรมการ  ดานสมาชิก  ดานผลตอบแทน  ดานความมีสวนรวมในปญหา  ดานการ
จัดการ  ดานความรูใหม ๆ  ดานแรงงานในชุมชน  ดานปฏิสัมพันธท่ีดีกับภายนอก  และดานเงินทุน  
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สวนปจจัยภายนอกที่ทําใหธุรกิจชุมชนประสบความสําเร็จประกอบไปดวย  ปจจัยดานพ้ืนฐาน
สังคม  ดานองคกรภายนอก  ดานทําเลที่ตั้ง  ดานคูแขงขัน  และดานส่ือมวลชน 

วรวุฒิ  โรมรัตนพันธ  และคณะ  (2545)  ไดทําการศึกษาทุนทางสังคมในฐานะปจจัยการ
ผลิตของเศรษฐกิจชุมชนพบวา มนุษยรูจัดคําวา “ทุน”  มานานในความหมายท่ีแตกตางกันแตสวน
ใหญมักจะมองทุนไปในเชิงมูลคาท่ีชวยในการผลิตมากกวาในเชิงคุณคา  ทุนทางสังคมเกิดจาก
ความรวมมือรวมใจ และความสัมพันธระหวางคนหรือสถาบัน  บนความไววางใจ  ความเอ้ืออาทร 
และความชวยเหลือเกื้อกูลกัน  ทุนทางสังคมจึงเปนเสมือนสมบัติสาธารณะท่ีทุกคนสามารถเขาถึง
ได  ในประเทศท่ีพัฒนาแลวทุนทางสังคมเกิดข้ึนเพราะคนตองการเรียกรองความเปนชุมชนท่ีสูญ
หายไปใหกลับคืนมา  และตองการเสริมสรางระบบประชาธิปไตย  รวมทั้งเร่ืองของการพัฒนาท่ี
ยั่งยืน   ทุนทางสังคมของไทยไดพัฒนามาจากแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน   หลักคําสอนใน
พระพุทธศาสนา และแนวพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียง  ในการศึกษาทุนทางสังคมสามารถศึกษา
ไดจากคุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน หรือการเติบโตของเครือขายทางสังคม  สวนการวัดทุนทาง
สังคมทําไดหลายวิธีและหลายระดับ  วิธีวัดทําไดโดยการสังเกต หรือการสํารวจ  สวนระดับการวัด
สามารถวัดไดในระดับปจเจก  ชุมชน  เมือง  และประเทศ  เพื่อใหงายตอความเขาใจรวมกัน  ไดมี
การพิจารณานําเสนอทุนทางสังคมในรูปของระบบหรือรูของกระบวนการ  ซ่ึงประกอบดวย  2  
สวน คือ  สวนท่ีเปนปจจัยภายใน  ไดแก ระบบคิด  วิธีปฏิบัติ  และผลลัพธและสวนท่ีเปนปจจัย
ภายนอก  ซ่ึงมีดานเศรษฐกิจ สังคม  การเมือง  วัฒนธรรม  และส่ิงแวดลอม  ประโยชนของทุนทาง
สังคมทําใหเกิดเครือขาย  ทําใหเกิดประสิทธิภาพและชวยลดตนทุน  สําหรับแนวคิดเศรษฐกิจ
ชุมชนนั้นมีฐานคิดมาจากแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงและเศรษฐศาสตรแนวพุทธท่ีเนนความ
พอมีพอกิน   และการพึ่งพาตนเอง   เศรษฐกิจชุมชนเกิดจากการรวมคิด   รวมทํา  รวมรับ
ผลประโยชน  และใชฐานทรัพยากรในชุมชนโดยเร่ิมจากครอบครัว 

จตุพร  อุประคํา  (2548)   ไดทําการศึกษาโครงสรางและการจัดการของเศรษฐกิจชุมชน
ในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน  จังหวัดเชียงราย   เพื่อ 1) ศึกษาลักษณะและขอมูลเกี่ยวกับ
โครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชน  2) ประเมินส่ิงแวดลอม ปจจัยเกื้อหนุน  และอุปสรรค
ของการดําเนินงานเศรษฐกิจชุมชน  3) ศึกษารูปแบบของโครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชน  
ในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน  จังหวัดเชียงราย 

ไดผลการศึกษาดังนี้ 1) โครงสรางและการจัดการเศรษฐกิจชุมชนในตําบลโยนก  อําเภอ
เชียงแสน  จังหวัดเชียงราย  ถูกจัดการภายใตคณะกรรมการและสมาชิกมีสวนรวมดวยการถือหุน
และออมทรัพย 2) ทุนพื้นฐานชุมชนและระเบียบขอบังคับเปนปจจัยเกื้อหนุนและอุปสรรคของ
เศรษฐกิจชุมชนในตําบลโยนก  อําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย  3) รูปแบบโครงสรางและการ
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จัดการเศรษฐกิจชุมชนท่ีเหมาะสมตอการเปนแหลงพัฒนาอาชีพและสงเสริมรายไดของประชาชน
ในทองถ่ินอยางแทจริง คือ กลุมออมทรัพยเพื่อการผลิต 

ทิพยวิมล  อุนปอง  (2548)  ไดทําการวิเคราะหศักยภาพของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑผาทอ
บางกลุมภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
โครงสรางการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงิน ตลอดจนการวิเคราะหศักยภาพของกลุม
ผูผลิตผลิตภัณฑผาทอบางกลุมภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเชียงใหม  โดย
คัดเลือกกลุมผูผลิตผาทอ 2  กลุม  คือ  กลุมแมบานเกษตรกรบางสันกางปลา  เปนตัวแทนของกลุม
ท่ีมีศักยภาพในระดับดี  และกลุมผาทอแมบานกองหิน  เปนตัวแทนของกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับ
ต่ํา   

การศึกษาโดยการเปรียบเทียบระหวางกลุมแมบานเกษตรกรบานสันกางปลากับกลุมทอ
ผาแมบานกองหิน  ผลการศึกษา  พบวา กลุมแมบานเกษตรกรบานสันกางปลาเปนกลุมท่ีมีศักยภาพ
ในระดับดีนั้น มีปจจัยทางดานการจัดองคกร  การผลิต  การตลาดและการเงินเขมแข็งในทุกดาน  
สวนกลุมทอผาแมบานกองหินเปนกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับต่ํานั้น  มีปจจัยทางดานการจัดองคกร  
การผลิต  การตลาดและการเงินออนแอในทุกดาน  โดยปจจัยทางดานการจัดองคกร  ท้ังสองกลุมมี
การกําหนดโครงสรางการบริหารงานกลุมเหมือนกันแตกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดี  จะมีการปฏิบัติ
หนาท่ีตามความรับผิดชอบของตนอยางจริงจัง  พรอมท้ังมีการประสานงานกันภายในกลุมเปน
อยางดี  นอกจากนั้นยังมีผูนําท่ีเขมแข็ง  มีความสามารถในการบริหารงาน  สรางฐานการตลาดท่ี
แนนอนใหกับกลุม  อีกท้ังยังไดรับการสนับสนุนชวยเหลือจากหนวยงานของรัฐ  สวนกลุมท่ีมี
ศักยภาพในระดับต่ํานั้น แมจะมีการแบงหนาท่ีกันอยางชัดเจนแลวแตไมไดมีการปฏิบัติหนาท่ีกัน
อยางจริงจัง อีกท้ังผูนํากลุมไมสามารถเปนศูนยกลางในการประสานงานกลุมไดเทาท่ีควร ปจจัย
ดานการผลิต กลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดีนั้นมีผลิตภัณฑท่ีเปนผาทอลายดั้งเดิมและลายประยุกตจาก
การสรางสรรคของสมาชิกกลุมในการพัฒนาลวดลายและรูปแบบใหสอดคลองกับความตองการ
ของตลาดอยูเสมอ  มีปริมาณการผลิตสมํ่าเสมอตลอดป สวนกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับตํ่านั้น มี
ลักษณะการผลิตตามความตองการของลูกคาเทานั้น  การบริหารการผลิตไมมีความซํ้าซอนมากนัก 
ปริมาณการผลิตข้ึนอยูกับผูวาจาง  สําหรับปจจัยดานการตลาด  ท้ังสองกลุมมีความแตกตางกันท่ี
ฐานการตลาดรองรับผลิตภัณฑ  สงผลใหกลุมท่ีมีศักยภาพในระดับดีไมมีปญหาดานการเงิน  
เนื่องจากมีเงินทุนหมุนเวียนจากการจําหนายผลิตภัณฑอยูตลอด  แตกลุมท่ีมีศักยภาพระดับต่ําไมมี
ฐานการรองรับทําใหไมมีเงินทุนหมุนเวียนในการผลิต  จนกระท่ังตองลมเลิกการผลิตเพื่อจําหนาย
ไปเปนการรับจางทอผาเพียงอยางเดียว  ซ่ึงการจํากัดการพัฒนากลุมในทุกรูปแบบ 


