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ตลาด เป็นสถานท่ีแลกเปล่ียนคา้ขายส่ิงของ และพบปะสังสรรค ์เพื่อแลกเปล่ียนข่าวสาร 
ความรู้ ความคิดและสานสัมพนัธ์ของกลุ่มคน ตลาดจึงเป็นพื้นท่ีสะท้อนให้เห็นสภาพทาง
เศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรมของชุมชน เป็นพื้นท่ีสาธารณะท่ีเช่ือมโยงสังคมเมืองและชนบท
เขา้ดว้ยกนั 

ตลาดสินคา้เฉพาะอย่างนั้นมีมานานคู่กบัสังคมไทย โดยวิวฒันาการมาจากตลาดขนาด
เล็กเพื่อรองรับสินคา้จากอุตสาหกรรมครัวเรือน ต่อมาตลาดเฉพาะอย่างไดข้ยายตวัตามสภาพ
เศรษฐกิจ และสังคมเกษตรกรรม จนเกิดเป็นย่านตลาดขนาดใหญ่ เพื่อขายสินคา้เกษตรเฉพาะ
อย่างตามความสัมพนัธ์ของแหล่งผลิตและบริโภคกับท่ีตั้ งของเมืองทั้งในระดับจงัหวดัและ
ภูมิภาค โดยย่านตลาดเฉพาะอย่างจะอยู่ในท่ีท่ีสามารถรองรับสินคา้ทางการเกษตร จากแหล่ง
ผลิตได้คราวละจ านวนมากๆ สามารถขนส่งและเดินทางไปสู่แหล่งบริโภคไดส้ะดวก รวดเร็ว 
และมีประสิทธิภาพ 

งานวิจัยน้ีศึกษาตลาดดอกไม้ริมน ้ าปิง หรือ ตลาดต้นล าไย จังหวัดเชียงใหม่ ซ่ึง
เปรียบเสมือนประตูเศรษฐกิจของนครเชียงใหม่ท่ีส าคญัมากนบัแต่อดีต ดว้ยสภาพท าเลท่ีตั้งท่ีอยู่
หนา้เมืองทั้งจากการสัญจรทางน ้าและทางบก ท่ีมีความเหมาะสมเก้ือหนุนท าให้ตลาดตน้ล าไยได้
วิวฒันาการมาหลายสิบปีจนเป็นแหล่งเศรษฐกิจ ส าคญัของภาคเหนือและเมืองเชียงใหม่ ท่ี
สะทอ้นอตัลกัษณ์ของความสัมพนัธ์ระหวา่งคน พื้นท่ี และกิจกรรมทางสังคมการคา้ดอกไมข้อง
ภาคเหนือไทย วธีิวจิยัใชก้ารมุ่งหาขอ้มูลเชิงลึกลกัษณะทางกายภาพและทางสังคมของตลาด โดย



จ 
 

ใช้การสังเกตอย่างมีส่วนร่วมและสัมภาษณ์เชิงลึกกบักลุ่มผูใ้ชพ้ื้นท่ีประกอบดว้ยเจา้ของตลาด 
ผูค้า้และผูซ้ื้อ  

เม่ือความสัมพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบเชิงกายภาพและสังคมของตลาด ไดผ้ลวิจยัขอ้มูล
ท่ีสามารถน ามาใช้เป็นแนวคิดมูลฐาน เพื่อส่งเสริมและพฒันาสภาพแวดล้อมภายใต้ระบบ
เศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรม ของตลาดท่ีพบ ไดแ้ก่ ท าเลท่ีตั้งท่ีดีเปรียบเสมือนศูนยก์ลางของ
เมือง ประวติัศาสตร์ความเก่าแก่ของตลาด ความเป็นตลาดท่ีมีช่วงเวลาด าเนินการหลากหลาย 
และพื้นท่ีร่วมภายในร้านคา้ท่ีส่งเสริมปฏิสัมพนัธ์ ซ่ึงเป็นแนวทางการพฒันาท่ีพบ ไดน้ าไปใช้
สังเคราะห์สร้างแนวทางเพื่อสภาพแวดลอ้มและส่งเสริมภูมิทศัน์ใหมี้ความเด่นชดัมากยิง่ข้ึน 
 การส่งเสริมภูมิทศัน์ของตลาดดอกไมต้ลาดตน้ล าไยให้เด่นชดัยิ่งข้ึน สามารถสนบัสนุน
ใหเ้กิดการหมุนเวยีนเศรษฐกิจภายในชุมชนท่ีเห็นไดช้ดัเจน เป็นพื้นท่ีเช่ือมความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ระบบการเพาะปลูกดอกไม ้รวมทั้งเป็นแหล่งระบายสินคา้อุปโภค บริโภค จากการผลิตในชนบท
สู่สังคมเมือง เป็นพื้นท่ีศูนยร์วมทางสังคมในการพบปะของผูค้นและวฒันธรรมของชุมชน การ
เป็นศูนยร์วมทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน รวมถึงสภาพแวดลอ้มชุมชนท่ีมีความโดด
เด่นไม่เหมือนพื้นท่ีอ่ืนน้ีนบัเป็นองค์ประกอบพื้นฐานท่ีสามารถพฒันาต่อ เพื่อให้มีศกัยภาพใน
การเป็นพื้นท่ีเศรษฐกิจของชุมชน อนัเป็นแนวทางในการรักษาตลาดดอกไมต้ลาดตน้ล าไยให้
สามารถด ารงภายใตก้ารเปล่ียนแปลงไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 

งานวิจัยน้ีให้องค์ความรู้ เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เป็นการน าจุดเด่นของพื้นท่ีสังคม 
วฒันธรรม ให้ด ารงอยู่เพื่อชุมชนเอง และดึงรายไดจ้ากผูซ้ื้อ เพื่อใช้เป็นเคร่ืองมือในการพฒันา
ชุมชนอย่างย ั่งยืน การพัฒนาท าได้โดยการส่งเสริมการจัดพื้น ท่ี  สถาปัตยกรรมและ
สภาพแวดล้อม โดยส่งเสริมภูมิทัศน์ควบคู่กับการประชาสัมพันธ์ให้ผู ้คนในชุมชนและ
นกัท่องเท่ียวใหรั้บรู้ จดจ าน าไปบอกต่อผูอ่ื้นต่อไป 
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ABSTRACT 

  
 Market is a place for exchanging and selling goods, and for meeting to exchange 
information, knowledge and idea, as well as building relationship among groups of people. 
Therefore, market is a space that reflects economic, social and cultural environment of a 
community, and it is a public space that connects urban and rural communities together.  
 Specific product market has been with the Thai society for a long time. It has evolved 
from a small market, which supports household industry products, and has expanded in 
relevance with the economic environment and agricultural society to become a large scale 
market, which sells specific product relating to the sources of production and consumption as 
well as the location of the city both at the provincial and regional levels. Such specific product 
market space usually locates at a place that can support a lot of agricultural products from the 
production sources at the same time, and can transport the products to the consumption 
destination conveniently, fast, and efficiently.  
 This research studies the flower market along the Ping River or Tonlamyai flower 
market of Chiang Mai province, which operates as the economic gate of Chiang Mai City since 
the past. With its location situated in front of the city facing land and water transportations, this 
suitability supports Tonlamyai flower market to develop into an important economic source of 
the Northern Thailand and Chiang Mai City over decades. This market reflects identity of 
relationship between people, space, and flower selling activities in the society of the Northern 
Thailand. Research methods used in this study was seeking in-depth information regarding 
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spatio-social characteristics of the market by using participant observation and in-depth 
interview with a group of space users including the market owner, sellers, and buyers.  
 Concerning the relationship in the spatio-social components of the market, the 
information retrieved from the research can be used as a basic concept to promote and develop 
the environment within the economic, social, and cultural systems found in the market 
including its location, which situates in the center of the city, the history and ancientness of the 
market, its various operation duration, and joint space within shops that promotes interaction. 
These are points for development which have been synthesized and developed into guidelines 
for promoting environment and urban landscape of the market to be more significant.  
 Promoting the urban landscape of Tonlamyai flower market to be more distinctive can 
significantly help motivating economic flow of the community as it is the space that connects 
the relationship in the flowering system, and a distribution channel for consumer goods which 
are transported from the production source in the rural area to the urban area. It is a social 
center for meeting with people; displaying community’s culture, socio-economic of the 
community and distinctive social environment, which makes this market differ from other 
places. These are basic components that can be further developed to improve the potential of 
the market in terms of being an economic space of the community, and also a guideline to 
sustainably keep Tonlamyai flower market in the changing environment.  
 This research provides knowledge to promote urban landscape which brings about 
distinctive points of social and cultural space to sustain the community as well as attracts 
buyer’s money, and works as a tool that helps develop the community sustainably. This 
development can be done by promoting the zoning of agricultural and environmental spaces, 
promoting urban landscaping, and publicizing information to people in the community and 
tourists, who will remember and can help spread the words about it.  


