
 
 

 
บทที ่2 

ทฤษฎ ีเอกสารและงานวจัิยที่เกีย่วข้อง 
 

ในการวจิยั ผูว้จิยัไดท้บทวนแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ในงานวิจยัน้ีได้
แบ่งเน้ือหาวรรณกรรมออกเป็น 4 ส่วน ไดแ้ก่ 1) ตลาด 2) ตลาดเฉพาะอยา่ง 3) ตลาดตน้ล าไย เมือง
เชียงใหม่ และ 4) กรอบแนวคิดของการวจิยั โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
 

2.1 ตลาด 
2.1.1 ความหมายของตลาด 

ตลาด หมายถึง สถานท่ีท่ีเป็นชุมชนหรือเป็นท่ีชุมนุมเพื่อซ้ือและขายสินคา้ทั้งใน
รูปของวตัถุดิบและสินคา้ส าเร็จรูปเป็นประจ า เป็นคร้ังคราว หรือตามวนัท่ีก าหนดโดย
ท่ีตั้งของตลาดอาจมีเพียงท่ีเดียวหรือหลายท่ี ท่ีตั้งอยูใ่กลก้นัในบริเวณท่ีมีท าเลเหมาะสม 
เช่น เป็นศูนยก์ลางของชุมชนและเหมาะจะเป็นท่ีนดัพบหรือเป็นแหล่งแลกเปล่ียนขอ้มูล
ข่าวสารต่างๆ ของคนในชุมชนนั้นๆ ดว้ยเหตุน้ีเม่ือมีชุมชนอยู ่ณ ท่ีใด ก็มกัจะมีตลาดอยู ่
ณ ท่ีนั้น ตลาดจึงมีมาแต่คร้ังโบราณในทุกสังคม (กิตติพร ใจบุญ, 2541)  

ตลาดมีการพฒันาไปตามการขยายตัวของสังคมในยุคสมัยต่างๆ ลักษณะทาง
กายภาพของเมืองท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงของตลาดตามความสัมพนัธ์ระหวา่งพื้นท่ี 
เวลาและผูท่ี้เขา้ไปเก่ียวขอ้งภายในพื้นท่ีนั้น ตลาดไม่ไดเ้ป็นเพียงสถานท่ีแลกเปล่ียนซ้ือ
ขายสินคา้เท่านั้นแต่ยงัเป็นพื้นท่ีท่ีมีการแลกเปล่ียนข่าวสารพบปะสังสรรคข์องผูค้นใน
รูปแบบต่างๆ ตลาดก็เป็นเพียงแค่พื้นท่ีว่างเปล่าเท่านั้นเพราะความพลุกพล่านจอแจไป
ด้วยผูค้นท าให้พื้นท่ีดังกล่าวแปรสภาพเป็นพื้นท่ีแห่งการพกัผ่อนและพื้นท่ีแห่งการ
อุปโภค บริโภคการศึกษาเร่ืองตลาดจึงไม่ใช่เพียงการศึกษาราคาสินคา้และประเภทของ
สินคา้ท่ีน ามาขาย แต่การศึกษาตลาดในเชิงวฒันธรรมยงัสามารถท าให้เห็นภาพและ
เขา้ใจความสัมพนัธ์ระหว่างคน ความคิด และวิถีชีวิตประจ าวนัของคนท่ีเก่ียวพนักบั
ตลาดดว้ย (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2531) 

 
2.1.2 ความเป็นมาและความส าคัญของตลาด 

ตั้งแต่อดีตสังคมมนุษยมี์ระบบเศรษฐกิจแบบเล้ียงตวัเอง แต่ละครอบครัวสามารถ
ผลิตพืชผลไวรั้บประทานในครัวเรือนของตนได ้ขา้วของเคร่ืองใชใ้นครัวเรือนก็เป็นส่ิง
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ท่ีท  าไดไ้ม่ยากเพราะอาศยัวตัถุดิบท่ีมีตามธรรมชาติเป็นหลกั แมแ้ต่เส้ือผา้ก็ทอข้ึนใชเ้อง 
เม่ือสังคมพฒันาข้ึนและคนสามารถผลิตพืชพนัธ์ุธญัญาหาร ตลอดจนส่ิงของเคร่ืองใชท่ี้
จ าเป็นได้ในปริมาณท่ีมากเกินกว่าความตอ้งการจนเหลือเป็นส่วนเกิน จึงน าผลผลิต
ส่วนเกินนั้นไปแลกเปล่ียนกบัส่ิงของหรืออาหารท่ีตนและครอบครัวไม่สามารถผลิต
ข้ึนมาได ้การแลกเปล่ียนน้ีอาจเป็นการแลกเปล่ียนระหวา่งหมู่บา้นหรือระหว่างเมืองท่ี
อยู่ห่างไกลออกไป โดยอาศยัพ่อคา้ววัต่างกองคาราวาน หรืออาจจะน าผลผลิตนั้นไป
แลกเปล่ียนดว้ยตนเองแหล่งซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคา้ในยุคสมยันั้นจึงยงัไม่เป็นสถานท่ี
ท่ีแน่นอน (กิตติกร ใจบุญ, 2541) 

เม่ือสังคมเจริญข้ึนเป็นเมืองใหญ่ มีสภาพและฐานะเป็นสังคมเมืองการใชเ้งินตรา
เร่ิมแพร่หลายและการคา้ขายมีการขยายตวั ส่งผลให้ความตอ้งการสินคา้อุปโภคและ
บริโภคมีมากข้ึนตามไปดว้ย จึงเกิดความจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีแหล่งหรือสถานท่ีส าหรับซ้ือ
ขายสินคา้เหล่านั้น ตลาดเป็นท่ีท่ีคนในสังคมหรือชุมชนนั้นรู้จกัและสามารถเดินทางไป
มาได้สะดวก รวมทั้งเป็นศูนยก์ลางในการคมนาคมทั้งทางบกและทางน ้ า ขนาดของ
ตลาดจะใหญ่หรือเล็กเพียงใดก็ข้ึนอยูก่บัขนาดของชุมชนท่ีตลาดนั้นตั้งอยู่ หรือจ านวน
สินค้าท่ีน ามาวางขายในตลาดแห่งนั้น นอกจากน้ีแล้วลักษณะของตลาดยงัข้ึนอยู่กับ
สภาพแวดลอ้มและการตั้งถ่ินฐานของชุมชนนั้นๆ เช่น ถา้ชุมชนใชก้ารคมนาคมทางน ้ า
เป็นส าคญัตลาดของชุมชนนั้นก็เรียกวา่ “ตลาดน ้า” หรือถา้ใชก้ารคมนาคมทางบกในการ
ติดต่อคา้ขายก็เรียกวา่ “ตลาดบก” ตลาดจึงเป็นสถานท่ีท่ีแสดงให้เห็น กายภาพ เศรษฐกิจ 
สังคม และวฒันธรรมความเป็นอยูข่องคนในสังคม (ราตรี โตเพ่งพฒัน์, 2543) ดงัภาพท่ี 
2-1 

 

 
ภาพ 2-1 แสดงความเช่ือมโยงระหวา่งประเด็น กายภาพ เศรษฐกิจ และสังคมภายในพื้นท่ีตลาด

ดอกไม ้
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2.2 บริบททางการศึกษาของตลาดดอกไม้ 
จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกบัตลาดดอกไมใ้นจงัหวดัเชียงใหม่นั้น พบว่ามี

ประเด็นหลกัเก่ียวกบัการส ารวจการกระจายตวัของตลาดดอกไม ้ปัจจยัการเกิดและเติบโต
ของตลาดในดา้นกายภาพ  เช่น ท าเล ท่ีตั้ง การเขา้ถึง ตลอดจนความสัมพนัธ์เชิงเศรษฐกิจ
สังคมของตลาดเฉพาะอยา่ง  

เกียรติ จิวะกุล (2525) ศึกษาเก่ียวกับตลาดสินค้าเฉพาะอย่าง โดยเฉพาะใน
สังคมไทย ซ่ึงมีการประกอบอาชีพทางด้านการผลิตสินคา้ ท่ีเป็นระบบอุตสาหกรรมใน
ครอบครัว ปัจจุบนัตลาดขายสินคา้เฉพาะอยา่งพฒันาข้ึนเพื่อรองรับสินคา้ท่ีมีลกัษณะเฉพาะ 
และมีความสัมพนัธ์กบัท่ีตั้งของเมือง เช่น ตลาดกลางการเกษตร มกัตั้งอยู่บริเวณตามชาน
เมือง หรือตั้งอยูใ่กลศู้นยก์ลางในระดบัจงัหวดัหรือระดบัภูมิภาค ท าเลท่ีตั้งมกัมีพื้นท่ีกวา้ง
เพื่อสามารถรองรับสินคา้ทางเกษตรจ านวนมาก สามารถเดินทางไปมาไดส้ะดวก เช่น ตลาด
กลางขา้ว ตลาดกลางยางพารา ตลาดกลางผกัและผลไม ้

เพชรี จงก าโชค (2528) ไดศึ้กษาการกระจายตวัของตลาดอาหารสดหรือตลาดสด
ถึง 220 แห่ง พบว่า ท่ีตั้งของตลาดมกัมีลกัษณะเป็นศูนยก์ลางชุมชน บุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ตลาด ไดแ้ก่ ผูข้าย ผูซ้ื้อหรือผูซ้ื้อ เพื่อน าไปขายต่ออีกทีหน่ึงหรือท่ีเรียกวา่ คนกลางและผูส่้ง 
ระบบความสัมพนัธ์ระหวา่งผูข้ายดว้ยกนั หรือระหวา่งผูข้ายกบัผูซ้ื้อ และผูข้ายกบัผูส่้งต่างๆ 
ในตลาดมีความน่าสนใจ เช่น การเป็นเจา้ประจ าในการซ้ือขายสินคา้ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการท่ีผู ้
ซ้ือจะเลือกมีเจ้าประจ า คือ ความซ่ือตรงของผู ้ค้า รู้จักกันมาก่อน เป็นญาติมิตร ผูข้าย 
อธัยาศยัดี ประโยชน์ของการมีเจา้ประจ าคือ ทางดา้นผูซ้ื้อก็จะไดรั้บความมัน่ใจวา่ผูข้ายก็รู้
วา่ผูซ้ื้อประจ าของตนตอ้งการอะไร และพยายามท่ีจะท าใหผู้ซ้ื้อพอใจมากท่ีสุด  

สาริยา ศรีเช้ือ (2540) อธิบายอย่างเด่นชัดในงานศึกษา ซ่ึงได้รวบรวมแนวคิด
ทฤษฏีต่างๆ เก่ียวกบัการเป็นศูนยก์ลางของย่านการคา้ทั้งในอดีตเร่ือยมาจนถึงปัจจุบนัว่า 
ตลาดมกัเป็นสถานท่ีท่ีเป็นศูนยก์ลางของเมือง อยู่ในเขตภูมิศาสตร์ท่ีมีประชาชนอยู่อาศยั
และเป็นท่ีรวมของร้านคา้จ านวนมาก นอกจากน้ียงักล่าวถึง ทฤษฏีของการเป็นแหล่งกลาง 
(Central Place Theory) โดยไดอ้ธิบายค าจ ากดัความของ “ตลาด” ว่าเป็น สถานท่ีแห่งใด
แห่งหน่ึง หรือหลายสถานท่ีท่ีตั้งอยูใ่กลก้นัในบริเวณใดบริเวณหน่ึง ท่ีมีท าเลเหมาะสมเป็น
องคป์ระกอบของพื้นท่ีชุมชนในดา้นเป็นยา่นศูนยก์ลาง มีหนา้ท่ีใชส้อยเพื่อการแลกเปล่ียน
สินคา้และบริการเป็นประจ า ตอบสนองความตอ้งการเศรษฐกิจ การท ามาหากิน และการ
จบัจ่ายใชส้อยของประชาชนในเขตพื้นท่ีชุมชน 
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ชมชวน บุญระหงส์ (2543) ศึกษาตลาดทางเลือกทางเกษตรกรรม โดยพบวา่ตลาด
นัดชนบทมีส่วนสร้างสังคมแห่งการช่วยเหลือเก้ือกูลและสร้างความเช่ือมโยงสังคมใน
หลายระดับ คือ ระหว่างเกษตรกรท่ีเป็นผูผ้ลิตกับผูซ้ื้อท่ีเป็นผูบ้ริโภค ระหว่างเมืองกับ
ชนบท มีผลให้เกษตรกรมีความมัน่คงทางรายไดก้วา่การคา้ขายในระบบตลาดหลกัท่ีมีคน
กลาง เพราะเกษตรกรสามารถก าหนดราคาสินคา้ไดเ้อง ส่งผลให้ผูบ้ริโภคไดซ้ื้อสินคา้ใน
ราคายุติธรรม เป็นการส่งเสริมระบบการพึ่งพากนัและกนัในชุมชนทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม 
วฒันธรรม อนัเป็นรากฐานของระบบเศรษฐกิจพอเพียง 

จารุณี จนัทรลกัษณ์ (2548) ไดศึ้กษาเร่ืองภูมิทศัน์กาด(ตลาด)ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
ศึกษาถึงความตอ้งการด้านการใช้สอยพื้นท่ี การเช่ือมโยงกิจกรรมภายในตลาดกลางแจง้
รวมถึงปัจจยัแนวคิด อิทธิพลในงานภูมิสถาปัตยกรรมท่ีมีต่อการพฒันาและเปล่ียนแปลง
รูปแบบของตลาดกลางแจ้งเพื่อท่ีจะสรุปองค์ประกอบของตลาดกลางแจ้งและหา
ความสัมพนัธ์ในดา้นการออกแบบและพฤติกรรมการใช้ตลาดกลางแจง้จงัหวดัเชียงใหม่ 
จากการศึกษาพบวา่ในจงัหวดัเชียงใหม่มีตลาดท่ีให้บริการทั้งหมด 6 ประเภทประกอบดว้ย
ตลาดประจ าเมือง (กาดหลวง) ตลาดประจ าอ าเภอ ตลาดประจ าต าบล ตลาดขนาดเล็ก ตลาด
นดัและตลาดสินคา้เฉพาะ โดยลกัษณะประเภทของตลาดจะมีความสัมพนัธ์กบัขนาด ท าเล
ท่ีตั้งประเภทของสินคา้ และช่วงเวลาการขายของตลาดนั้น ๆ โดยแต่ละตลาดมีลกัษณะท่ีบ่ง
บอกถึงความเป็นตลาด กล่าวคือ มีท าเลท่ีตั้งเพื่อประกอบการคา้ขายเป็นหลกั มีการขาย
สินค้าประเภทของสดและสินค้าพื้นเมือง เพื่อตอบสนองต่อความต้องการในการใช้
ชีวติประจ าวนัมีช่วงเวลาการขายท่ีแน่นอนเป็นประจ าและสม ่าเสมอ มีพื้นท่ีเปิดโล่งเปิดให้
อากาศถ่ายเทได้อย่างสะดวก หมุนเวียนได้ดี มีบรรยากาศท่ีเกิดจากกิจกรรมการซ้ือขาย
สะทอ้นถึงการใช้ชีวิตของคนในพื้นท่ีนั้น ๆ  มีความเป็นระเบียบสะดวกต่อการใช้บริการ 
และมีระบบการสัญจรสะดวกสบายเพื่อใช้ส่งสินคา้และการเขา้มาใช้บริการ ปัจจุบนัภูมิ
ทศัน์ตลาดในจงัหวดัเชียงใหม่มีการเปล่ียนแปลงไปตามกาลเวลา แต่อยา่งไรก็ตาม ตลาดยงั
สามารถคงลกัษณะเฉพาะของรูปแบบเดิม ไดแ้ก่ การเกิดตลาดในบริเวณจุดชุมนุมพกัอาศยั 
การวางขายสินคา้บนพื้น การขายสินคา้พื้นเมืองท่ีสามารถอนุรักษแ์ละพฒันาใหค้งอยูต่่อไป 

สุชาดา กมัมารเจษฎากุล (2546) ไดศึ้กษาผลกระทบด้านการจราจรของกิจกรรม
การคา้ในพื้นท่ีปากคลองตลาด เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบนั รูปแบบกิจกรรมการคา้ ปัญหา
การจราจรและแนวนโยบายของรัฐ โดยหาความสัมพนัธ์ระหวา่งรูปแบบกิจกรรมการคา้กบั
รูปแบบการเดินทาง โดยการประมาณปริมาณจราจรท่ีเกิดจากกิจกรรมการค้า หาความ
ตอ้งการท่ีจอดรถและรูปแบบการจดัการจราจรท่ีเหมาะสมกบักิจกรรมการคา้ท่ีเกิดข้ึน โดย
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เป็นแนวทางท่ีสอดคล้องกบัแนวนโยบายของภาครัฐและสามารถน าไปสู่การปฏิบติัได ้
หลกัการจดัการ ประกอบดว้ย แนวคิดในการจดัหาพื้นท่ีขายสินคา้ส าหรับผูค้า้ประเภทหาบ
เร่แผงลอย และการจัดพื้นท่ีใช้สอยภายในอาคารตลาดให้สะดวกต่อการเข้าถึงและมี
ทศันียภาพท่ีดี การหา้มจอดรถบนถนนสายหลกัและกฎระเบียบบงัคบัการใชถ้นนท่ีเขม้งวด 
การจดัสร้างอาคารจอดรถและพื้นท่ีจอดรถเพิ่มเติม และการจดัการระบบจราจรในพื้นท่ี
ใหม่ ซ่ึงมาตรการทั้งหลายเหล่าน้ีจะส่งผลให้ระบบการจราจรภายในพื้นท่ีปากคลองตลาด
คล่องตวัมากข้ึน 

จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกบัตลาดดอกไม ้ในจงัหวดัเชียงใหม่นั้น พบวา่มี
ประเด็นหลกัไดแ้ก่ การส ารวจการกระจายตวัของตลาดดอกไมอ้อกไปพื้นท่ีต่างๆ ปัจจยัการ
เกิดและเติบโตของตลาดในดา้นกายภาพ เช่น ท าเล ท่ีตั้ง การเขา้ถึง ตลอดจนความสัมพนัธ์ 
เศรษฐกิจ สังคมของตลาดเฉพาะอยา่งทางการเกษตรกรรม    

กล่าวโดยสรุปคือ ตลาดเป็นสถานท่ีเช่ือมระหวา่งเมืองสู่ชนบทท่ีส าคญัในการสร้าง
สังคมเกษตรกรรมตามวิถีพึ่งพาตนเอง โดยจะเห็นวา่ผลการศึกษาท่ีผา่นมาให้ขอ้มูลเฉพาะ
ในเชิงเศรษฐกิจ สังคม วฒันธรรม รวมถึงการศึกษาเฉพาะของงานสถาปัตยกรรม โดยไม่
เช่ือมโยงระหวา่งประเด็นดา้นกายภาพและสภาพแวดลอ้มโดยเฉพาะในมุมมองของพื้นถ่ิน
ซ่ึงเป็นประเด็นท่ีควรศึกษาต่อไป 

 
2.3 ตลาดต้นล าไย เมืองเชียงใหม่  

2.3.1 ประวตัิความเป็นมา 
สุภาภรณ์ อาภาวชัรุตม ์(2548) กล่าวถึง ประวติัความเป็นมาของตลาดดอกไมต้ลาด

ตน้ล าไย โดยแบ่งช่วงระยะเวลาการพฒันาของตลาดออกเป็น 4 ส่วนได้แก่ ส่วนท่ี 1 
พฒันาการช่วง พ.ศ. 1839 – 2397(แรกสร้างเมือง) ส่วนท่ี 2 พฒันาการช่วง พ.ศ. 2443 – 
2500 (การคา้ของชาวจีน) ส่วนท่ี 3 พฒันาการช่วง พ.ศ. 2500-2542 (การเปล่ียนแปลง
ยา่นการคา้) และส่วนท่ี 4 การพฒันาการตลาดวโรรสและตน้ล าไยคร้ังท่ี 2 มีพฒันาการ
โดยรวมดงัภาพท่ี 2-2 
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ภาพ 2-2 ช่วงเวลาการพฒันาตลาดตน้ล าไย 

 
2.3.1.1 พฒันาการช่วง พ.ศ. 1839 – 2397 (แรกสร้างเมือง)  

อนั นิมมานเหมินท ์(อา้งใน สุภาภรณ์ อาภาวชัรุตม,์ 2548) ไดเ้ล่าวา่ 
พญามงัรายสร้างเมืองเชียงใหม่ในปี พ.ศ. 1839 และการใชท่ี้ดินในเชิงพาณิชยก
รรมก็ปรากฏข้ึนพร้อมๆ กบัการสร้างเมืองในรูปแบบของตลาด ลกัษณะทัว่ไปของ
ตลาดเป็นลานโล่งหรืออาจใชพ้ื้นท่ีบริเวณ 2 ฝ่ังถนนเพื่อการซ้ือขายและแลกเปล่ียน
สินคา้ส่วนใหญ่จะติดตลาดในช่วงเชา้ มีบรรดาพ่อคา้แม่คา้น าผลผลิตการเกษตรมา
วางขายตามสองขา้งถนน สินคา้ท่ีน ามาขายมีทุกอยา่งปะปนกนัไปทั้งอาหารสด 
อาหารคาว ขนม ผลไม ้หมาก เม่ียง บุหร่ี สารพดั 

 
2.3.1.2 พฒันาการช่วง พ.ศ. 2443 – 2500 (การค้าของชาวจีน)  

ในช่วงปี พ.ศ. 2443 – 2446 ไดมี้การอพยพเขา้มาตั้งถ่ินฐานในเมือง
เชียงใหม่ท่ีบริเวณหนา้วดัเกตุ ทางฝ่ังตะวนัออกของแม่น ้าปิงและพอ่คา้ชาวจีนก็ได้
ตั้งร้านคา้อยูริ่มแม่น ้าปิงบริเวณตลาดตน้ล าไย โดยหนัหนา้ร้านคา้ออกสู่แม่น ้าปิง
เพื่อสะดวกในการขนถ่ายสินคา้จากทางเรือและท าใหก้ารสัญจรทางน ้าในช่วงน้ี
คึกคกัมาก 

ในช่วงนั้นชุมชนย่านการคา้เร่ิมขยายตวัไปทางฝ่ังตะวนัออกของแม่น ้ าปิ
งบนถนนเจริญเมืองหลังจากท่ีได้มีการสร้างสะพานนวรัฐใน พ.ศ. 2446 มีการ
ปรับปรุงสภาพถนนให้ดียิ่งข้ึนจากเดิมท่ีเคยเป็นทางเกวียน ทางคนเดิน และ
หลงัจากการเขา้มาของรถไฟและรถยนตท์ าใหต้ลาดสดแบบแบกบัดินหมดไป 

หลงัจากกรุงเทพมหานครไดป้รับปรุงทุ่งนานอกพระบรมมหาราชวงัเป็น 
“ทุ่งพระเมรุ” ตั้งแต่สมยัรัชกาลท่ี 3 เช่นเดียวกนั เชียงใหม่เองก็ได้ใช้พื้นท่ีนอก
ก าแพงเมืองดา้นตะวนัออกไปจนจดแม่น ้ าปิงและเรียกบริเวณน้ีวา่ “ข่วงเมรุ” (ลาน
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เมรุ) เม่ือศตัรูท่ีมารุกรานเชียงใหม่ลดน้อยถอยลง ประชาชนท่ีอาศยัอยู่ในเมือง 
(เวยีง) เร่ิมอพยพออกมาอยูข่า้งนอกในต าบลข่วงเมรุมากข้ึน ในปี พ.ศ.2453 ตระกูล 
ณ เชียงใหม่ สายเจา้อินทวิชยานนทไ์ดส้ร้างตลาดสดขนาดใหญ่ เรียกวา่ ตลาดวโร
รส ต่อมาหลวงอนุสารสุนทรกบั นายอุย แซ่เหล่ียว ก็ได้สร้างตลาดตน้ล าไยติด
ถนนวชิยานนทฝ่ั์งตรงขา้มตลาดวโรรสเป็นสองตลาดคู่เมืองเชียงใหม่ แต่ตลาดวโร
รสเป็นตลาดท่ีใหญ่กว่าเป็นท่ีนิยมและมีช่ือเสียงกว่า บริเวณข่วงเมรุพฒันาจาก
ตลาดสดท่ีเคยเป็นลานโล่ง เพื่อวางขายสินคา้เปล่ียนเป็นตลาดถาวรท่ีมีโรงเรือน
หลงัคามุงดว้ยสังกะสีและกระเบ้ืองดินเผา ขายสินคา้หลายประเภททั้งประเภทของ
แหง้ เส้ือผา้ และอาหารพื้นเมือง โดยพื้นท่ีส่วนใหญ่ใชเ้ป็นท่ีจ าหน่ายสินคา้ของชาว
พม่า ชาวจีน ชาวไทยใหญ่ และตรงกลางตลาดมีลานโล่งๆ ให้พ่อคา้แม่คา้น าสินคา้
มาวางขายกบัพื้น มีร่มกระดาษสาขนาดใหญ่คอยบงัแดดและฝน พ่อคา้แม่คา้ส่วน
ใหญ่เป็นชาวพื้นเมืองจ าเป็นต่อการด ารงชีวติประจ าวนัของผูค้นมากข้ึน การคา้ขาย
ในตลาดเกิดข้ึนทั้งวนั ควบคู่ไปกบัร้านคา้ต่างๆ มีพื้นท่ีคา้ขายเป็นสัดส่วน เป็นท่ี
ส าหรับจอดเรือแพ มีชาวพม่ามาขายเคร่ืองเทศและยาสมุนไพรดงัภาพ 2-3 

 

 
 

ภาพ 2-3 ผงับริเวณพื้นท่ีตลาดตน้ล าไยในอดีต ท่ีมา : สุภาภรณ์ อาภารัชรุตม ์(2548) 
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พฒันาการของยา่นการคา้ในช่วงน้ีพบวา่ บริเวณใจกลางเมืองเก่าปรากฏมี
ยา่นการคา้ให้เห็นชดัเจนข้ึน ประกอบไปดว้ยอาคารร้านคา้บริเวณสองฝ่ังถนนท่า
แพ ตั้งแต่ประตูท่าแพจนถึงแม่น ้ าปิง ถนนวิชยานนท์ตั้งแต่ส่ีแยกอุปคุตข้ึนไปทาง
เหนือต่อไปถนนช้างม่อย รวมทั้งตลาดวโรรส ตลาดตน้ล าไยดว้ย การคา้เกิดข้ึน
ตลอดทั้งวนั พร้อมๆ กบัการขยายตวัของชุมชนจนถึงริมแม่น ้ าปิง มีบรรดาพ่อคา้
แม่คา้เขา้มาตั้งถ่ินฐานหนาแน่นมากข้ึนรวมกนัอยูห่ลายเช้ือชาติหลายภาษา ทั้งชาว
จีน อินเดีย พม่า และคนพื้นเมือง และส่งผลให้ย่านน้ีกลายเป็นย่านการคา้ท่ีส าคญั
ของเมือง  

ในช่วงน้ีตลาดมีบทบาททางการค้ามากข้ึนควบคู่ไปกับย่านการค้า 
กลายเป็นสถานท่ีส าหรับพบปะพูดคุยแลกเปล่ียนสินคา้ เป็นสถานท่ีคา้ขายสินคา้
ของพ่อค้าแม่ค้าทั้ งท่ีเป็นคนพื้นเมืองและคนต่างถ่ิน แต่ขณะเดียวกันก็ท าให้
บทบาทของแม่น ้ าปิงในทางการค้าลดลง เปล่ียนมาสู่การสัญจรทางบก ด้วย
ยานพาหนะท่ีเป็นจกัรกลมากข้ึนผสมไปกบัการเดินเทา้ 

 
2.3.1.3 พฒันาการช่วง พ.ศ. 2500-2542 (การเปลีย่นแปลงย่านการค้า) 

พฒันาการช่วงน้ีเป็นช่วงของการเปล่ียนแปลงการคา้ใจกลางเมืองเก่าเป็น
อยา่งมาก ภายหลงัจากการเขา้มาของแผนพฒันาเศรษฐกิจแห่งชาติฉบบัท่ี 1 (2504 - 
2509) น ามาซ่ึงความเจริญด้านต่างๆ เช่น การสร้างสนามบินเชียงใหม่ การตั้ ง
มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ ส่งผลใหเ้ศรษฐกิจของเมืองเชียงใหม่เติบโตมากข้ึน น ามาซ่ึง
การลงทุนมากข้ึน โดยเฉพาะด้านการท่องเ ท่ียวของภาคเหนือตอนบนใน
แผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 4 (2524 – 2529) อีกทั้งดา้นถนนราชวงศ ์มีการก่อสร้างอาคาร
พาณิชย ์สร้างตลาดเนาวรัฐและตลาดเทศบาล ท าให้บริเวณริมแม่น ้ าปิงเป็นย่าน
การคา้ขนาดใหญ่ท่ีส าคญั 

 
2.3.1.4 การพฒันาการตลาดวโรรสและต้นล าไยคร้ังที ่2  

เม่ือวนัท่ี 13 กุมภาพนัธ์ 2511 เกิดอคัคีภยัร้ายแรงของตลาดวโรรสและ
ตลาดตน้ล าไย เจา้ของตลาดทั้งสองแห่งประมาณความเสียหายถึง 60 ลา้นบาทเศษ 
กระทบกระเทือนพ่อคา้แม่คา้กวา่ 2,000 ครอบครัว รัฐบาลพิจารณาเห็นสมควรให้
ประกาศพระราชบญัญติัควบคุมเพลิงไหม้ ขยายถนนทางเท้าและท าถนนเลียบ
แม่น ้าปิง ท าใหต้ลาดวโรรสเดิม 6 ไร่ เหลือเพียง 4 ไร่ ตลาดตน้ล าไยเดิม 5 ไร่ เหลือ
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เพียง 3 ไร่เศษ ทั้งสองตลาดไม่อาจเรียกร้องเอาค่าประกนัไฟจึงเป็นการสูญเสียอยา่ง
มากมาย เพื่อหาทุนสร้างตลาดใหม่โดยเร็วท่ีสุด จึงตอ้งสร้างตึกแถวขายหรือให้เช่า 
ก่อสร้างตลาดสูงหลายชั้นเพื่อใหไ้ดพ้ื้นท่ีขายมาใหไ้ดม้ากท่ีสุด  

 
2.4 กรอบแนวคิดในการวจัิย 

2.4.1 แนวคิดด้านสภาพแวดล้อม 
การทบทวนแนวคิดเก่ียวกบัสภาพแวดลอ้มทั้งทางกายภาพและสังคม ประกอบดว้ย 

4 แนวคิด คือ  
1) สภาพแวดลอ้มของ  Amos Rapoport  (1990)  
2) ความสัมพนัธ์เชิงกายภาพ-สังคมของ Rawiwan Oranratmanee  (2008) 
3) การออกแบบสภาพแวดลอ้มของ วมิลสิทธ์ิ หรยางกรู  (2532 ; 2541) 
4) การออกแบบชุมชนเมืองของ Davies  (2000) 
การเลือกแนวคิดน้ีมาจากการมองกรอบใหญ่เร่ืองสภาพแวดล้อมซ่ึงตรงกบัของ 

Amos Rapoport (1990) ท่ีให้ความหมายของสภาพแวดลอ้มว่าเป็นพื้นท่ีแห่งปฏิสัมพนัธ์
ระหว่างสรรพส่ิงอันประกอบด้วยวตัถุและมนุษย์ สภาพแวดล้อมในมุมมองของเขา 
ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ คือ “พื้น ท่ี”  (Space) “ เวลา” (Time) “การส่ือสาร” 
(Communication)และ “ความหมาย”(Meaning) โดยองคป์ระกอบทั้ง 4 น้ีเป็นส่วนท่ีส าคญั
ในการเกิดสภาพแวดลอ้มภายใตก้ารจดัวางขององคป์ระกอบดงัภาพท่ี 2-5 

 
ภาพ 2-4 แสดงการจดัวางองคป์ระกอบสภาพแวดลอ้ม 
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1) การจัดวางพืน้ที ่ 
การจดัวางพื้นท่ีเป็นการสะทอ้นภาพทางความคิดท่ีแสดงออกถึงความสอดคลอ้งกนัระหวา่ง 

พื้นท่ีทางกายภาพ (Physical space) และพื้นท่ีทางสังคม (Social space) ภายใตว้ฒันธรรมท่ีถูกผูใ้ช้
พื้นท่ีก าหนดนั้น โดยพื้นท่ีถือเป็นความสัมพนัธ์ในเชิงสามมิติท่ีห่อหุ้มพื้นท่ีรอบตวับุคคลทั้งเชิง
พื้นท่ีและเวลา ความสัมพนัธ์ระหว่างมนุษยก์บัมนุษย ์มนุษยก์บัส่ิงของ และส่ิงของดว้ยกนัเองเป็น
หลกัการส าคญัในการจดัวางพื้นท่ีเป็นท่ีสร้างใหเ้กิดสภาพแวดลอ้มข้ึนมา 

2) การจัดวางเวลา  
เวลาเสมือนเป็นส่วนหน่ึงของสภาพแวดลอ้ม ท่ีสะทอ้นพฤติกรรมหรือการกระท าร่วมกนั

ของมนุษยแ์ละสรรพส่ิงในช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง ซ่ึงประกอบดว้ยโครงสร้างของเวลาท่ีหมุนรอบ
พื้นท่ีท่ีประกอบด้วยเวลาท่ีเป็นเส้นตรง คือ การใช้ชีวิตประจ าวนัและเวลาท่ีโคจรรอบตวั คือ 
วฒันธรรมของพื้นท่ี โดยการจดัการพฤติกรรมของมนุษยใ์นช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง เป็นการสร้างอตั
ลกัษณ์ให้กบัพื้นท่ีทางกายภาพ ในรูปแบบของชีวิตประจ าวนั พิธีกรรม งานเทศกาล และ งานเฉลิม
ฉลอง เป็นตน้ 

3) การจัดวางการส่ือสาร 
การจดัวางการส่ือสาร เป็นส่วนส าคญัในการสร้างบทสนทนาระหว่างบุคคลต่อบุคคล ท่ี

สร้างปฎิสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและกลุ่มบุคคล ทั้งโดยการพูดคุยต่อหน้ากนั หรือการสนทนาใน
รูปแบบอ่ืน ทางใดทางหน่ึงก็ตาม ซ่ึงข้ึนอยูก่บับริบทท่ีตั้งและส่ิงแวดลอ้ม 

4) การจัดวางความหมาย  
การจัดวางพื้นท่ีแสดงถึงความหมายของพื้นท่ีท่ีต้องการส่ือสารออกมา การจัดวาง

ความหมายมีอยู่ในรูปแบบของสัญลกัษณ์ วสัดุ สี รูปร่าง ขนาด ซ่ึงสามารถรับรู้ได้โดยตรงหรือ
โดยนัย ความหมายเป็นส่วนส าคัญของการสร้างอัตลักษณ์ของพื้นท่ี ให้พื้นท่ีท่ีอาจมีกายภาพ
คลา้ยกนั ต่างกนัเพราะความหมายท่ีซอ้นอยูน่ั้นอาจไม่เหมือนกนั 
 

2.4.2 ความสัมพนัธ์เชิงกายภาพ-สังคม 
Rawiwan Oranratmanee (2008) กล่าวว่า พื้นท่ีเกิดจากความสัมพนัธ์เชิงกายภาพ

กบัสังคม (Spatio-socal Relationship) ภายใตส้ภาพสังคมวฒันธรรมท่ีพื้นท่ีนั้นตั้งอยู ่
ความสัมพนัธ์น้ีไดส้ร้างความหมายเฉพาะ ท าให้พื้นท่ีนั้นต่างจากท่ีอ่ืน การปรับตวัตาม
การเปล่ียนแปลงมีผลให้เกิดการสร้างความหมายใหม่ท่ีเปล่ียนไปแก่พื้นท่ีนั้นเป็นวงจร
ต่อเน่ืองไม่ส้ินสุด ดงัภาพท่ี 2-6 



21 

 

 
ภาพ 2-5 แสดงความสัมพนัธ์เชิงกายภาพกบัสังคม 

 
2.4.3 แนวความคิดในการออกแบบ 

2.4.3.1 แนวความคิดในการออกแบบสถาปัตยกรรม 
วิมลสิทธ์ิ หรยางกูร (2532) และ (2541) กล่าวถึง การศึกษาแนวความคิด

ในการออกแบบสถาปัตยกรรมว่าเป็นกลยุทธมูลฐานท่ีใช้ในการด าเนินงาน
ออกแบบเพื่อให้ได้ผลงานออกแบบท่ีเป็นการแก้ปัญหาท่ีดีท่ีสุดท่ีสนองตอบต่อ
เป้าหมายและวตัถุประสงคข์องโครงการ โดยแบ่งแนวความคิดในการออกแบบเป็น 
2 ระดบัคือ Programmatic Concepts และ Design Concepts ตามกระบวนการแปลง
รูปธรรมเป็นนามธรรม มีรายละเอียดดงัน้ี 

Programmatic Concept หมายถึง ความคิดในระดบันามธรรมท่ีมุ่งใช้ใน
การแกปั้ญหาดา้นการใชส้อยของโครงการโดยท่ียงัไม่ช้ีน าถึงผลลพัธ์ทางกายภาพท่ี
ชดัเจน Design Concept หมายถึงความคิดในระดบัรูปธรรมท่ีมุ่งใชใ้นการแกปั้ญหา
ทางสถาปัตยกรรมของโครงการ โดยการเสนอผลลพัธ์ทางกายภาพท่ีชดัเจน 

วิมลสิทธ์ิ กล่าววา่ แนวความคิดในการออกแบบ มีความหมายท่ีกวา้งมาก
ในลกัษณะท่ีเป็นพิสัยระหว่างความหมาย ท่ีเป็นนามธรรมกบัความหมายท่ีเป็น
รูปธรรม ดังนั้ น การน าเอาความหมายนามธรรมเป็นความคิดเห็นมาแปลงสู่
รูปธรรม จึงเป็นการตีโจทยข์องการออกแบบท่ีส าคญั 

แนวความคิดในการออกแบบมีลักษณะทั่วไปท่ีเป็นมูลฐานของการ
แกปั้ญหาพิสัยของความหมายของแนวความคิดในการออกแบบแบ่งออกเป็น 3 
ช่วงความหมายไดแ้ก่ 
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1) แนวความคิดมูลฐาน 
2) หลกัเกณฑห์รือแนวทางในการแกปั้ญหา 
3) ผลลพัธ์ทางกายภาพ 

มีลกัษณะความสัมพนัธ์ดงัภาพท่ี 2-7 ดงัน้ี 
 

 
ภาพ 2-6 แนวความคิดในการออกแบบ 

 
จะเห็นไดว้า่แนวความคิดมูลฐานเป็นส่วนท่ีมีความเป็นนามธรรม การวาง

หลกัเกณฑห์รือแนวทางในการแกปั้ญหา น าไปสู่ผลลพัธ์ทางกายภาพ และรูปธรรม
ของงานออกแบบนั้น การเสนอผลลพัธ์ทางกายภาพท่ีเหมาะสม 

 
2.4.3.2 แนวคิดการออกแบบชุมชนเมือง (Urban Planning) 

Davies (2000) ไดนิ้ยามการออกแบบชุมชนเมืองวา่เป็นการศึกษารวบยอด
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างสรรค์กายภาพของพื้นท่ี โดยมีปัจจยัท่ีจะตอ้งน ามา
พิจารณา ได้แก่ สภาพเศรษฐกิจ สภาพทางสังคม รวมไปถึงเร่ืองของความงาม 
สภาพภูมิศาสตร์ พฤติกรรม การใชง้าน หรือกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึน  

กระบวนการออกแบบชุมชนเมือง ใชก้ารเก็บและประมวลขอ้มูล 2 แหล่ง คือ  
- ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากแหล่งขอ้มูลท่ีรวบรวมไวแ้ลว้ ไดแ้ก่ เอกสารงานวิจยั 

วทิยานิพนธ์ หนงัสือ วารสาร แผนท่ี ภาพถ่ายทางอากาศ internet  CD-Rom  
- ข้อมูลปฐมภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีได้จากการลงพื้นท่ีภาคสนามโดยตรง ไดแ้ก่ การส ารวจและ

ทศันวิเคราะห์ (Visual survey) สอบถาม การสัมภาษณ์ แล้วน ามาวิเคราะห์ เพื่อศึกษาลกัษณะ 
(Character) และบทบาท (Role) ของเมืองหรือพื้นท่ีศึกษา เป็นการคน้หาปัญหา ศกัยภาพและโอกาส
ในการพฒันา อุปสรรคและขอ้จ ากดั พฤติกรรมและกลุ่มผูใ้ช้ เพื่อน าเสนอรูปแบบสถาปัตยกรรม
โครงสร้างพื้นฐาน  บรรยากาศและกิจกรรม พฤติกรรมของกลุ่มผูใ้ช ้รูปแบบการใชง้านพื้นท่ีภายใน
อาคาร พื้นท่ีสาธารณะภายนอกอาคาร ความสัมพนัธ์ระหวา่งกลุ่มผูใ้ช ้กิจกรรม สถานท่ีและเวลา 
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แนวคิดเร่ืองการออกแบบชุมชนเมือง เป็นกระบวนการสังเคราะห์ขอ้มูลของพื้นท่ี ทั้งทุติย
ภูมิกบัปฐมภูมิ เม่ือน าเอาขอ้มูลทั้งสองส่วนมาวิเคราะห์ จะไดเ้ป็นแนวทางการพฒันาและแกปั้ญหา
พื้นท่ีได ้

จากการทบทวนวรรณกรรมทั้งหมด สามารถน ามาใชใ้นงานวจิยัได ้2 ส่วน ดงัน้ี 

 
ภาพ 2-7 กรอบการทบทวนวรรณกรรม 

สรุป 
หลกัการ เหตุผล ความส าคญั และการก าหนดหัวขอ้แนวทางการพฒันาตลาดดอกไมต้ลาด

ตน้ล าไยเพื่อส่งเสริมภูมิทศัน์เมืองเชียงใหม่ ซ่ึงการก าหนดกรอบแนวคิดจากองคค์วามรู้การคน้ควา้
หาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยัท่ีเก่ียวกบัตลาดและตลาดดอกไม ้เพื่อหาแนวทางการพฒันาตลาด 
โดยใช้แนวความคิดจากจาก 2 ส่วนหลกั คือ ดา้นสภาพแวดล้อมและด้านการออกแบบ เพื่อเป็น
แนวทางในงานวจิยัน้ีต่อไป 


