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4-62  สรุปผลแนวทางการพฒันาตลาดดอกไมต้ลาดตน้ล าไยตามวตัถุประสงคท่ี์ 2  94 

4-63  สรุปแผนภูมิจากการวเิคราะห์ความส าคญัและการใชง้านพื้นท่ีในรายละเอียดของ 

ตลาดดอกไมต้น้ล าไย        95 

4-64  ภาพการปรับปรุงพื้นท่ีส่วนหนา้       97 

4-65  ภาพการปรับปรุงพื้นท่ีส่วนกลาง       99 

4-66  ภาพการปรับปรุงพื้นท่ีส่วนหลงั       101 

4-67  ภาพการปรับปรุงพื้นท่ีส่วนหลงัริมน ้าปิง      102 

4-68  สรุปภาพแนวทางการแกปั้ญหาของตลาดดอกไมต้น้ล าไย    103 

4-69 ผงับริเวณรวมการปรับปรุงตลาดดอกไมต้น้ล าไย     104 


