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 การวิจยัเร่ือง "การน าเสนอภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในภาพยนตร์ไทย" น้ีมีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษารูปแบบและวิธีการน าเสนอภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และการสะทอ้นความหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ปรากฏในภาพยนตร์ไทยท่ีออกฉายในปี พ.ศ. 2553 จ านวนทั้งหมด 18 เร่ือง 
ซ่ึงการวิจยัน้ีเป็นการวิจยัแบบเชิงคุณภาพ (qualitative research) จากการวิเคราะห์เน้ือหา (content 
analysis) โดยใชแ้นวคิดและทฤษฎี 6 แบบ ไดแ้ก่ 1.แนวคิดเก่ียวกบัภาพยนตร์ 2. แนวคิดเก่ียวกบั
การเล่าเร่ือง 3. ทฤษฎีสัญวิทยา 4. แนวคิดเก่ียวกบัภาพตวัแทน 5. แนวคิดเก่ียวกบัการโฆษณาแฝง 
และ 6. แนวคิดเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ละผลกระทบจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
มาเป็นกรอบในการศึกษาและพฒันาแบบบนัทึกขอ้มูล (coding sheet) เพื่อเก็บรายละเอียดท่ีส าคญั  
 ผลการศึกษาพบวา่ รูปแบบการน าเสนอภาพเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ส่วนใหญ่ในงานวิจยั
น้ีมีทั้งหมด 9 รูปแบบ ไดแ้ก่ 1. การน าเสนอในงานเทศกาล/วนัส าคญัต่างๆ 2. การน าเสนอแบบเป็น
ส่วนหน่ึงของวถีิชีวติ 3. การน าเสนอควบคู่ไปกบัสถานท่ี 4. การน าเสนอแบบให้รายละเอียดขอ้มูล 
5. การน าเสนอเพื่อสะทอ้นทางฐานะทางเศรษฐกิจ 6.การน าเสนอโดยเป็นส่วนหน่ึงของอารมณ์หรือ
สภาพทางจิตใจ 7. การน าเสนอว่าเป็นเพียงส่ิงของ 8. การน าเสนอผลกระทบจากการบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  และ 9. การน าเสนอพร้อมหญิงสาวท่ีน่าสนใจ ซ่ึงรูปแบบการน าเสนอ
ทั้งหมดลว้นสัมพนัธ์กบัวถีิชีวติทัว่ไปของคนในสังคมไทย 
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 ส าหรับการวธีิการน าเสนอโดยการโฆษณาแฝงนั้น ผูว้ิจยัพบวา่มีน าเสนอแบบโฆษณาแฝง
แบบ Product Placement ใน 2 ลกัษณะไดแ้ก่ การโฆษณาแฝงโดยตรงคือการปรากฏภาพสัญลกัษณ์
ตรายีห่อ้โดยตรงบนบรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์จ านวน 20 ฉาก และ การโฆษณาแฝงโดยออ้ม 
คือการปรากฏตรายี่ห้อท่ีมีความเช่ือมโยงกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์บนวตัถุอ่ืนๆ จ านวน 6 ฉาก ซ่ึง
การโฆษณาแฝงในลักษณะเช่นน้ีขดัต่อ พระราชบญัญติัภาพยนตร์และวีดิทศัน์ พ.ศ. 2551 และ 
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551   
 การสะทอ้นความหมายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในภาพยนตร์ไทยพบว่ามีความหมายในแง่
บวกในด้านของการเป็นส่ือความสัมพนัธ์ทางสังคมและความส าเร็จทางธุรกิจการงาน มากท่ีสุด 
ล าดบัถดัมาพบว่ามีการสะทอ้นความหมายในแง่ลบของความเศร้าโศก ความทุกข์  ความกลุ้มใจ 
ความเครียด โดดเด่ียวส่วนการสะทอ้นความจริงเก่ียวกบัสถานะทางเศรษฐกิจเป็นอนัดบัท่ี 3 ส่วน
การสะทอ้นความหมายในแง่ลบเก่ียวกบัความรุนแรงพบน้อยท่ีสุด ขอ้เท็จจริงท่ีพบน้ีตอกย  ้าให้
มัน่ใจไดว้า่สังคมไทยมองวา่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นไปในทางบวกมากกวา่ทางลบ แต่
อยา่งนอ้ยผูว้ิจยัก็พบวา่ยงัมีการสะทอ้นภาพในแง่ลบอนัเป็นผลมาจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ในบางฉากเช่นภาพของการด่ืมเหลา้แลว้ท าให้เกิดความรุนแรง ทะเลาะวิวาท เกิดความเสียหายกบั
ทรัพย์สินและบุคคล ซ่ึงอาจช่วยเป็นส่ือในการรณรงค์ไม่ให้ผูช้มมองเห็นแต่ข้อดีของการด่ืม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์ากเกินไป และตระหนกัถึงพิษภยัอนัเกิดจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 นอกจากน้ียงัเป็นท่ีน่าสังเกตว่าภาพยนตร์แนวรักโรแมนติกมีจ านวนฉากท่ีปรากฏภาพ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มากท่ีสุด ซ่ึงภาพยนตร์แนวน้ีมีการน าเสนอเร่ืองราวท่ีมีพื้นฐานจากความเป็น
จริงส่วนหน่ึงท่ีเกิดข้ึนในสังคม (Realistic) ท าให้ผูช้มเปิดรับและสร้างอารมณ์ร่วมไปกบัภาพยนตร์
ไดม้ากยิ่งข้ึนโดยเฉพาะอยา่งยิ่งหากผูช้มเคยมีประสบการณ์อยา่งเดียวกนักบัเร่ืองราวในภาพยนตร์
มาก่อน  
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Abstract 
 
 This research was qualitative research which aimed to study the patterns of portrayals 
and the meaning of semiotics in alcohol beverages-appearing scenes. Eighteen Thai movies 
showing in 2011 were selected by systematic random sampling. The ccontent analysis was 
conducted using 6 concepts and theory, which were concept of making film, narrative theory, 
semiology, Representation,  Product placement and  concept of alcohol beverage and its effect, to 
specify the framework and develop the coding sheet for collecting movies’ details.  
 According to the results, alcohol beverages in this study were presented in 9 themes 
which were ceremony celebration, usual lifestyle, along with the situation and place, 
socioeconomics representative, emotional expression of character, just an object, presentation of 
the adverse effect from drinking alcohol and along with the sexy girl. These themes were based 
on Thai people lifestyle. Alcohol beverage scenes were shown as direct and indirect product 
placement advertising. In these 18 movies, there were 20 scenes of direct product placement 
which showed logo on product container and 6 scenes of in direct product placement which 
showed logo on other objects. However, these product-placement advertisements were not 
allowed according to the Alcoholic Beverage Control Act, B.E. 2551 and the Film and Video Act, 
B.E. 2551. 
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 The meanings of alcohol beverages on Thai films were positive, negative and realism, 
respectively. The positive meanings were about sociability and success while the negative 
meanings were about sadness, distress, worry, stress and loneliness.  The meanings of realism 
were about socioeconomics and violence. This result implicated that Thai people have more 
positive attitude towards alcohol beverages. However, some negative-meaning scenes such as 
violence and damage to property and life after drinking alcohol will provide information on 
alcohol adverse effect which can contribute to alcohol awareness.  
 Interestingly, there was found that alcohol beverages mostly appeared on romantic 
movies.  Since these movies are commonly realistic, people will be more persuaded to accept 
alcohol images especially if they have had the same experience with in the movie. 


