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   วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที่มีต่อน ้ ามนัแก๊ส
โซฮอลท์ัว่ไป และศึกษาความเตม็ใจที่จะจ่ายและปัจจยัที่มีส่วนก าหนดความเตม็ใจจ่ายของผูบ้ริโภค
ที่มีต่อน ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ E100 ในจงัหวดัเชียงใหม่ ดว้ยวธีิการสมมติสถานการณ์ใหป้ระเมินมูลค่า 
ที่มีลักษณะค าถามแบบปลายปิดแบบเสนอราคาสองคร้ัง และวิเคราะห์ความเต็มใจที่จะจ่ายด้วย
แบบจ าลองหลายทางเลือก (Multinomial Logit) โดยวิธีการประมาณค่าความน่าจะเป็นสูงสุด 
(MLE) และใชโ้ปรแกรม LIMDEP ในการประมวลขอ้มูล 
  ผลการศึกษาจากกลุ่มตวัอยา่ง 600 ตวัอยา่ง พบวา่ โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายเุฉล่ีย
ประมาณ 33 ปี มีสถานภาพโสด มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี มีอาชีพรับราชการหรือ
เจา้หนา้ที่รัฐ มีจ  านวนสมาชิกในครัวเรือน 4 คน  มีรายไดต้่อครัวเรือนเฉล่ียต่อเดือนมากกวา่ 70,000 
บาทขึ้นไป โดยส่วนใหญ่ผูบ้ริโภคเลือกเติมน ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ 91 เป็นประจ า มีระยะเวลาการใช้
น ้ ามนัประเภทที่เติมอยูเ่ป็นประจ ามากกว่า 2 ปีขึ้นไป มีความถ่ีในการเติมน ้ ามนัโดยเฉล่ีย 4-6 คร้ัง
ต่อเดือน มีค่าใชจ่้ายในการเติมน ้ ามนัเฉล่ียต่อเดือน 2,788.50 บาท  มีขนาดเคร่ืองยนต ์1,501 – 1,800 
ซีซี มีการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัพลังงานทดแทนในระดบัปานกลาง และช่วงเวลาที่ผูบ้ริโภค
ส่วนใหญ่ใชบ้ริการเติมน ้ ามนั คือ 15.01 – 18.00 น. 
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  ในส่วนของผลการศึกษาค่าความเต็มใจที่จะจ่ายที่มีต่อน ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ E100 พบว่า 
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ตอบว่า “ไม่ยนิดีที่จะจ่าย” ส าหรับการเสนอราคาคร้ังที่ 2 คือราคาต ่ากว่า 32.50 
บาทต่อลิตร เน่ืองจากผูบ้ริโภคยงัไม่มัน่ใจในคุณภาพของน ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ E100 โดยวดัค่าความ
เตม็ใจจ่ายเฉล่ียต่อน ้ ามนัแก๊สโซฮอล ์E100 มีค่าเท่ากบั 29 บาทต่อลิตร นอกจากน้ีปัจจยัที่มีอิทธิพล
ต่อความเตม็ใจจ่าย ไดแ้ก่ ประเภทของน ้ ามนั ค่าใชจ่้ายในการเติมน ้ ามนั ช่วงเวลาในการเติมน ้ ามนั 
รายไดค้รัวเรือน ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัพลังงานทดแทนตามส่ือต่างๆ ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกับ
น ้ ามันแก๊สโซฮอล์ E100 กลยทุธ์ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย กลยทุธ์ด้านส่งเสริมทางการตลาด 
และทศันคติในเชิงบวกต่อการเลือกใชน้ ้ ามนัแก๊สโซฮอล ์E100 
 ทั้งน้ี เน่ืองจากน ้ ามันแก๊สโซฮอล์ E100 ยงัไม่เป็นที่ รู้จกัอย่างแพร่หลาย ดังนั้ นหาก

ภาครัฐมีการประชาสัมพนัธ์ให้ความรู้ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัน ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ E100 ทั้งขอ้ดีและ

ขอ้เสียของน ้ ามนัมากขึ้น และมีงานวิจยัรองรับการใชน้ ้ ามนัแก๊สโซฮอล์ E100 ทั้งในระยะสั้นและ

ระยะยาว จะท าใหผู้บ้ริโภคมีความมัน่ใจในคุณภาพน ้ ามนัมากขึ้น ส่งผลต่อค่าความเตม็ใจที่จะจ่ายที่

เปล่ียนแปลงไป 
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  ABSTRACT 

 

 This thesis was conducted to study the behavior of consumer who use gasohol and their 
willingness to pay for it and also to determine factors that influence consumer to pay for gasohol 
E100 in Chiang Mai. Contingent Valuation Method (CVM) was adopted as a hypothetical 
situation in the form of questionnaires which consists of double bounded dichotomous choice. 
Maximum Likelihood Estimation (MLE) was the method of analysis used and willingness to pay 
for gasohol by using Multinomial Logit. LIMDEP is needed for collecting data. 

 The result of research found out that due to a 600 sample from sample group, most 
consumers were female, average year of ages 33, single, the education in bachelor degree, 
government official/employees of state government, 4 members of household, monthly income 
over 70,000 bath per month. Moreover, most consumers regularly used gasohol 91 and will be 
using regular fuel more than 2 years. Most of them used side of cars engine between 1,501-1,800 
cc. It can be seen that the average gasohol fill-up frequency ranged from 4 to 6 times monthly. 
2,788.50 bath or approximately 2,800 bath was paid for filling gasohol. Furthermore, the level of 
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perception regarding substitute energy was medium. The peak time of filling gasohol was during 
3.00-6.00 pm.  

 In term of willingness to pay for gasohol E100, it is discovered that most consumers was 
unwillingness to pay for the second gasohol quotation which was lower 32.50 Bath per liter due 
to most consumers were unconvinced the quality of gasohol E100. The measurement of 
willingness to pay for gasohol E100 average was 29 bath per liter. In addition, the factors 
determining the willingness of consumers to pay for gasohol E100 is divided into nine factors. 
This consists of type of fuel, average cost of fuel per month, time of fuel, average household 
income per month, information, knowledge, place strategy, promotion strategy and even positive 
attitude toward using gasohol E100. 

 Gasohol E100 is unknown among the majority of car users. Government should carry out 
promote and inform people about the benefits and drawbacks of gasohol E100 and should 
research on it. It should be supported as a short term and long term study. As a consequence, 
consumers will understand and be confident in using gasohol E100. This will change willingness 
of consumers to pay for gasohol E100. 

 

 

 

 

 

 

 


