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บทคดัย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์ท่ีจะศึกษาวิเคราะห์แบบจ าลองความผนัผวนมูลค่าการส่ง 

ออกขา้วหอมมะลิไทย โดยใช้ขอ้มูลอนุกรมเวลารายเดือน ตั้งแต่เดือนมกราคม ปี 2543 ถึงเดือน

ธนัวาคม ปี 2555 โดยท าการศึกษามูลค่าการส่งออกขา้วหอมมะลิของไทย ทั้งส้ิน 156 ขอ้มูล และวิธี

ท่ีใชศึ้กษาแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนท่ี 1 ศึกษาลกัษณะโครงสร้างของขา้วหอมมะลิไทย ดา้น

การคา้ และกลยุทธ์ทางการตลาด ส่วนท่ี 2 โดยวิธีทางเศรษฐมิติไดแ้ก่ การทดสอบความน่ิง (Unit 

Root Test) การทดสอบ ARIMA (Autoregressive and Moving Average) และประมาณค่าเฉล่ียโดย

วิธีการทดสอบ ARCH (Autoregressive Conditonal Heteroscedasticity) ความผนัผวนและการ

ประมาณค่าความผนัผวนแบบมีเง่ือนไขตวัแปรเดียวโดยแบบจ าลอง GARCH (Generalized 

AutoregressiveConditionalHeteroscedasticity)  

ขา้วหอมมะลิมีถ่ินก าเนิดในประเทศไทย พนัธ์ุท่ีปลูกและบริโภค คือ ขาวดอกมะลิ 105 

และ พนัธ์ุกข.15 ซ่ึงไดรั้บความนิยมอยา่งมากในตลาดต่างประเทศเน่ืองจากเป็นขา้วท่ีมีคุณภาพและ

มีกล่ินหอมคลา้ยใบเตย ตลาดส่งออกท่ีส าคญั ไดแ้ก่ อิรัก ไนจีเรีย สหรัฐอเมริกา แอฟริกาใต ้โดยท่ี

รัฐบาลไทยไดมี้การก าหนดเป้าหมายในระยะยาวคือการขยายตลาดส่งออกขา้วหอมมะลิ และไดจ้ดั

แสดงในงานต่างๆ เนน้กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีฐานะ ผูท่ี้เอาใจใส่ต่อสุขภาพ และผูท่ี้บริโภคขา้วเป็นหลกั 
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ผลการศึกษาความน่ิง(Unit Root Test)ของขอ้มูล ขอ้มูลมีลกัษณะน่ิงท่ีอนัดบัความสัมพนัธ์

ของขอ้มูลอนัดบั(Order of Integration) ท่ี 1 หรือ I(1) จากการศึกษาการประมาณมูลค่าการส่งออก

ขา้วหอมมะลิท่ีได้จากแบบจ าลอง ARIMA พบว่ารูปแบบของอนุกรมเวลาท่ีเหมาะสมคือ AR(1) 

MA(1) SAR(13) SMA(13) การทดสอบ ARCH Effect เพื่อการประมาณค่าโดยใช้แบบจ าลอง 

GARCH พบรูปแบบท่ีเหมาะสมคือ GARCH(1,1) การพยากรณ์พบว่าการประมาณมูลค่าการ

ส่งออกขา้วหอมมะลิไทยในช่วงปีพ.ศ.2556 - 2558 มีมูลค่าลดลงจากปีพ.ศ.2555 ดงันั้นผลการศึกษา

ไดเ้สนอแนวทางแกไ้ขดงัน้ี ในระยะสั้นเสนอใหล้ดปริมาณการผลิตลงเน่ืองจากนโยบายจ าน าขา้วท่ี

ท าให้ปริมาณสต๊อกขา้วอยูใ่นระดบัสูง ในระยะยาวเสนอให้เพิ่มราคาการจดัหาตลาดต่างประเทศ 

และเนน้การผลิตท่ีมีคุณภาพมากข้ึน 
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ABSTRACT 

The objective of this study is to analyze Thai Jasmine Rice export value volatility using a 
monthly series basis from January 2000 to December 2012 using 156 sets of Thai Jasmine Rice 
export value data. The study is divided into 2 parts: The first studies the structure of Thai Jasmine 
Rice merchandising and marketing strategy and the second uses the econometric method of Unit 
Root Test, ARIMA (Autoregressive Integrated and Moving Average), ARCH (Autoregressive 
Conditional Heteroscedasticity) and GARCH (Generalized Autoregressive Conditional 
Heteroscedasticity). 

Thai Jasmine Rice originated in Thailand. Two types consumed and grown are Khao 
Dawk Mali 105 and RD15, which are very popular in foreign markets because they have good 
quality and smell like the Pandanous leaf. The major markets are Iraq, Nigeria, the USA and 
South Africa. The Thai government’s long-term goals are to expand the export market and 
promote Thai Jasmine Rice to wealthy consumer groups, health-conscious consumer groups and 
rice eaten consumer groups. 

The results from the Unit Root Test of data suggested using stationary to Order of 
Integration 1 or I(1). The study of estimated volume of Thai Jasmine Rice export derived from the 
ARIMA model found that the appropriate model series are AR(1), MA(1), SAR(13) and 
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SMA(13). The ARCH Effect test to estimate results using the GARCH model found that the 
appropriate model is GARCH (1,1). The estimated export values of Thai Jasmine 
Rice between 2013 - 2015 are predicted to fall from 2012. Results from the study suggest the 
following correction strategies. A short-term correction is to reduce rice production quantity. Due 
to the government’s rice pledging policy rice quantity has raised to high level. Some long term 
corrections are to increase selling price, expand foreign markets and stress better rice quality. 


