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บทคดัย่อ 
 

กำรคน้ควำ้แบบอิสระคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษำทศันคติของผูบ้ริโภคในอ ำเภอ
เมืองเชียงใหม่ต่อรถยนตป์ระหยดัพลงังำน ประชำกรในกำรศึกษำคร้ังน้ี คือ ประชำกรท่ีอำศยัอยูใ่นเขต
อ ำเภอเมืองเชียงใหม่ท่ีมีควำมตอ้งกำรซ้ือรถยนตห์รือเพิ่งซ้ือรถยนตภ์ำยใน 1 ปี จ  ำนวน 300 รำย โดยใช้
แบบสอบถำมเป็นเคร่ืองมือในกำรเก็บรวบรวมขอ้มูล สถิติท่ีใช้ในกำรวิเครำะห์ขอ้มูล ได้แก่ ควำมถ่ี 
ร้อยละ และค่ำเฉล่ีย สถิติท่ีใชใ้นกำรทดสอบสมมติฐำน ไดแ้ก่ Independent-Samples T Test และ One-
Way ANOVA 

ผลกำรศึกษำพบวำ่ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อำยุ 21-30 ปี กำรศึกษำ
สูงสุดระดบัปริญญำตรี อำชีพพนกังำนหรือลูกจำ้งบริษทัเอกชน มีรำยไดต้่อเดือน 20,001-30,000 บำท 
และมีรถยนต์ใชอ้ยูแ่ลว้ มีวตัถุประสงค์ในกำรใช้รถเพื่ออ ำนวยควำมสะดวกในกำรเดินทำง โดยเป็นผู ้
ซ้ือและใชร้ถเอง  

ปัจจัยด้ำนควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดของรถยนต์ประหยัดพลังงำนผู ้ตอบ
แบบสอบถำมมีควำมรู้ควำมเขำ้ใจอยูใ่นระดบัปำนกลำง และมีควำมรู้สึกต่อรถยนตป์ระหยดัพลงังำนอยู่
ในระดับท่ีเห็นด้วยในแนวคิดของรถยนต์ประหยดัพลงังำน โดยเห็นด้วยในด้ำนกำรสนับสนุนจำก
ภำครัฐมำกท่ีสุด รองลงมำคือ ด้ำนกำรประหยดัพลังงำนและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ด้ำนอำรมณ์ 
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ดำ้นคุณสมบติัทัว่ไปและสมรรถภำพของรถยนต์ และดำ้นรำคำ รู้สึกเฉยๆในดำ้นกำรบ ำรุงรักษำ 
และดำ้นควำมปลอดภยั  

ปัจจยัดำ้นแนวโนม้พฤติกรรมผูต้อบแบบสอบมีแนวโนม้พฤติกรรมภำพรวมและ
แนวโน้มพฤติกรรมกำรซ้ืออยูใ่นระดบัท่ีอำจจะซ้ือ โดยรำคำท่ีผูต้อบแบบสอบถำมคิดวำ่เหมำะสม
ต ่ำสุด เฉล่ีย 355,143.33 บำท/คนั และรำคำเหมำะสมสูงสุดเฉล่ีย 696,363.33 บำท/คนั 

ในกำรทดสอบปัจจยัท่ีมีผลต่อแนวโนม้พฤติกรรมกำรซ้ือรถยนตป์ระหยดัพลงังำน 
พบว่ำ ปัจจยัด้ำนกำรเป็นผูซ้ื้อรถยนต์ ปัจจยัด้ำนควำมรู้สึกท่ีมีต่อรถยนต์ประหยดัพลงังำน และ
ปัจจยัดำ้นควำมรู้ควำมเขำ้ใจมีผลต่อแนวโนม้พฤติกรรมกำรซ้ือรถยนตป์ระหยดัพลงังำน โดยหำก
ผูต้อบแบบสอบถำมมีปัจจยัดงักล่ำวแตกต่ำงกนัจะมีแนวโน้มพฤติกรรมกำรซ้ือรถยนต์ประหยดั
พลงังำนแตกต่ำงกนัอยำ่งมีนยัส ำคญัทำงสถิติท่ี 0.01 

ในกำรทดสอบควำมรู้สึกท่ีมีต่อรถยนตป์ระหยดัพลงังำน พบวำ่ ปัจจยัดำ้นควำมรู้
ควำมเขำ้ใจมีผลต่อควำมรู้สึกท่ีมีต่อรถยนตป์ระหยดัพลงังำน โดยหำกผูต้อบแบบสอบถำมมีระดบั
ควำมรู้ควำมเขำ้ใจท่ีแตกต่ำงกนัจะมีควำมรู้สึกต่อรถยนต์ประหยดัพลังงำนแตกต่ำงกันอย่ำงมี
นยัส ำคญัทำงสถิติท่ี 0.01 
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Abstract 
 

 

 This independent study aimed at examining attitude of consumers in Mueang 
Chiang Mai district towards ecological cars. Samples of this study were specified to 300 people 
residing in Mueang Chiang Mai district, desiring to purchase or having purchased a car within 1 
year.  Questionnaires were used as the tool to collect data. The statistics using for analyzing data 
were frequency, percentage, and mean while the inferential statistics being applied with this study 
were Independent-Samples T Test and One-Way ANOVA. 
 The findings showed that most respondents were female, aged 21-30 years, held 
Bachelor’s degree as the highest educational level, worked as officer or employee of private 
company, earned monthly income at the amount of 20,001 – 30,000 baht and owned a car. 
Purpose in using a car was for self-convenience in travelling and they were the one who 
purchased and used that car.  
 In the cognitive component, their cognition towards the concept of ecological car 
was ranked at medium level and in the affective component, their affection on the concept of 
ecological car was found at ‘agree’ level. The respondents agreed the most with the support of 
state sector; followed by the energy saving and the environmental friendliness, the emotions, the 
general quality and efficiency of the car engine, and the price, in orderly. Their affections on 
maintenance and security were, however, ranked at neutral level.  
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 In behavioral trend component, their overall behavioral trend and purchasing 
behavioral trend were ranked at ‘probably purchase’ level. Average prices that the respondents 
found appropriate were 335,143.33 Baht/a car as the minimum amount and 696,363.33 Baht/a car 
as the maximum amount. 
 According to the tendency to purchase ecological car, the finding showed that the 
factors of being the car buyer, affection towards ecological car, and cognition towards ecological 
car affected to the purchasing behavioral trend. The respondents with different levels of  those 
factors got different level of tendency to purchase ecological car with statistical significance  at 
0.01 level. 
 According to the affective test, the findings showed that the cognitive component 
affected the affection towards ecological car. The respondents with different cognitive levels got 
the different affection towards the ecological car with the statistical significance  at 0.01 level.  
  


