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บทคัดย่อ 
การค้นควา้แบบอิสระคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบท่ีมีผลในการ

สร้างสรรค์ส่ือโฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหว และวิเคราะห์ถึงความเขา้ใจและมุมมอง
ของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่ือโฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหว ในการศึกษาน้ีเก็บรวบรวมขอ้มูล
โดยใช้วิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ (qualitative research) และแบ่งการศึกษาขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน เพื่อ
หาจุดร่วมในการสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหวระหวา่งผูส่้งสารคือนกั
สร้างสรรค์โฆษณากบัผูรั้บสารคือกลุ่มของผูบ้ริโภค ซ่ึงการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกในกลุ่มของ      
นักสร้างสรรค์โฆษณา และใช้การสัมภาษณ์แบบกลุ่ม (Focus Group)ในกลุ่มผูบ้ริโภค จากผล
การศึกษา พบวา่ 

1. องค์ประกอบท่ีมีผลต่อการสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหว 
สามารถจ าแนกได้ ดงัน้ี ตราสินค้า แคมเปญ (campaign) ช่ือวีดีโอคลิป ความยาว รูปแบบการ
น าเสนอ ช่องทางการเผยแพร่ เน้ือหา การใช้ภาพ เสียง ค าบรรยาย แรงจูงใจในการโฆษณา และ
รูปแบบของไฟล์วีดีโอ ซ่ึงแต่ละส่วนล้วนมีความส าคญัท่ีจะท าให้การประชาสัมพนัธ์สินคา้หรือ
บริการประสบผลส าเร็จ 

2. ส าหรับในส่วนของการเขา้ถึงส่ือและขอ้มูลความเขา้ใจมุมมองของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่ือ
โฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหวนั้น พบวา่กลุ่มผูบ้ริโภครับส่ือผา่นทางอินเทอร์เน็ตมาก
ท่ีสุดในชีวิตประจ าวนั และความคิดเห็นท่ีมีส่ือโฆษณาแบบไวรัลประเภทภาพเคล่ือนไหวพบว่า 
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีความตอ้งการให้ส่ือโฆษณาให้สามารถเขา้ใจไดง่้ายมากยิ่งข้ึน และส่ือโฆษณา
ควรจะมีอธิบายท่ีชดัเจนในเน้ือหาท่ีเก่ียวกบัสินคา้บริการ 
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ABSTRACT 
 This independent study’s objectives are to analyze factor of having roles on viral video 
advertising media creation, also to analyze understanding and vision of consumer on viral video 
advertising media.  In this study, information is collected by using qualitative research method 
which is divided into two parts; in order to find out - what is related point of viral video 
advertising media creation between sender (media creator) and recipient (consumer). As from 
delve interview in advertising creator group by using focus group method, it appears that;  
 1. Factors which affect on viral video advertising media creation, can be divided into 
these following; brand, campaign, name of video clip, length, format of presentation, 
broadcasting method, substance, picture, sound, description, motivation in advertisement and 
format of video. All of these factors are important to make product or service advertisement 
successful.  
 2. In the topic of “media access and understanding in vision of consumer on viral video 
advertising media”, consumer group mostly access to media via internet in daily life. They 
demand that advertising media should be easier to understand, and also product or service 
explanation should be clear.  


