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บทคดัย่อ 
  

วิทยานิพนธ์เร่ืองการผสานวฒันธรรมพื้นถ่ินในงานออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินคา้อีสาน
ร่วมสมยั มีวตัถุประสงคใ์นการศึกษา 3 ประการ คือ (1) เพื่อวิเคราะห์กระบวนการสร้างความหมาย
ของวฒันธรรมพิ้นถ่ินอีสานร่วมสมยั ผ่านการประกอบสร้างภาพแทนและอตัลกัษณ์สินคา้จากการ
ผสานอตัลกัษณ์วฒันธรรมพื้นถ่ินกบัความร่วมสมยั (2) เพือ่วเิคราะห์เปรียบเทียบกระบวนการสร้าง 
ออกแบบ และแนวทางกลยทุธ์ทางการตลาดที่ถูกใชใ้นการสร้างภาพแทนและอตัลกัษณ์ของสินคา้
วฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานร่วมสมัย และน าไปสู่ขอ้ที่ (3) เพื่อทดลองหาแนวทางการออกแบบอัต
ลกัษณ์สินคา้วฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานร่วมสมยั ในแนวทางใหม่ที่สามารถเพิ่มโอกาสให้ความหมาย
ของวฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานมีการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวในบริบทที่มีความหลากหลายและมี
อิสระมากยิง่ขึ้น 

โดยวิธีการศึกษาผูว้จิยัไดท้  าการวิจยัเชิงคุณภาพ จากการรวบรวมและท าการส ารวจข้อมูล 
ผ่านสัมภาษณ์นักออกแบบและผู ้ประกอบการ ตัวอย่างกรณีศึกษาเฉพาะเจาะจงธุรกิจสินค้า
วฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานร่วมสมัย 2 แบรนด์ ไดแ้ก่ “ร้านระหว่างทาง” และ “ก-ฮ” รวมไปถึงเก็บ
ข้อมูลทัศนคติของผู ้บริโภคต่อสินค้าว ัฒนธรรมพื้น ถ่ินอีสานจากกรณีศึกษาดังกล่าว ผ่าน
แบบสอบถาม และน าขอ้มูลที่ไดน้ ามาวิเคราะห์โดยเช่ือมโยงตามวตัถุประสงคแ์ละประเด็นส าคญั
ของงานวจิยั ผ่านแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง อนัไดแ้ก่ แนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกบักระบวนการ
ภาพแทนผ่านแนวทางการสร้างความหมายเชิงสญัญวทิยาและแนวทางการก าหนดความหมายผา่น
วาทกรรมเชิงอ านาจภายใต้กลไกความสัมพันธ์เชิงครอบง าของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
กระบวนการก าหนดความหมายอตัลกัษณ์ของสินคา้วฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานกบัความร่วมสมยัตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และแนวทางกลยทุธใ์นการสร้างและออกแบบอตัลกัษณ์สินคา้  

จากการศึกษาดงักล่าวสามารถยนืยนัสมมติฐานที่ว่าอตัลกัษณ์ตราสินคา้วฒันธรรมอีสาน
ร่วมสมยัที่มีอยูใ่นปัจจุบนั มีแนวทางการก าหนดความหมายของวฒันธรรมอีสานที่มีลกัษณะเฉพาะ
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ตายตวั แมว้่าจะมีการหยบิยกน ามาผสมผสานกบัความร่วมสมยั แต่ความหมายของวฒันธรรมพื้น
ถ่ินที่หยบิยกมานั้นยงัคงมีลกัษณะที่แน่นอนตายตวั เป็นไปตามความหมายที่ถูกผลิตซ ้ าปลูกฝังกนั
มา ความพยายามที่จะพฒันาหรือสร้างแบรนดสิ์นคา้วฒันธรรมใหมี้ความแตกต่างจึงยงัคงติดอยูใ่น
กรอบความหมายเดิมที่ ปิดกั้นความหมายใหม่อ่ืนๆ ที่อาจจะมีเกิดขึ้ นหรือมีอยู่ในบริบทของ
วฒันธรรมพื้นถ่ินนั้นๆ 

ซ่ึงจากผลการศึกษาดงักล่าว น ามาสู่การสร้างแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินคา้
วฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานร่วมสมัยขึ้นมาใหม่ในเชิงทดลอง ที่จะเป็นการเพิ่มโอกาสให้ความหมาย
ของวฒันธรรมพื้นถ่ินอีสานมีการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวไปยงัความหมายในบริบทอ่ืนๆ ที่มีความ
หลากหลายได้อยา่งยดืหยุน่และมีอิสระมากยิ่งขึ้น โดยผูว้ิจยัได้ท  าการออกแบบผ่านแนวคิดการ
สร้างอตัลกัษณ์สินคา้ให้มีความยดืหยุน่ (Flexibility) และการเปิดโอกาสให้ผูบ้ริโภคเขา้มามีส่วน
ร่วมในการก าหนดความหมายของวฒันธรรมอีสานร่วมสมยั โดยผลจากการประเมินการรับรู้และ
ความพึงพอใจจากกลุ่มตวัอย่างออกมาอยู่ในระดับดี ซ่ึงท าให้สามารถสรุปผลการออกแบบอัต
ลกัษณ์ตราสินคา้วฒันธรรมอีสานร่วมสมยัเชิงทดลองดงักล่าวไดว้่า สามารถกระตุน้ความสนใจและ
เปิดโอกาสให้ผูบ้ริโภคเขา้มามีส่วนร่วมในการสร้างสรรคค์วามหมายของความเป็นอีสานไดอ้ยา่ง
ยดืหยุน่และหลากหลายไดต้ามที่เป้าหมายไว ้ทา้ยที่สุดแลว้ แมว้่าแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์
ตราสินคา้สมยัเชิงทดลองน้ี อาจจะยงัไม่สามารถท าให้ความหมายของวฒันธรรมอีสานหลีกหนีไป
จากการครอบง าเชิงความหมายไดอ้ยา่งสมบูรณ์ แต่ผูว้จิยัเช่ือแนวทางน้ีจะสามารถเป็นจุดเร่ิมตน้ใน
การเปิดทศันคติของผูบ้ริโภคไปสู่การสร้างความหมายของอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมพื้นถ่ินอีสาน
ร่วมสมยัที่มีความเป็นพหุลกัษณ์ จากการผสมผสานและมีการเปล่ียนแปลงสู่ความหลากหลายทาง
บริบทในสงัคมวฒันธรรมยคุหลงัสมยัใหม่ต่อไปในอนาคต  
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ABSTRACT 
 

This Thesis aimed to (1) analyze the process of creating signification of Isan culture 
through the representation and brand identity from hybridization of local and contemporary. (2) 
compare the design process and marketing strategy that was used to create the representation and 
Isan cultural brand identity (3) identify a new process of Isan cultural brand identity design that 
can provide signification opportunities of Isan culture to be flexible and variable in context of 
diversity. 

In methodology processes, the researcher conducted a qualitative research study from 
collection and survey data through interviews with designers and operators of case studies 
specific Isan contemporary culture brands, “Rawangthang shop” and “Ko-Ho”. The research also 
included storage consumer attitudes about case studies by questionnaires. Then, the researcher 
analyzed data obtained by linking the objectives and priorities of the research through concepts 
and theories including the theory of Representation, Semiology and relation of power discourse in 
domination of Cultural Industry, processes define the identity of Isan cultural brand concept of 
the creative economy and Strategies of Brand Identity Design. 

The study can confirm the hypothesis that brand identity of Isan contemporary culture 
that exists today has process to define Isan cuture meaning in specific stereotype. Although it has 
been put forward to hybridization with contemporary, the definition of Isan still looks the exact 
stereotype as to the meaning to be reproduced well cultivated. An attempt to develop or create 
new different Contemporary Isan Brand Identity Design is still stuck in the old paradigm. 

The results of this study led to create the experimental Contemporary Isan culture brand 
identity design that could provide signification opportunities of Isan culture to be flexible and 



 ช 

variable in context of diversity. This experimental Contemporary Isan culture brand identity had 
designed from concept of flexible brand identity and the way of opportunity for consumers’ 
participation. The assessment result of perception satisfaction of the samples was at a good level. 
Therefore, this experimental Contemporary Isan culture brand identity could stimulate interest 
and allow consumers to participate in creating the meaning of Isan culture in flexible and diverse 
way. Finally, although this experimental Contemporary Isan culture brand identity design may 
enable to take meaning of Contemporary Isan culture away from the domination completely, the 
researcher believes this approach could be a starting point to open the attitude of the consumers to 
create the meaning of Isan contemporary identity with multiple appearance from hybridization 
and change to diverse of cultural context in the postmodern era in the future. 


