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บทคัดย่อ 
 
 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงการรับรู้ ทัศนคติและการตัดสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภคต่ออาหารแปรรูปติดฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์  และปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภณัฑอ์าหารแปรรูปติดฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท ์ดว้ยแบบจ าลองโลจิท  (logit model) โดยเทคนิค
วิธีการประมาณภาวะความน่าจะเป็นสูงสุด (maximum likelihood estimates: MLE) และค านวน 
marginal effect   

ผลการศึกษาผูบ้ริโภคในจงัหวดัเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นตวัแทนผูบ้ริโภคในเขตเมือง โดยส ารวจ
ตัวอย่างผูบ้ริโภค จ านวน 400 ตัวอย่าง เป็นเพศหญิง ร้อยละ 61 มีอายุระหว่าง 15-25 ปี มีระดับ
การศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี และเป็นนักเรียน นักศึกษาในสถาบนัอุดมศึกษามากท่ีสุด และมี
ระดบัรายไดต่้อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท  พบวา่ผูบ้ริโภคเพียงร้อยละ 21.75 รู้จกัฉลากคาร์บอนฟุตพ
ร้ินท ์แต่ร้อยละ 43 สามารถท าความเขา้ใจฉลากไดถู้กตอ้งเม่ือไดเ้ห็น และมีค่าเฉล่ียรวมของการรับรู้
เก่ียวกบัฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินทอ์ยูใ่นระดบั ปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.18 จาก 5 คะแนน ทศันคติ
ท่ีมีต่ออาหารแปรรูปติดฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ ระดบัดีมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.65  ซ่ึงทศันคติของ
ผูบ้ริโภคแสดงถึงแนวโนม้การตอบรับของตวัอยา่งท่ีดีข้ึนต่อการบริโภคสินคา้อาหารแปรรูปติดฉลาก 
คาร์บอนฟุตพร้ินท์  และปัจจยัท่ีมีความส าคญัต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์อาหารแปรรูปติดฉลาก
คาร์บอนฟุตพร้ินท์ คือการให้ความส าคญัต่อความปลอดภยักบัส่ิงแวดลอ้ม มากท่ีสุด คะแนนเฉล่ีย  
3.94  
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 จากการวิเคราะห์โอกาสของการตดัสินใจซ้ืออาหารแปรรูปติดฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ดว้ย
แบบจ าลองโลจิท พบวา่ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุดคือ ทศันคติต่อปริมาณการปลดปล่อย
ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ปริมาณต ่า ซ่ึงมีผลต่อโอกาสท่ีผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือเพิ่มข้ึนร้อยละ 25.40  
รองลงมาคือ ทศันคติของผู ้บริโภคท่ีมีความเช่ือมัน่ต่อระบบมาตรฐานการรับรองสินค้าติดฉลาก
คาร์บอนฟุตพร้ินท์ ส่งผลต่อการเพิ่มโอกาสการติดสินใจซ้ือ ร้อยละ 16.04  ผูบ้ริโภคท่ีมีอาชีพรับ
ราชการและพนกังานรัฐวสิาหกิจ มีโอกาสท่ีผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือเพิ่มข้ึน มากกวา่อาชีพอ่ืน แต่ผูท่ี้มี
อายมุากมีโอกาสจะตดัสินใจซ้ือลดลง   

 ดงันั้น การให้ความเขา้ใจเร่ืองฉลากคาร์บอนฟุตพร้ินท์ และการสร้างความเช่ือม่ืนต่อระบบ
มาตรฐานการรับรองสินคา้ เป็นส่ิงท่ีรัฐควรสนบัสนุน เพื่อขบัเคล่ือนการลดการปลดปล่อยก๊าซเรือน
กระจกในภาคอุตสาหกรรมอาหารใหไ้ดผ้ล   
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ABSTRACT 
 
 

The aims of this research are to study the relationship  of consumer’s perception, attitude and 
purchasing decision, which towards processed carbon footprint of labeled food product. The 
maximum likelihood estimator (MLE) and marginal effect technique were used to analyze an affect 
factors of purchasing decision by logit model. 

The findings from a consumer study in Chiang Mai Province  on 400 samples of those 
consumers residing in urban area. The results showed that the most respondents were female (61 %), 
bachelor’s student in university, age around 15-25 years old and monthly income by average to be 
lower than 10,000 baht per month.  Only 21.75 % of the consumers under study were found to know 
what carbon footprint labeling is, while the majority 43 % indicated they could get correct 
understanding about the carbon labeled product after viewing it. The total average of perceived level 
in labeling carbon footprint sample was 3.18 in the medium level. Consumer’s totally attitude was 
3.65 with the labeling carbon footprint product in the good level. These consumer’s attitude indicated 
that the acceptable in the labeling carbon footprint product would be increased. Moreover, results 
showed that the most impact factor to purchasing decision of labeling carbon footprint product was 
the safety environment (3.94 points).  
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The logit regression model was applied for analysis of the probability that consumers make 
their choice to buy carbon footprint labeled processed food.  The results revealed the most crucial 
factor in consumers’ purchase decision to buy carbon-labeled products to be the positive attitude 
toward the small size of carbon dioxide emission which will increase the likelihood for consumers to 
purchase by 25.40 %.  The second most important factor was the consumers’ trust in the certification 
system for the standard of carbon-labeled products which will increase their likelihood to purchase 
by 16.04 %. On the basis of personal characteristics, those consumers with employment in 
government agency and state enterprise are more likely than those in other occupational categories to 
make purchase decision in favor of carbon-labeled products while the older aged consumers are less 
likely than the younger generations to do so.   

Consequently, the provision of understanding about carbon footprint labeling and the 
creation of consumers’ confidence in product standards certification system become the policy 
recommendations for the government sector to foster and drive the effective mechanisms to mitigate 
the greenhouse gas emissions arising from the activities in the food product processing industry. 

 


