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บทคดัย่อ 
 
 

การศึกษาในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อท าการศึกษาถึงโครงสร้างการตลาดการส่งออกของหอมแดงของ
ประเทศไทย และพยากรณ์มูลค่าการส่งออกรายเดือนของหอมแดงของประเทศไทยโดยแบบจ าลองอารีมา 
การศึกษาไดใ้ช้ขอ้มูลรายเดือนตั้งแต่วนัท่ี 1 เดือนมกราคม พ.ศ. 2545 ถึงวนัท่ี 31 เดือนธันวาคม พ.ศ. 2555 
รวมทั้งส้ิน 132 ขอ้มูล จากส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
  
การศึกษาโครงสร้างการตลาดการส่งออกหอมแดงพบวา่ ประเทศไทยมีการเพาะปลูกหอมแดงมากท่ีสุดใน
พื้นท่ีภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยจงัหวดัอุตรดิตถมี์เน้ือท่ีเพาะปลูกมากท่ีสุดในภาคเหนือคือ
อยูท่ี่ 16,485 ไร่ และจงัหวดัศรีสะเกษมีเน้ือท่ีเพาะปลูกมากท่ีสุดในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือคืออยูท่ี่ 27,341 
ไร่ ประเทศไทยได้ท าการส่งออกหอมแดงไปยงัประเทศอินโดนีเซียเป็นอบัดับท่ีหน่ึงโดยมีปริมาณการ
ส่งออกอยูท่ี่ 27,781 ตนัและประเทศมาเลเซียเป็นอบัดบัท่ีสองโดยมีปริมาณกรส่งออกอยูท่ี่ 8,385 ตนั ในส่วน
ของการวเิคราะห์ความน่ิงของขอ้มูลมูลค่าการส่งออกรายเดือนของหอมแดงพบวา่ขอ้มูลมีลกัษณะน่ิงท่ีระดบั 
I(0) ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลมาวิเคราะห์หารูปแบบแบบจ าลองเพื่อใชใ้นการพยากรณ์ท่ีเหมาะสมไดต่้อไป 
โดยพบวา่รูปแบบแบบจ าลองอารีมา (2,1,2) มีความเหมาะสมเน่ืองจากแบบจ าลองมีลกัษณะเป็น White noise 
ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 แบบจ าลองให้ค่าคลาดเคล่ือนก าลงัสองเฉล่ียและค่าสัมประสิทธ์ความไม่
เท่าเทียมกนัของทีลท่ีต ่าท่ีสุด ผลการพยากรณ์มูลค่าการส่งออกหอมแดง พบวา่มูลค่าตั้งแต่เดือนท่ี 1 ถึงเดือน
ท่ี 12 มีมูลค่าเท่ากับ 48,756,574  51,222,583  44,591,716  36,077,409  32,661,365  35,114,301 36,349,105  
32,201,395  29,567,043  27,912,918  26,884,436 และ 26,232,107 ตามล าดบั 
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ABSTRACT 
 
 
The objectives of this study are: 1) to analyze the structures of marketing of shallots from Thailand; and 2) 
to forecast the exported value of shallots based upon 132 monthly data compiled by Office of Agricultural 
Economics covering the 2002 – 2012 period. The analytical tool is the ARIMA model following the Box-
Jenkins. 
 
The empirical evidences on structures of marketing in this study shown that the shallots agricultural are 
widely grown in northern and north-eastern parts of Thailand, in which Uttaradit province has grown 
shallots the most in northern part accounted for 16,485 Rai and Sisaket is the province that grown shallots 
the most in north-eastern part of Thailand accounted for 27,341 Rai. Thailand has exported shallots to 
Indonesia the most accounted for 27,781 ton and to Malaysia accounted for 8,385 ton. And for the 
forecasting, this study shown that the data proved to be stationary at level I(0). The ARIMA (2,1,2) is the 
most appropriate model to describe the data for exported value of shallots as the model was White noise at 
level of statistical significance at 0.01. The model also has shown the lowest value of Root Mean Square 
Error (RMSE) and Theil’s Inequality Coefficient (U). The values of forecasting from the first month to the 
twelfth month are 48,756,574 51,222,583 44,591,716 36,077,409 32,661,365  35,114,30 36,349,105  
32,201,395  29,567,043  27,912,918  26,884,436 and 26,232,107 respectively. 
 


