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บทคดัย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผูม้าเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา และเพื่อประเมิน
มูลค่าทางด้านนันทนาการของตลาดน ้ าอโยธยา จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา โดยท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา จ านวน 400 ตัวอย่าง ประเมินมูลค่าทางด้าน
นนัทนาการโดยใช้แบบจ าลองตน้ทุนการท่องเท่ียวส่วนบุคคล และประมาณค่าอุปสงค์การเดินทาง
โดยวธีิการวเิคราะห์ถดถอยปัวซอง  

ผลการศึกษา พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งผูม้าท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหวา่ง 
26 - 35 ปี สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาในระดบัปริญญาตรี มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทัเอกชน มี
รายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 10,001 – 20,000 บาทต่อเดือน  กลุ่มตวัอยา่งผูม้าท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมากบั
กลุ่มครอบครัว เม่ือจ าแนกจ านวนผูร่้วมเดินทาง พบวา่ ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวจ านวน 3-4 คน 
และเดินทางมาตลาดน ้ าอโยธยาเป็นคร้ังแรก แหล่งขอ้มูลข่าวสารท่ีท าให้ตดัสินใจมาตลาดน ้ าอโยธยา
คือเพื่อน ส่ิงท่ีดึงดูดใจให้มาเท่ียวมากท่ีสุดคือ ด้านบรรยากาศและการจดัร้านค้าภายในตลาดน ้ า   
อโยธยา ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อการมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยาในระดบัมาก เห็นวา่มีสถานท่ี
ท่องเท่ียวแห่งอ่ืนทดแทนตลาดน ้ าอโยธยา และเห็นวา่ในอนาคตจะกลบัมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา 
กลุ่มตวัอย่างผูม้าท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตวัเป็นพาหนะในการ
เดินทาง ส่วนวตัถุประสงคข์องการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา พบวา่ ส่วนใหญ่ตั้งใจเดินทาง
มาตลาดน ้ าอโยธยาเป็นวตัถุประสงค์หลัก ด้านค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยานั้น
ประกอบดว้ยค่าใชจ่้ายในการเดินทางไป – กลบั เฉล่ียเท่ากบั 183.11 บาทต่อคน และค่าใชจ่้ายระหวา่ง
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การมาท่องเท่ียวเฉล่ียเท่ากบั 568.31 บาทต่อคน ส่วนระยะเวลาทั้งหมดท่ีใช้ในการมาท่องเท่ียวตลาด
น ้าอโยธยาเฉล่ียประมาณ 4 ชัว่โมง  

ผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อจ านวนคร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดน ้ าอโยธยา พบวา่ ปัจจยั
ท่ีมีอิทธิพลในทิศทางตรงกนัขา้มกบัจ านวนคร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียว ไดแ้ก่ ตน้ทุนการเดินทาง 
อายุ ระดบัการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา รายได ้และจ านวนผูร่้วมเดินทาง ส่วน
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในทิศทางเดียวกนักบัจ านวนคร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียว ไดแ้ก่ การเดินทางโดย
ใชย้านพาหนะส่วนตวั 

ผลการประเมินมูลค่าทางด้านนันทนาการของตลาดน ้ าอโยธยา จังหวดัพระนครศรีอยุธยา จาก
แบบจ าลองตน้ทุนส่วนบุคคล (ITCM) พบวา่ มูลค่าทางดา้นนนัทนาการของตลาดน ้ าอโยธยาแบบไม่
รวมตน้ทุนค่าเสียโอกาสของเวลา มีค่าเท่ากบั 29,759.84 ลา้นบาทต่อปี และมูลค่าทางดา้นนนัทนาการ
ของตลาดน ้าอโยธยาแบบรวมตน้ทุนค่าเสียโอกาสของเวลา มีค่าเท่ากบั 28,950.82 ลา้นบาทต่อปี  
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ABSTRACT 

This study aims to studying in behaviors of Ayothaya Floating Market’s travellers and to evaluate 
the recreational value of Ayothaya Floating Market, Ayutthaya province. Samples were collected 
from 400 tourist at Ayothaya Floating Market. The Individual Travel Cost Method ( ITCM)  was 
used to evaluate the recreational value and the Poisson Regression Analysis was used to estimate 
demand function for visiting. 

The results found that, most tourists of Ayothaya Floating Market were female who aged 26 - 35 
years with single status, educated in bachelor degree, private company employees and monthly 
incomes between 1 0 , 0 0 1  - 2 0 , 0 0 0  baht.  Most of samples were travel with their family. If 
categorized by fellow travellers, found that, most traveled by 3 - 4 persons and being first visit at 
Ayothaya Floating Market.  The information source led to visit this place was friend.  Atmospheres 
and shops layout of Ayothaya Floating Market were most attractiveness of visiting.  Most samples 
satisfied on visiting at Ayothaya Floating Market in high level, but they deemed that there are other 
substitution places, and they will revisit at Ayothaya Float Market in the future.  Samples mostly 
travelled by private car.  For objective of visiting at Ayothaya Floating Market, found that, most 
samples willfully travelled to Ayothaya Float Market. Touring expenses at Ayothaya Floating 
Market included 183.11 Baht per pax travelling expense and 568.31 Baht per pax touring expense, 
in average. Average spending time for visiting Ayothaya Floating Market was 4 hours 
approximately. 
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The result of studying in factors that were influence in number of visiting at Ayothaya Floating 
Market, found that, adverse effects on number of visiting were traveling cost, age, education, 
marital status, student, income, and number of fellow traveller. Moreover, factors that were 
unidirectional influence in number of visit were traveling by private vehicle. 

The result of recreational value evaluation of Ayothaya Floating Market, Ayutthaya province, by the 
Individual Travel Cost Method (ITCM), found that, the recreational value without opportunity cost 
of Ayothaya Floating Market was 29,759.84 million baht per year and the recreational value with 
opportunity cost of Ayothaya Floating Market, was 28,950.82 million baht per year. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


