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บทที่ 1 

บทน ำ 

ในบทแรกน้ีจะกล่าวถึงประเด็นส าคญัที่น ามาสู่การศึกษาวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์ความย ัง่ยนืของก าไร
และความรับผิดชอบต่อสังคมของบริษัทจดทะเบียนในหมวดธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืมในตลาด
หลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทยซ่ึงเน้ือหาในบทแรกน้ีประกอบไปด้วย 1) ที่มาและความสัมคัญ 2) 
วตัถุประสงคข์องการวิจยั 3) ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดรั้บจากการศึกษาวิจยั 4) นิยามศพัท ์5) ขอบเขต
ของการศึกษา  

1.1   ที่มำและควำมส ำคญั 

ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมและมีทรัพยากรณ์ที่อุดมไปดว้ยผลิตภณัฑจ์ากการเกษตรที่น ามา
แปรรูปเป็นอาหารและเคร่ืองด่ืม ซ่ึงส่งผลให้อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมของประเทศไทยเป็น
อุตสาหกรรมที่มีศกัยภาพในการผลิต โดยผูผ้ลิตสินคา้อาหารและเคร่ืองด่ืมรายใหญ่ส่วนมากจะผลิต
เพือ่การส่งออก และจะจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย (ตารางที่1.1) 

ตำรำงที่  1.1 แสดงรายช่ือบริษัทที่ มีการจดทะเบียนหมวดธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืมในตลาด
หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยรายละเอียดขอ้มูลประจ าวนัที่ 10 มกราคม 2557 
หลกัทรัพย ์ สูงสุด ต ่าสุด ปิด เปล่ียนแปลง %

เปล่ียนแปลง 
ปริมาณ มลูค่า 

(ลา้นบาท) 

F&D 0.00 0.00 0.00 -30.00 -100.00 0.00 0.00 
SSC 85.00 84.50 84.50 0.00 0.00 300.00 0.03 
APURE 1.15 1.13 1.15 0.00 0.00 45,200 0.05 
PB 41.00 40.00 40.5 -0.50 -1.22 3,500 0.14 
TC 3.16 3.00 3.16 0.16 5.33 46,700 0.14 
TF 166.0 165.0 166 1.00 0.61 900 0.15 
SST 13.20 12.70 13.0 0.00 0.00 16,100 0.21 
SSF 8.80 8.60 8.80 0.30 3.53 27,100 0.24 
LST 4.12 4.06 4.06 -0.02 -0.49 104,401 0.43 
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ตำรำงที่  1.1 แสดงรายช่ือบริษัทที่ มีการจดทะเบียนหมวดธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืมในตลาด
หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยรายละเอียดขอ้มูลประจ าวนัที่ 10 มกราคม 2557(ต่อ) 

ท่ีมา: ตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย  

ในตารางที่ 1.1 แสดงรายช่ือบริษทัผูผ้ลิตอาหารและเคร่ืองด่ืมที่มีการจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์
แห่งประเทศไทย ซ่ึงประกอบไปดว้ย 28 บริษทั โดยขอ้มูลของหลกัทรัพยเ์รียงล าดบัมูลค่าจากน้อย
ที่สุดไปหามูลค่ามากที่สุด 

แนวโน้มอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมส่วนใหญ่มุ้งเน้นไปที่การส่งออก เพราะฉะนั้นภาวะ
เศรษฐกิจโลกหรือปัจจัยภายนอก อาทิเช่น ราคาน ้ ามัน ค่าเงินบาท มาตรการทางการค้าสากล 
ภูมิอากาศที่เปล่ียนแปลง  เป็นตน้ จึงมีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมของประเทศ

หลกัทรัพย ์ สูงสุด ต ่าสุด ปิด เปล่ียนแปลง %
เปล่ียนแปลง 

ปริมาณ มลูค่า 
(ลา้นบาท) 

OISHI 83.25 81.50 82.2 0.75 0.92 5,400 0.44 
SAUCE 24.00 23.70 24.0 0.60 2.56 22,300 0.53 
HTC 11.60 11.10 11.3 -0.10 -0.88 47,850 0.55 
PR 38.25 38.00 38.2 -0.25 -0.65 24,600 0.94 
SNP 132.0 128.0 128 -4.00 -3.03 7,400 0.96 
KBS 9.20 9.15 9.15 -0.05 -0.54 106,600 0.98 
SORKON 72.50 70.50 72.5 2.00 2.84 14,100 1.02 
KSL 11.90 11.70 11.8 0.00 0.00 147,450 1.74 
TIPCO 6.75 6.50 6.50 -0.10 -1.52 322,925 2.14 
MALEE 31.50 29.75 30.0 -1.75 -5.51 107,000 3.25 
CFRESH 7.70 7.45 7.50 -0.10 -1.32 999,100 7.57 
TWFP 21.10 20.80 21.1 0.10 0.48 542,700 11.39 
TVO 19.40 19.10 19.1 -0.10 -0.52 751,101 14.44 
PM 7.55 7.10 7.45 0.40 5.67 2,026,400 14.94 
M 50.00 48.50 48.5 -1.00 -2.02 1,293,133 63.64 
TUF 66.50 64.00 64.0 -0.75 -1.16 2,593,392 168.61 
SFP 0.00 0.00 0.00 -165.00 -100.00 1,044,000 172.26 
MINT 21.60 20.80 21.0 0.70 3.45 14,031,537 295.54 
CPF 30.25 29.50 29.5 -0.25 -0.84 16,054,981 479.47 
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อยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้โดยเฉพาะดา้นผลกระทบทางภูมิอากาศที่เปล่ียนแปลงไดท้วีความรุนแรงเพิ่ม
มากขึ้นในทัว่ทุกมุมโลกส่งผลให้เกิดอุทกภยัและสภาวะภยัแลง้ที่ท  าให้ผลผลิตทางการเกษตรไดรั้บ
ความเสียหายและมีปริมาณนอ้ยกวา่ความตอ้งการบริโภค ราคาสินคา้เกษตรปรับตวัสูงขึ้น จนกระทัง่
หลายประเทศเร่ิมสูญเสียความมัน่คงดา้นอาหาร ส าหรับประเทศไทยของเรายงัถือวา่ไดรั้บผลกระทบ
ค่อนขา้งน้อยจากการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศของโลก ท าให้มีผลผลิตที่ยงัมีอตัราสูง ประเทศ
ไทยมีผลผลิตหลายรายการ เช่น ข้าว มันส าปะหลัง น ้ าตาล ปาล์มน ้ ามัน รวมทั้ งผกัและผลไม ้
สามารถส่งออกไปจ าหน่ายสร้างรายไดใ้หแ้ก่เกษตรกรและผูป้ระกอบการจ านวนมาก แต่นอกจากน้ี
ก็ยงัคงมีอุตสาหกรรมอาหารบางประเภทที่ได้รับผลกระทบจากภยัธรรมชาติที่เกิดในต่างประเทศ 
นั่นคือกลุ่มอุตสาหกรรมประมงเพราะส่วนใหญ่พึงพาการน าเข้าวตัถุดิบจากต่างประเทศ ท าให้
ภาพรวมการส่งออกสินคา้กลุ่มดงักล่าวมีแนวโนม้ชะลอตวัมากกวา่อุตสาหกรรมอาหารประเภทอ่ืนๆ 
และอีกประเด็นที่ส าคญัต่ออุตสาหากรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมที่ควรตระหนกัถึงนัน่คือ ราคาน ้ ามนัที่
ปรับตัวสูงขึ้ น ท าให้ทั่วโลกต่ืนตวัและหาวิธีแก้ปัญหา โดยการพยายามลดการใช้พลังงานจาก
น ้ ามนัดิบมาพฒันาพลงังานจากพชืและเมล็ดพืชน ้ ามนัเพือ่ใชเ้ป็นพลงังานทดแทนท าใหผ้ลผลิตพชืที่
ใชใ้นอุตสาหกรรมอาหารโดยตรงมีปริมาณลดลงพร้อมทั้งราคาผลผลิตก็สูงขึ้นตามไปดว้ย ภายใต้
ภาวะการแข่งขนัรุนแรงของกระแสการคา้โลกท าให้อุตสาหกรรมอาหารของประเทศไทยได้รับ
ผลกระทบ แม้ว่าประเทศไทยจะมีศกัยภาพในการส่งออกสินคา้อาหารและมีแนวโน้มของการ
ขยายตวัเพิม่ขึ้นอยา่งต่อเน่ือง แต่ในปัจจุบนัอุปสรรคของอุตสาหกรรมอาหารของประเทศไดเ้พิ่มขึ้น
เช่นกนั ทั้งจากการปกป้องอุตสาหกรรมอาหารภายในของประเทศผุน้ าเขา้ จากการแข่งขนัของคู่แข่ง
ที่มีศกัยภาพพร้อมทั้งอุปสรรคภายในประเทศท าให้อุตสาหกรรมอาหารตอ้งมีการพฒันาและปรัง
ปรุงเพือ่ใหส้ามารถแข่งขนัได ้โดยอุตสาหกรรมตอ้งค านึงถึงความยิง่ยนืของผลตอบแทนหรือก าไรที่
ผูป้ระกอบการจะได้รับและตอ้งตระหนักถึงผลกระทบต่อสังคมในทิศทางต่างๆด้วยอุตสาหรรม
อาหารและเคร่ืองด่ืมของประเทศไทยนั้ นมีทั้ งจุดแข็งและจุดอ่อน หากกล่าวถึงจุดแข็งของ
อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมประเทศไทยตั้งอยูใ่นภูมิประเทศที่เอ้ืออ านวยต่อการเพาะปลูก
ผลผลิตทางการเกษตรซ่ึงเป็นวตัถุดิบส าคญัของอุตสากรรมอาหาร สามารถผลิตไดจ้  านวนมาก และมี
คุณภาพเป็นที่ตอ้งการของตลาดโลก พร้อมทั้งประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบดา้นแรงงานที่มีฝีมือดา้น
การผลิตอาหาร และมีตน้ทุนค่าจา้งที่ยงัไม่สูงมากนักเม่ือเทียบกับต่างประเทศ ผลิตภณัฑ์อาหารมี
ความหลากหลายเน่ืองจากภูมิประเทศที่แตกต่างกนัท าให้สามารถที่จะคิดคน้อาหารไดแ้ตกต่างและ
สร้างสรรคใ์หป้ระทบัใจตลาดโลกได ้นอกจากน้ีอาหารที่ผลิตขึ้นนั้นผูป้ระกอบการไดผ้ลิตสินคา้ที่มี
คุณภาพผ่านเกณฑ์มาตรฐานของผูน้ าเข้าส าคัญ เช่น สหรัฐอเมริกา และ ญี่ปุ่ น เป็นต้น ท าให้
ผลิตภณัฑอ์าหารของประเทศไทยมีความตอ้งการจากต่างประเทศในอตัราที่ค่อนขา้งสูง  อยา่งไรก็
ตามเม่ือมีจุดแข็งก็ยอ่มมีจุดอ่อน อุตสาหกรรมอาหารขาดการถ่ายทอดเทคโนโลยแีละการเรียนรู้
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ระหว่างธุรกิจเน่ืองจากมีการแข่งขนัสูงระหว่างผูผ้ลิตด้วยกนัเอง รวมถึงผูป้ระกอบการไทยเห็ฯว่า
ขอ้มูลและการพฒันาของแต่ละบริษทัถือเป็นความลบัห้ามท าการเปิดเผยให้ผูอ่ื้นรู้ ท  าให้ไม่เกิดการ
พฒันา ผลิตสินคา้แบบเดิม และมีประสบการณ์ที่ไม่มีความก้าวหน้าหรืออาจจะกล่าวได้ว่าสินคา้
อาหารที่ผลิตขึ้นมานั้นไม่มีการพฒันาตามความตอ้งการที่เปล่ียนแปลงไปของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 
จากการขาดการพฒันาเทคโนโลยแีละงานวิจยัเพื่อต่อยอดอุตสาหกรรมอาหาร ส่งผลให้มีการผลิต
และส่งออกสินคา้เกษตรขั้นตน้เป็นหลกั เช่น ขา้ว อาหารทะเล ผกั ผลไม ้เป็นตน้ รวมถึงการแปรรูป
อาหารที่ไม่มีการพฒันาเท่าที่ควรคุณภาพของผลิตภณัฑจึ์งคงที่และไม่มีการเปล่ียงแปลงมากนกั จาก
ตวัเลขการน าเขา้อาหารของโลกในปี 2550 เม่ือน ามาเปรียบเทียบสัดส่วนของตลาดน าเขา้สินค้า
อาหารและเคร่ืองด่ืมส าคญัของโลก 4  ล าดบัแรก ไดแ้ก่ สหภาพยโุรป สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่ นและจีน 
พบว่าสหภาพยุโรปเป็นตลาดที่มีขนาดใหญ่ที่สุดมีสัดส่วนถึงร้อยละ 48 ของปริมาณการน าเข้า
ทั้งหมดของโลกและมีอตัราการเติบโตสูงกวา่ร้อยละ 17 ในปี 2550 แต่ปัจจุบนัการน าเขา้อาหารส่วน
ใหญ่มาจากกลุ่มประเทศภายในสหภาพยโุรปดว้ยกนัเอง (EU 15) ที่เหลืออีก 1ใน3 เป็นการน าเขา้จาก
ประเทศคู่ค้านอกภูมิภาค การแข่งขันจึงเร่ิมรุนแรงขึ้ น ประกอบกับตลาดการค้าญี่ปุ่ นและ
สหรัฐอเมริกา เร่ิมชะลอการน าเขา้ ประเทศส่งออกต่างๆจึงมุ่งมาสู่สหภาพยุโรป ซ่ึงเม่ือพิจารณา
สินคา้จากภูมิภาคเอเชียที่มีอยูใ่นความตอ้งการของสหภาพยโุรป คู่แข่งส าคญัของไทยคือ ประเทศจีน
และเวียดนาม ที่มีตน้ทุนในการผลิตต ่ากว่าและมีอัตราการเติบโตของการส่งออกอยูใ่นเกณฑ์สูง
(กระทรวงอุตสาหกรรม,2552) 

เน่ืองจากอุตสาหกรรมทุกประเภทล้วนแต่ต้องเผชิญกับวฎัจกัรวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์(Product life 
cycle)ซ่ึงจะประกอบดว้ยวงจร 4 ขั้นตอน คือ ขั้นแนะน าผลิตภณัฑ ์(Product Introduction) ขั้นตลาด
เจริญเติบโต (Market Growth)  ขั้นตลาดอ่ิมตวั (Market Maturity)  ขั้นยอดขายตกต ่า (Sales Decline) 
ซ่ึงการเผชิญภาวะดงักล่าวน้ีอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมก็ไม่สามารถหลีกเล่ียงไดเ้ช่นกนั 

 

ท่ีมา: หลกัการตลาด, 2555 
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ภำพที่ 1.1 แสดงวฎัจกัรวงจรชีวติผลิตภณัฑ ์
ในรูปที่ 1.1 ไดแ้สดงความสมัพนัธร์ะหว่างเวลาและจ านวนการซ้ือขายของสินคา้ให้อุตสาหกรรมใน
แต่ละช่วงวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ทั้ ง 4 ขั้นตอน ซ่ึงแต่ละขั้นตอนของวฎัจักรสามารถอธิบายได้
ดงัต่อไปน้ี 

ขั้นแนะน ำผลิตภัณฑ์ (Product Introduction) 

ผลิตภณัฑใ์หม่ที่เร่ิมน าออกสู่ตลาดในคร้ังแรกยงัไม่เป็นที่รู้จกัของผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค ดงันั้นผูผ้ลิต
หรือผูจ้  าหน่ายตอ้งเสนอ รายละเอียดของสินคา้ โดยอาศยัในการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เพื่อ
ติดต่อส่ือข่าวกับผูบ้ริโภคให้ทราบว่ามีสินคา้ใหม่ออกสู่ตลาด ภาระค่าใช้จ่ายในการขายของขั้น
แนะน าจะสูงผูผ้ลิตที่เป็นผูบุ้กเบิกตลาด (Pioneer) อีกทั้งอยูใ่นภาวะที่มีการเส่ียงภยัสูงมาก หากการ
ต่ืนตวัยอมรับผลิตภณัฑใ์หม่มีน้อย ความตอ้งการสินคา้ไม่แน่นอน ผูบุ้กเบิกตลาดใหม่ตอ้งประสบ
กบัการลงทุนสูงในการผลิต ค่าใช้จ่ายในการขาย ขณะที่รายได้อาจยงัไม่มีหรือมีน้อยมากฉะนั้ น
กิจการที่น าผลิตภณัฑเ์ขา้สู่ขั้นแนะน า ในช่วงแรกจะประสบภาวการณ์การขาดทุน 

ขั้นตลำดเจริญเติบโต (Market Growth) 

การยอมรับในตวัผลิตภณัฑ์ จะส่งผลให้ยอดขายเพิ่มสูงขึ้นและเพิ่มในอตัราที่เร็ว ดงันั้นในช่วงตน้
ของขั้นเติบโต ผูบุ้กเบิกตลาดจะไดรั้บผลประโยชน์จากก าไรที่ค่อนขา้งสูง เน่ืองจากไม่มีคู่แข่งใน
ตลาด ถือเป็นรางวลัที่ผูบุ้กเบิกจะไดรั้บแต่มกัจะมีโอกาสไดไ้ม่นานเพราะคู่แข่งขนัทั้งหลายจะเร่ิมได้
กล่ินก าไรและทยอยกันเขา้มาขอส่วนแบ่งตลาด จากหน่ึงเป็นสองและเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ ช่วงเวลาที่
คู่แข่งขนัเขา้มาสู่ตลาดจะเร็วหรือชา้ ขึ้นอยูก่บัอตัราการเจริญเติบโตของความตอ้งการในผลิตภณัฑ์
นั้น ส่วนอตัราก าไรมากหรือนอ้ยจะเป็นส่ิงจูงใจให้คู่แข่งขนัเขา้มามากหรือนอ้ยรายเช่นกนั อยา่งไรก็
ตามการแข่งขนัในขั้นตลาดเจริญเติบโตจะยงัเป็นลกัษณะการแข่งขนันอ้ยราย อาจเพยีง 2 – 3ราย เม่ือ
เร่ิมมีคู่แข่งขนัเกิดขึ้น ผูบุ้กเบิกจะตอ้งเปล่ียนวิธีการในการส่งเสริมการตลาดโดย ไม่จ าเป็นที่จะใช้
ตวัอย่างหรือสาธิตอีกต่อไป แต่ต้องหันไปเน้นการสร้างความชอบตราสินคา้ให้มากขึ้น (Brand 
preferences) การโฆษณาจะหันไปเน้นให้ลูกคา้เจาะจงเลือกซ้ือผลิตภณัฑข์องเรา แทนที่จะซ้ือของ
คู่แข่งขัน การที่ยอดขายเพิ่มขึ้ นอย่างรวดเร็ว ความต้องการของผูซ้ื้อแสดงอย่างชัดแจ้งว่า เป็น
แนวโน้มที่จะเพิ่มขึ้นท าให้มีการกระจายสินคา้ การจดัจ าหน่ายให้กวา้งขวางมากขึ้น การสินคา้ไป
ให้กับสมาชิกต่างๆ ในช่องทางการจ าหน่าย ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ที่แสดงแนวโน้มของตลาดที่ดี 
โดยเฉพาะในกรณีสินคา้อุปโภค 

ขั้นตลำดอิ่มตัว (Market Maturity) 
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วงจรขั้นอ่ิมตวัเกิดจากผูซ้ื้อส่วนใหญ่ไดซ้ื้อผลิตภณัฑม์าบริโภคกนัทัว่หนา้ ประกอบกบัมีคู่แข่งขนัมา
เสนอขายผลิตภณัฑ์ชนิดเดียวกันเพิ่มมากขึ้นเร่ือย ๆ เป็นส่วนส่งเสริมให้ลูกคา้ต่าง ๆ มีโอกาสซ้ือ
ผลิตภณัฑเ์ร็วขึ้น คู่แข่งขนัที่เพิ่มจ านวนมากขึ้นเร่ือย ๆ เกิดจากแรงจูงใจดา้นก าไรที่ดี จะท าให้ส่วน
แบ่งของตลาดที่ผูผ้ลิตแต่ละรายไดรั้บลดนอ้ยลง ประกอบกบัผูซ้ื้อเร่ิมให้ความสนใจนอ้ยลง ยอดขาย
จะไม่เพิ่มขึ้นมากเหมือนขั้นตลาดเจริญเติบโต และในที่สุดอัตราการเพิ่มจะหยุดน่ิง หากไม่มีการ
แกไ้ข ความตอ้งการ ในตลาดสินคา้น้ีจะตกต ่าลง อาจเพราะลูกคา้มีสินคา้น้ีแลว้ ลูกคา้เบื่อหน่ายแลว้ 
หรือตอ้งการแสวงหาสินคา้ใหม่หรืออาจเพราะผูผ้ลิตได ้แนวคิดผลิตภณัฑใ์หม่ การที่มีคู่แข่งขนัเขา้
มาในตลาดมากท าให้ผูผ้ลิตทุกรายตอ้งพยายามแยง่ส่วนแบ่งตลาด ใหม้ากที่สุด จึงตอ้งมีการปรับปรุง
เปล่ียนแปลงผลิตภณัฑ์ให้แปลกใหม่ด้วยวิธีการต่างๆ เพื่อสร้างความแตกต่างให้กับตวัผลิตภณัฑ ์
(Product differentiation) 

ขั้นยอดขำยตกต ่ำ (Sale Decline) 

เม่ือผลิตภณัฑใ์หม่ขึ้นถึงจุดอ่ิมตวั หากไม่ไดรั้บการแกไ้ข ้ผลิตภณัฑน์ั้นจะเร่ิมมียอดขายลดลงเร่ือย ๆ
อาจเน่ืองมาจากผลิตภณัฑ์ใหม่กว่ามาแทนที่ในตลาดลูกคา้จึงหันไปซ้ือผลิตภณัฑ์ใหม่แทนการที่
ยอดขายลดลงจะท าให้ส่วนแบ่งตลาดของผูจ้  าหน่ายแต่ละรายลดลงไปด้วยดังนั้ นการขาดทุนจะ
เกิดขึ้นอีกคร้ังหน่ึง ผูผ้ลิตที่มีฐานะการเงินมัน่คง มีส่วนแบ่งตลาดมากกวา่อาจจะอยูใ่นตลาดเพื่อเก็บ
เก่ียวผลประโยชน์ต่อไป แต่ผูผ้ลิตรายเล็ก ๆ ที่มีทุนน้อยจะค่อย ๆ ถอนตวัออกจากตลาดเพราะไม่
สามารถรับภาระการขาดทุนได(้นนัทสารี สุขโต,2555 ) 

ในขณะที่อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมมีการขยายตวัในปัจจุบนัเป็นที่แน่นอนวา่ผูป้ระกอบการ
ตอ้งค านึงถึงผลตอบแทนที่จะไดรั้บ ซ่ึงผลตอบแทนหรือก าไรดงักล่าวน้ีมีผลกระทบต่อสังคมทั้งใน
ดา้นบวกและดา้นลบขึ้นอยูก่บันโยบายและแนวคิดของแต่ละบริษทัวา่จะมีความรับผดิชอบต่อสงัคม
มากน้อยเพียงใด จึงสามารถกล่าวได้ว่าความย ัง่ยนืของผลตอบแทนหรือก าไรที่ผูป้ระกอบการจะ
ไดรั้บมีความสมัพนัธ์กบัความรับผิดชอบต่อสังคมของบริษทัแต่จะมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางใด
นั้ นต้องพิจารณาจากแนวความคิดในการวางแผนธุรกิจของแต่ละบริษัท กล่าวคือถ้าหากว่า
ผูป้ระกอบการไดรั้บก าไรตามเป้าหมายที่ไดว้างไวแ้ลว้นัน่ก็ควรที่จะแสดงค่าใชจ่้ายความรับผิดชอบ
ต่อสังคมไม่ทางใดก็ทางหน่ึงให้เกิดความเหมาะสมและเพื่อความย ัง่ยืนของทั้งสองสถาณการณ์ 
ดงัเช่น กระทรวงอุตสาหกรรม ไดมี้การส่งเสริมใหอุ้ตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมที่มีในประเทศ
ไทยมีนโยบายปรับเปล่ียนบรรจุภณัฑใ์หมี้ความปลอดภยัต่อส่ิงแวดลอ้มและปลอดภยัต่อสุขภาพของ
ผูบ้ริโภค ซ่ึงนวตักรรมบรรจุภณัฑ์ถือว่าเป็นกลยทุธ์ส าคญัเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั
ให้กบัอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบนัที่ผูป้ระกอบการอยู่ภายใต้
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สถานการณ์การเพิม่ขึ้นของราคาวตัถุดิบ ค่าจา้งแรงงาน และค่าขนส่ง ตลอดจนการเผชิญกบัการแข็ง
ค่าขึ้นของเงินบาท ท าใหข้ีดความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมอาหารไทยลดน้อยถอยลง 
กลยทุธห์น่ึงที่ผูป้ระกอบการไทยสามารถน ามาเพิม่มูลค่าใหก้บัตวัผลิตภณัฑไ์ด ้คือ การใชน้วตักรรม
ด้านบรรจุภัณฑ์  การสร้างสรรค์นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ที่ผู ้ประกอบการนิยมใช้ คือ การน า
แนวความคิดใหม่ๆ มาสร้างให้เกิดบรรจุภัณฑ์ใหม่ในอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม เพื่อ
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย ์และตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค แนวความคิดดงักล่าวมีพื้นฐาน
มาจากการศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นส าคญั ปัจจุบนัพฤติกรรมการบริโภคอาหารและเคร่ืองด่ืม
ของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงไปจากเดิม  ในอดีตผูบ้ริโภคจะเลือกรับประทานอาหารและเคร่ืองด่ืมที่
เน้นเร่ืองความอร่อยเป็นส าคญั โดยไม่ค  านึงถึงเร่ืองสุขภาพ แต่จากน้ีต่อไปผูบ้ริโภคหันมาใส่ใจ
อาหารและเคร่ืองด่ืมเพื่อสุขภาพกนัมากขึ้นและไดต้ระหนักถึงปัญหาสุขภาพโดยเฉพาะ โรคอว้นที่
ประชากรส่วนใหญ่ของโลกก าลงัประสบอยู ่นอกจากน้ีพฤติกรรมผูบ้ริโภคยงัมีการปรับเปล่ียนไป
ตาม  วถีิการด าเนินชีวติ (Lifestyle) และค านึงถึงการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มเพื่อลดสภาวะโลกร้อน ทั้งน้ี
ปัจจยัส าคญัที่สร้างนวตักรรมบรรจุภณัฑ์ให้เกิดขึ้นตามคุณลักษณะที่ผูบ้ริโภค คือ การออกแบบ 
(Design) และวิท ยาศาสต ร์และเทคโน โลยี โดยเฉพาะใน ส่ วนของเทคโน โลยี ชี วภาพ 
(Biotechnology) และนาโนเทคโนโลย ี(Nanotechnology) ในอนาคตนวตักรรมบรรจุภณัฑ์อาหาร
และเคร่ืองด่ืมจะเข้ามามีบทบาทส าคัญในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพิ่ม ซ่ึงจะเป็น
ยทุธศาสตร์ในการขยายตลาดอาหารของไทยได ้อยา่งไรก็ตามนอกจากการพฒันา นวตักรรมบรรจุ
ภณัฑท์ี่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคแลว้ ผูผ้ลิตยงัตอ้งค  านึงถึงการพฒันา
นวตักรรมบรรจุภณัฑ์ให้สอดคล้องกับขอ้ก าหนดของกฎระเบียบและมาตรฐาน โดยเฉพาะใน
ประเด็นเก่ียวกับส่ิงแวดล้อม ซ่ึงปัจจุบันทุกประเทศทั่วโลกต่างให้ความส าคญัและประกาศเป็น
ขอ้ก าหนดส าหรับบรรจุภัณฑ์ด้วย อาทิเช่น1. การก าหนดปริมาณโลหะหนัก เช่น ตะกั่ว ปรอท 
แคดเมียม ตกคา้งสูงสุดที่อนุญาตใหมี้ไดใ้นบรรจุภณัฑ ์2. การก าหนดใหบ้รรจุภณัฑต์อ้งประกอบขึ้น
จากวสัดุที่ผ่านการทดสอบแลว้ว่าปลอดภยัเหมาะแก่การใชซ้ ้ าและการน าทรัพยากรกลบัคืน รวมถึง
การรีไซเคิลการเผาคืนพลงังานหรือการหมกัเป็นปุ๋ ยและเม่ือบรรจุภณัฑถู์กน ามาทิ้ง บรรจุภณัฑ์นั้น
ควรมีผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มน้อยที่สุด3. การก าหนดให้ท  าเคร่ืองหมายระบุชนิดของวสัดุที่ใชท้  า
บรรจุภณัฑ ์เพือ่ช่วยในการจดัเก็บ-คดัแยกการใชซ้ ้ าและการรีไซเคิลขยะบรรจุภณัฑ ์ ผลิตภณัฑภ์ณัฑ์
บรรจุอาหารเป็นอีกตวัอยา่งหน่ึงที่มีการออกมเสนอมาตรการควบคุมปัญหาส่ิงแวดลอ้ม การใส่ใจกบั
ผูบ้ริโภคและลดปัญหาภาวะโลกร้อนผูบ้ริโภคตอ้งช่วยกนัสนับสนุนผลิตภณัฑท์ี่มีมาตรฐานเพือ่ช่วย
สังคมและสุขภาพของตนเองอยา่งไรก็ตามการแสดงความรับผิดความต่อสังคมนั้นยอ่มมีค่าใชจ่้าย
หรือต้นทุนที่ อุตสาหกรรมจะต้องเสียค่าใช้จ่ายในกระบวนการคิดค้นและวิจัย(กระทรวง
อุตสาหกรรม,2550) 
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การศึกษาในคร้ังน้ีจะมุ่งท าการศึกษาเก่ียวกับความเหมาะสมในระยะยาว(Dynamic Optimization)
ของผลตอบแทนหรือก าไรที่ผูป้ระกอบการจะไดรั้บและค่าใชจ่้ายเพือ่แสดงออกซ่ึงความรับผิดชอบ
ต่อสังคมกล่าวคือจากการศึกษาในคร้ังน้ีก็เพือ่ให้เกิดผลตอบแทนหรือก าไรของอุตสาหกกรรมและ
ค่าใชจ่้ายที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคมที่มีความย ัง่ยนืในระยะยาว โดยการศึกษาวจิยัน้ีจะเร่ิมตน้
ศึกษาจากการหาปัจจยัที่ก  าหนดอัตราการเจริญเติบโตของผลตอบแทนหรือก าไรที่จะได้รับ และ
ศึกษาปัจจยัที่ก  าหนดอตัราการเจริญเติบโตของค่าใชจ่้ายที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม จากนั้น
เม่ือทราบปัจจัยที่ก  าหนดทั้ งสองสถานการณ์แล้วก็จะสามารถค านวณหาจุดที่ เหมาะสมของ
ผลตอบแทนหรือก าไรและค่าใช้จ่ายที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคมได้ กล่าวคือเม่ือทราบจุดที่
เหมาะสมแล้วก็จะท าให้ผูป้ระกอบการของอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมในประเทศไทย
สามารถน าความเหมาะสมน้ีไปพิจารณาและวางแผนธุรกิจให้เกิดความย ัง่ยนืในระยะยาวของก าไร
และความรับผดิชอบต่อสงัคมในอนาคตได ้

1.2  วัตถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

   1.2.1  เพื่อศึกษาหาส่วนผสม ที่ ดีที่ สุดระหว่าง การสร้างก าไรและ การใช้จ่ายเพื่อความ

รับผดิชอบ 

ต่อสังคมที่ก่อใหเ้กิดความย ัง่ยนืในระยะยาวของผลก าไรและ  การรับผดิชอบต่อสงัคมของบริษทัจด

ทะเบียนในหมวดธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืมในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย               

   1.2.2  เพื่อวิเคราะห์สถานภาพและท านายทิศทางการเปล่ียนแปลงของก าไรและ ความ

รับผดิชอบต่อสงัคมของบริษทัต่าง ๆ  

   1.2.3  เพื่อเสนอแนะนโยบายส าหรับการขบัเคล่ือนให้บริษทัต่าง ๆ สามารถที่จะสร้างความ

ย ัง่ยนื 

ในระยะยาวของก าไรและความรับผดิชอบต่อสงัคม 

1.3  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นประโยชน์อยา่งยิง่ต่อผูป้ระกอบการธุรกิจเก่ียวกบัอุตสาหกรมมอาหารและ
เคร่ืองด่ืมหรือครอบคลุมไปถึงอุตสาหกรรมอ่ืนๆอีกดว้ย กล่าวคือเม่ือผูป้ระกอบการทราบถึงจุดที่
เหมาะสมของอัตตราผลตอบแทนหรือก าไรและค่าใชจ่้ายในการรับผิดชอบต่อสังคมแลว้นั้น ก็จะ
สามารถน าความรู้ที่ไดไ้ปวางแผนด าเนินธุรกิจให้ก้าวไปสู้เป้าหมายที่ย ัง่ยืนในระยะยาวได้ เพราะ
ความย ัง่ยนืคือความตอ้งการของทุกหน่วยธุรกิจ 
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1.4  นิยำมศัพท์ 

ควำมยั่งยืน : การตอบสนองความจ าเป็นในปัจจุบนัโดยไม่ลดทอนความสามารถในการตอบสนอง
ความจ าเป็นของคนในรุ่นถดัไป 

ควำมรับผิดชอบ : ภาระหรือพนัธะผกูพนัในการจะปฏิบติัหนา้ที่การงานของผูร่้วมงานให ้
เป็นไปตามเป้าหมายขององคก์าร 

ตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย : ท  าหน้าที่เป็นตลาดรองเพื่อแลกเปล่ียนซ้ือขายตราสารทุน ของ
บริษทัต่างๆ ที่ขึ้นทะเบียนไว ้และ เพือ่ใหส้ามารถระดมเงินทุนเพิม่เติมจากสาธารณะไดโ้ดยสะดวก 

ข้อมูลของบริษัทจดทะเบียน : ขอ้มูลข่าว งบการเงิน รายช่ือผูถื้อหุ้น คณะกรรมการ สิทธิประโยชน์
การลงทุน ฯลฯ ที่ตลาดหลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทยน าเสนอเพื่อให้บริการแก่บริษทัสมาชิก ผูข้าย
ข้อมูล ส่ือหนังสือพิมพ์ สถาบันการศึกษา กองทุน องค์กรภาค รัฐ และนักลงทุนทั่วไป โดยมี
วตัถุประสงคไ์ม่วา่จะเป็นการใชป้ระโยชน์ในเชิงพาณิชย ์หรือเพือ่ใชศึ้กษาประกอบการลงทุน 

ผลตอบแทนหรือก ำไร : ผลประโยชน์ที่ไดรั้บหลงัจากการลงทุน 

ค่ำใช้จ่ำย : ตน้ทุนที่ตอ้งใชจ้่ายไปในการลงทุนในหน่วยธุรกิจ 

1.5  ขอบเขตของกำรศึกษำ 

ขอบเขตดา้นตวัแปรที่ศึกษา : ศึกษาเฉพาะความย ัง่ยนืของผลตอบแทนหรือก าไรและค่าใชจ่้ายเพื่อ
ความรับผิดชอบต่อสังคมเท่านั้ น เน่ืองมาจากว่าผลตอบแทนหรือก าไรเป็นจุดมุ่งหมายของ
อุตสาหกรรมและผูป้ระกอบการไม่สามารถหลีกเล่ียงการใชจ้่ายเพื่อแสดงความรับผดิชอบต่อสงัคม
ไดใ้นการด าเนินธุรกิจในภาวะเศรฐกิจปัจจุบนัทั้งสองสถานการณ์ตอ้งการความย ัง่ยนืเน่ืองจากธุรกิจ
ตอ้งการก าไรที่อย่างน้อยที่สุดไม่ลดลงและตอ้งสามารถแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมได้อยา่ง
ต่อเน่ืองในระยะยาว  

ขอบเขตดา้นกิจการที่ศึกษา : ศึกษาเฉพาะอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแ์ห่งประเทศไทยเท่านั้ นเน่ืองมาจากว่าเป็นกิจการขนาดใหญ่ที่ มีความจ าเป็นต้อง
แสดงออกซ่ึงความรับผิดชอบต่อสังคมและเป็นกิจการที่ด าเนินการมาเป็นเวลานานท าให้เผชิญกับ
ความเส่ียงที่จะเกิดความถดถอยของผลก าไรอุตสาหกรรมเหล่าน้ีตอ้งเผชิญกบัปัญหาทั้งในเร่ืองความ
ย ัง่ยืนของการสร้างก าไรและในการแสดงออกซ่ึงความรับผิดชอบต่อสังคมจึงเหมาะสมส าหรับ
ท าการศึกษาวจิยั  อยา่งไรก็ตามกิจการที่ไม่ไดจ้ดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยอาจจะ
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เผชิญเพียงปัญหาดา้นเดียวคือเร่ืองก าไรที่อาจจะถดถอยลงแต่อาจจะไม่เผชิญปัญหาที่รุนแรงมากใน
เร่ืองการใชจ่้ายเพือ่รับผดิชอบต่อสงัคม 

โดยการศึกษาจะเลือกขอ้มูลยอ้นหลงัสามปีเพือ่ประกอบการวเิคราะห์ในคร้ังน้ี ไดแ้ก่ ขอ้มูลปี พ.ศ.

2553 ถึง พ.ศ.2555  

 
 

 

 

 

 

 


