
 

ง 
 

หัวข้อวิทยานิพนธ์ พฤติกรรมการตดัสินใจท่ีไร้เหตุผลทางเศรษฐศาสตร์ส าหรับ
การเลือกคณะในระดบัอุดมศึกษา 

 
ผู้เขียน นายทศพร  คิวประสพศกัด์ิ 
 
ปริญญา เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต 
 
คณะกรรมการทีป่รึกษา อ.ดร. จารึก  สิงหปรีชา อาจารยท่ี์ปรึกษาหลกั 
 ผศ.ดร. นิสิต  พนัธมิตร อาจารยท่ี์ปรึกษาร่วม 

บทคดัย่อ 

การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการตดัสินใจเลือกคณะของนักเรียนเพื่อเขา้เรียนต่อในระดบัอุดมศึกษาใน
ประเทศไทยมีจ านวนมาก แต่งานวิจยัท่ีผา่นมายงัไม่มีงานใดท่ีทดสอบเก่ียวกบัความแตกต่างระหวา่ง
การตดัสินใจท่ีมีอิทธิพลจากแรงจูงใจซ่ึงขบัเคล่ือนด้วยเงิน (บรรทดัฐานทางตลาด) กบัแรงจูงใจท่ี
ปราศจากเงิน  (บรรทดัฐานทางสังคม) ตามแนวคิดของ Heyman และ Ariely (2004) วตัถุประสงค์
การศึกษาคร้ังน้ีคือ เพื่อทดสอบความพยายามในการท างานจากการตดัสินใจภายใตแ้รงจูงใจท่ีแตกต่าง
กัน จากตัวอย่างนักเรียนมัธยมศึกษาชั้ นปี ท่ี 6 จ านวน 2,171 คน โดยใช้วิธีการทดลองในเชิง
เศรษฐศาสตร์พฤติกรรม  

ผลการศึกษาพบว่าพฤติกรรมการตดัสินใจของนกัเรียนไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานความเหตุผลทาง
เศรษฐศาสตร์แรงจูงใจการทางการเงินมีประสิทธิภาพต ่ากวา่แรงจูงใจท่ีปราศจากเงิน ภายใตแ้รงจูงใจ
ท่ีปราศจากเงินหรือบรรทัดฐานทางสังคมท าให้นักเรียนมีความเต็มในการท างานและได้รับ
ค่าตอบแทนสูงกวา่นกัเรียนท่ีใช้แรงจูงใจทางการเงินหรือบรรทดัฐานทางตลาด นอกจากนั้นคะแนน
สอบและค าแนะน าจากครูมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกของนกัเรียนมากกว่าความชอบของตนเอง 
ขอ้เสนอแนะในการศึกษาคร้ังน้ีคือการศึกษาเศรษฐศาสตร์ท่ีควรค านึงถึงความเป็นจริงวา่พฤติกรรม
การตดัสินใจเลือกของมนุษยอ์าจไม่ไดอ้ยู่บนสมมติฐานความเหตุผลในทางเศรษฐศาสตร์เสมอไป 
เพื่อน าไปสู่การพฒันาองคค์วามรู้ท่ีสอดคลอ้งกบัพฤติกรรมท่ีแทจ้ริงของมนุษย ์นอกจากนั้นการศึกษา



 

จ 
 

ไทยควรเพิ่มการสนบัสนุนกระบวนการท่ีช่วยให้นกัเรียนคน้หาความชอบและตวัตนท่ีแทจ้ริงของแต่
ละคน เพื่อลดการตดัสินใจท่ีผดิพลาดและลดความสูญเสียทรัพยากรดา้นการศึกษา 
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ABSTRACT 

There are several researches about students’ decision behavior for choosing major in higher 
education in Thailand are a lot of number but the experimental research which test the difference 
effect of money incentive (Market norms) and non-market incentive (Social norms) following 
Heyman&Ariely (2004) has not been done. The Objective of this study is to examine the effect of 
different incentive on decision making and effort. The sample was 2,171 high school students using 
a behavioral economic experiment.  

The result showed that students’ decision behavior were inconsistent with economic rationality 
assumption. Money incentive was lower efficacy than non-money incentive. Students with non-
money incentive or social norms had higher effort and compensation than students with money 
incentive or market norms. Moreover, Score and teachers’ suggestion had larger impact on students’ 
decision more than their preference. This study suggests that economic study should be aware about 
real human behavior which is not always base on economic rational assumption for developing 
economic knowledge which conforms to real human behavior. Moreover, Thai education system 
should increase support of the process that helps the student to find their real preference and identity 
in order to reduce wrong decision and education lost. 


