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บทคัดย่อ 
 

โปรโมชัน (Promotion) มีบทบาทส าคัญในด้านการตลาดทั้ งในแบบดั้ งเดิมและบน
อินเทอร์เน็ต ซ่ึงเป็นท่ีแพร่หลายในปัจจุบนั สามารถน ามาใชใ้นการให้ค  าแนะน าหลงัการขาย การ
พฒันายีห่อ้สินคา้ การสนบัสนุนลูกคา้ เป็นตน้ ส าหรับการส่งเสริมการขายนั้น มกัเป็นท่ีพึงประสงค์
ท่ีจะหาตลาดหรือช่องทางในการขายวตัถุหรือสินคา้ เช่น ผลิตภณัฑ์ คน หรือบริการต่าง ๆ สามารถ
ส่งเสริมผลิตภณัฑ์ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพตวัอยา่งเช่นเม่ือลูกคา้ซ้ือหนงัสือจากร้านหนงัสือ อาจจะ
ตอ้งการท่ีจะขอแนะน าในหนงัสือท่ีเก่ียวขอ้งกนัตามความสนใจ แต่หนงัสืออาจจะไม่ไดถู้กจดัไวใ้น
หมวดขายดี (Best Seller) เม่ือเปรียบเทียบกับหนังสือจากทุกประเภท ขั้นตอนวิธีการวิเคราะห์
โปรโมชัน่ ยกตวัอยา่งเช่น โปรโมแรงก์ (PromoRank) นั้น จะแสดงหรือส่งเสริมวตัถุเป้าหมาย โดย
การค้นหาสับสเปซ (Subspaces) คือองค์ประกอบหรือลักษณะในด้านต่าง ๆ ของหนังสือ เช่น 
หมวด ประเภท ปีท่ีตีพิมพ์ ผูแ้ต่ง ราคาขาย ยอดขาย เป็นตน้ ท่ีมีอนัดบัสูงสุด อย่างไรก็ตาม ความ
ซับซ้อนของการค านวณในการวิเคราะห์โปรโมชันเป็นแบบเอ็กโปเนนเชียล ในวิทยานิพนธ์น้ี
น าเสนอขั้นตอนวิธีการลดมิติของชุดขอ้มูลด้วยวิธีการต่างๆเช่น การวิเคราะห์องค์ประกอบหลกั 
(Principle Component Analysis : PCA) ก ารวิ เคราะ ห์ ปั จจัย  (Factor Analysis : FA) และการ
วิเคราะห์จ าแนกเชิงเส้น (Linear Discriminant Analysis : LDA) เป็นตน้สากล เพื่อลดขนาดมิติของ
ชุดขอ้มูล และเป็นผลการปรับปรุงประสิทธิภาพการท างานของการวิเคราะห์โปรโมชัน ผลการ
ประเมินแสดงให้เห็นว่าขั้นตอนวิธีการลดมิติของชุดขอ้มูล และความสัมพนัธ์ระหว่างคุณสมบติั
ของชุดขอ้มูลกบัขั้นตอนวธีิการดงักล่าววา่เหมาะสมกบัการลดมิติขอ้มูลประเภทใด 
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ABSTRACT 
 

Promotion plays a crucial role in online marketing, which can be used in post-sale 
recommendation, developing brand, customer support, etc. It is often desirable to find markets or 
sale channels where an object, e.g., a product, person or service, can be promoted efficiently.  For 
example, when a client borrows a book from a library, the library might want to suggest another 
related books to them based on their interest. However, since the object, e.g., book, may not be 
highly ranked in the global property space, PromoRank algorithm promotes a given object by 
discovering promotive subspace in which the target is top rank. Nevertheless, the computation 
complexity of PromoRank is exponential to the dimension of the space. This paper proposes to 
use dimensionality reduction algorithms, such as PCA or FA, in order to reduce the dimension 
size and, as a consequence, improve the performance of PromoRank. This paper evaluates 
multiple dimensionality reduction algorithms to obtain the understanding about the relationship 
between properties of data sets and algorithms such that an appropriate algorithm can be selected 
for a particular data set. 

  


