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บทคดัย่อ 
 

การศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อพนกังานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือในการซ้ือ
บา้นจดัสรรในจงัหวดัล าพนู มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อพนกังานในนิคม
อุตสาหกรรมภาคเหนือในการซ้ือบา้นจดัสรรในจงัหวดัล าพูน โดยใชแ้นวคิดส่วนประสมการตลาด 4 
ด้านได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านการจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ในการ
ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย และใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
พนกังานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือท่ีซ้ือบา้นจดัสรรในจงัหวดัล าพูนภายในระยะเวลาไม่เกิน 5 ปี 
จ  านวน 270 ราย และน าขอ้มูลมาวิเคราะห์โดยใช้โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย ความถ่ี ร้อย
ละ และค่าเฉล่ีย ซ่ึงสรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 

จากการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 31-40  ปี 
ภูมิล าเนาเดิมจงัหวดัล าพูน สถานภาพสมรสอยูด่ว้ยกนั ระดบัการศึกษาปริญญาตรี อายุการท างานใน
นิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ มากกวา่ 10 ปี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 บาท จ านวนสมาชิก
ในครอบครัว 3-4 คน ส่วนใหญ่ซ้ือโครงการบา้นจดัสรรเอสวีแลนด์ และซ้ือบา้นในลกัษณะ บา้นเด่ียว 
1 ชั้น เน้ือท่ีขนาด 51-75 ตารางวา พื้นท่ีใช้สอยขนาด 51-100 ตารางเมตร ราคา 1,000,001-1,500,000 
บาท จ่ายช าระเป็นเงินผ่อน ปัจจยัในการเลือกซ้ือบ้านจดัสรรได้แก่ มีสภาพแวดล้อมดี ท าเลท่ีตั้ ง
โครงการดีใกลแ้หล่งชุมชน การคมนาคมสะดวก เหตุผลในการซ้ือ ไดแ้ก่ ตอ้งการใช้เป็นท่ีอยู่อาศยั 
และสร้างความมัน่คงใหก้บัชีวติ 
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 ผลการศึกษาส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือบา้นจดัสรรในจงัหวดัล าพูน
ของพนกังานในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ พบวา่ระดบัท่ีมีผลต่อส่วนประสมการตลาด ระดบัมาก 
ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย และส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลในระดบั
ปานกลาง ไดแ้ก่ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั โดยมีปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในส่วน
ประสมการตลาดแต่ละดา้นดงัน้ี ดา้นผลิตภณัฑ์ คือ ระบบสาธารณูปโภค เช่น ถนน ไฟฟ้า น ้ าประปา 
สะดวกครบครัน ดา้นราคา คือ ราคาบา้นถูกกว่าเม่ือเทียบกบับา้นลกัษณะเดียวกนัของโครงการอ่ืนท่ี
อยู่ใกล้เคียง ด้านการจดัจ าหน่าย คือ สามารถติดต่อส านักงานขายได้นอกเหนือเวลางาน และด้าน
ส่งเสริมการตลาด คือ การให้ข้อมูลข่าวสารท่ีถูกต้อง เพียงพอ และทนัต่อเหตุการณ์แก่ลูกค้า เพื่อ
ป้องกนัไม่ใหลู้กคา้เขา้ใจผดิเก่ียวกบัสินคา้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

ฉ 

 

Independent Study Title Marketing Mix Affecting Employees in Northern Region 
Industrial Estate Towards Purchasing Houses in Housing 
Estates in Lamphun Province 

Author Ms. Anchaleeporn Panyamaneesiri 

Degree Master of Business Administration 

Advisor Associate Professor Sirikiat Ratchusanti 
 

ABSTRACT 
 

 This independent study aimed at exploring marketing mix affecting employees in Northern 
Region Industrial Estate towards purchasing houses in housing estates, Lumphun Province. The 
study was based on the concept of a marketing mix, which focuses on 4 aspects, including product, 
price, place, and promotion to create customer satisfaction. The data collection was compiled from 
the distribution of questionnaires to 270 employees within Northern Region Industrial Estate in 
regards of participants that had bought a house in housing estates, Lumphun Province within the last 
5 years. The data gathered were then analyzed by applying descriptive statistics composing of 
frequency distribution, percentage measurement, and mean calculation.  
 Based upon the findings, most respondents were married women, in the age between 31 - 
40 years old with Bachelor’s degree. Most respondents had worked in Northern Region Industrial 
Estate for over 10 years with an average monthly income of 10,000 – 20,000 baht. There were 
averages of 3-4 people in a household. Most respondents had bought a house built on 51 - 75 square 
wah of land with usable area of 51 – 100 square meters. The price was around 1,000,001-1,500,000 
baht. Houses bought were mostly on installment plans. Surroundings and location of the house were 
important to their purchasing decisions. Main reasons for purchasing were for living and 
accumulating equity. 
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 According to the study, marketing mix affects employees in Northern Region Industrial 
Estate towards purchasing houses in housing estates, Lumphun Province, the results showed that 
factors that were ranked at a high ranking were product, price, and place respectively whereas 
promotion was ranked at moderate level. The sub-factors that were ranked at the highest ranking for 
each marketing mix were as follow. In term of product, utility such as street and water supply 
ranked the highest. In terms of price, house price comparing to other housing project ranked the 
highest. In term of place, off hour service availability ranked the highest. In terms of promotion, 
provision of truthful and adequate information together with updated news and information ranked 
the highest which ensures consumer correct understanding about the product. 
 

 

 


