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แบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 68 

ตารางท่ี 4.43 แสดงค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อดา้นการสร้างและน าเสนอลกัษณะ
ทางกายภาพท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยาง
รถยนตข์องผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 70 

ตารางท่ี 4.44 แสดงสรุปค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดบริการ
ท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต์ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 72 

ตารางท่ี 4.45 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม  จ าแนกตามปัญหาท่ี
พบในการซ้ือยางรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคล 75 

ตารางท่ี 5.1 แสดงสรุประดบัความส าคญัของส่วนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลต่อ
ผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต ์10 ล าดบัแรก  79 

ตารางท่ี 5.2 แสดงสรุปค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดบริการ
ท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต์ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 80 
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ตารางท่ี 5.3 แสดงสรุปค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดบริการ
ท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต์ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 82 

ตารางท่ี 5.4 แสดงสรุปค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดบริการ
ท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต์ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 85 

ตารางท่ี 5.5 แสดงสรุปค่าเฉล่ียของระดบัความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดบริการ
ท่ีมีผลต่อผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองสมุทรสาครในการซ้ือยางรถยนต์ของ
ผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 88 

 
 


