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บทคดัย่อ 
 

การศึกษาคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อพฒันาส่ือแอนิเมชนั 3 มิติ ในการรณรงคส์ร้างความเขา้ใจ
ปัญหาการถูกกีดกันของเด็กเร่ ร่อนให้กับสั งคมตระหนักถึงปัญหาได้อย่างตรงจุดและมี
ประสิทธิภาพ และเพื่อหาประสิทธิภาพของส่ือแอนิเมชัน 3 มิติในการรณรงค์สร้างความเขา้ใจ
ปัญหาการถูกกีดกันของเด็กเร่ร่อนให้กับสังคม มีกระบวนการศึกษา เร่ิมจากการเก็บข้อมูล
ภาคสนาม จากชุมชนเร่ร่อนในตวัเมืองจงัหวดัเชียงใหม่ ร่วมกับโครงการเด็กเร่ร่อนในสมาคม 
YMCA และ ท าการคดัเลือกส่ือรณรงค ์จากเวบ็ไซตท่ี์เผยแพร่ส่ือภาพยนตร์ เพื่อท่ีจะน ามาวิเคราะห์
องค์ประกอบต่างๆ ท่ีอยู่ในภาพยนตร์โฆษณา อนัประกอบไปด้วย สัญญะท่ีปรากฏ เน้ือหาและ
เทคนิคการผลิต ทั้งน้ี เพื่อผลวิเคราะห์จะเป็นแนวทางในการสร้างสรรคส่ื์อแอนิเมชนั 3 มิติ เพื่อการ
รณรงค์ของผูศึ้กษาเองให้มีประสิทธิภาพสูงสุด ตรงตามวตัถุประสงค์ท่ีตั้งไว ้โดยการทดสอบจะ
ทดสอบกับผูเ้ช่ียวชาญ 2 สาขา คือ ตวัแทนจากกลุ่มองค์กรท่ีท าเก่ียวกับการช่วยเหลือเด็ก และ
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ์ตูนแอนิเมชนั เพื่อให้ไดซ่ึ้งค าแนะน า มาปรับปรุงแกไ้ข โดยกลุ่มเป้าหมายคือ
บุคคลทัว่ไปท่ีสามารถเขา้ถึงอินเตอร์เน็ต จ านวน 80 คน  

จากผลการศึกษาพบว่า การออกแบบส่ือแอนิเมชัน 3 มิติในการรณรงค์สร้างความเข้าใจ
ปัญหาการถูกกีดกนัของเด็กเร่ร่อนให้กบัสังคม เม่ือเสร็จสมบูรณ์ และถูกเผยแพร่สู่สังคมแลว้ ส่ือ
สามารถท าหนา้ท่ีสะทอ้นปัญหาของเด็กเร่ร่อนให้กลุ่มเป้าหมายบางส่วนไดใ้นระดบัท่ีดี  เน่ืองจาก 
ส่ือแอนิเมชัน 3 มิติ สามารถใช้ส่ือสารกบัทุกเพศทุกวยัได้ และง่ายต่อการเขา้ถึงส่ือ ในส่วนของ
ประสิทธิภาพของส่ือ พบวา่ดา้นเทคนิคภาพ อยูท่ี่ระดบั 4.06 ดา้นความเหมาะสมและสวยงามอยูท่ี่
ระดบั 3.98 ดา้นเสียงอยูท่ี่ระดบั 3.64 และ ดา้นการน าเสนอเน้ือหาของส่ือ อยูท่ี่ระดบั 3.73 ซ่ึงอยูใ่น
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ระดบัท่ีหมายถึงว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจมาก อีกทั้งในส่วนของเน้ือหา ยงัสามารถสร้าง
ค าถามให้กับกลุ่มเป้าหมาย เกิดการคิดต่อหลังจากรับชมส่ือได้ดี แต่อย่างไรก็ตาม ยงัมีเน้ือหา
บางส่วนท่ีไม่สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดท้ั้งหมด เน่ืองจากท่ีผูศึ้กษาพยายามน าแนวคิดเก่ียวกบั
หลกัสัญญศาสตร์มาใชม้ากเกินไป โดยไม่ไดค้  านึงถึงผูรั้บสารวา่มีมากมายหลายช่วงอาย ุซ่ึงบางช่วง
อายผุูรั้บสารไม่สามารถตีความตามหลกัสัญญะไดดี้ 
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ABSTRACT 
 

 This study aimed to develop 3D animation media for understanding discrimination 
against homeless child, to create social awareness on this issue effectively, and to investigate 
effectiveness of 3D animation media for understanding discrimination against homeless child. 
The process of this study began with field data collection from the homeless community around 
the city of Chiang Mai and Life-Quality of Homeless Children Development Project. Then some 
media campaign from short-film distribution websites were selected to analyze components of 
advertising films, namely, sign, content, and production techniques. The results of analysis were 
used as a guideline on production of 3D animation for enhancing researcher's campaign to be 
highly effective as intended. The specialists of two branches, namely, a representative of children 
care organization and an animation specialist, participated in the test in order to acquire 
recommendations for improvement. The target group are 80 of those who can access to the 
Internet.             
 The findings showed that when 3D animation media for understanding discrimination 
against homeless child design was completed and published, the media can reflect problems of 
the homeless children to the target group at good level. Since 3D animation media can send a 
message to all groups of people and easy to access. In the aspect of media effectiveness, image 
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technique rating is 4.06, suitability and beautifulness rating is 3.98. The rating showed that the 
target group are very content. Moreover, the contents can create awareness on the target group. 
They concern about the issues after watching media. However, some contents cannot be 
understood by some audiences, since the researcher tended to use too much semiotics without 
consideration that there are different ages. People of some ages cannot interpret semiotics well 
enough. 

 


