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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์คือเพื่อศึกษาผลกระทบด้านเศรษฐกิจและสังคมของ
ผูป้ระกอบการธุรกิจหัตถกรรมไมแ้กะสลกัในถนนสายไมอ้ าเภอสันป่าตอง จงัหวดัเชียงใหม่ จาก
วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจและการเมือง รวมถึงการปรับตวัตามหลกัส่วนประสมทางการตลาดของ
ผูป้ระกอบการธุรกิจหัตถกรรมไมแ้กะสลกัในถนนสายไมอ้ าเภอสันป่าตองจงัหวดัเชียงใหม่จาก
วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจและการเมือง โดยการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผู ้ประกอบการธุรกิจ
หตัถกรรมบนถนนสายไมอ้ าเภอสันป่าตอง จงัหวดัเชียงใหม่ จ  านวน 86 ราย การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้
สถิติเชิงพรรณนาและการใหน้ ้าหนกัของผลกระทบโดยใชลิ้เคิร์ทสเกล 

ผลศึกษาพบว่า ผลกระทบด้านเศรษฐกิจมีผลต่อผูป้ระกอบการธุรกิจหัตถกรรมไม้
แกะสลกัอยูใ่นระดบัมาก เช่น รายไดท่ี้ไดรั้บน้อยลงกวา่เดิม การใชจ่้ายในชีวิตประจ าวนัท่ีน้อยลง 
ภาวะหน้ีสินท่ีเพิ่มพูน ส่วนผลกระทบด้านสังคมอยู่ในระดบัมากเช่นกนั ซ่ึงไดแ้ก่ การก่อให้เกิด
ความเครียดท่ีส่งผลต่อสุขภาพกาย และสุขภาพจิต 

ในดา้นการปรับตวัพบว่ากลุ่มตวัอยา่ง 86 ราย มีจ านวน 48 ราย ท่ีมีการปรับตวัตามหลกั
ส่วนประสมทางการตลาดคิดเป็นร้อยละ 56 และไม่มีการปรับตวัอยู่ 38 ราย คิดเป็นร้อยละ 44         
การปรับตัวท่ีผูป้ระกอบการเลือกใช้เป็นอนัดับ 1 คือ เร่ืองราคาผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 100 
จ านวน 48 ราย อนัดบั 2 คือ เร่ืองผลิตภณัฑ์ คิดเป็นร้อยละ 79.2 จ  านวน 38 ราย เร่ืองช่องทางการจดั
จ าหน่ายผลิตภณัฑ ์18 ราย คิดเป็นร้อยละ 37.5 เร่ืองการส่งเสริมทางการตลาด 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 
22.9 ตามล าดบั 
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ABSTRACT 
  
 This study has the objectives to examine the economic and social impact of carving 
entrepreneur groups in San Pathong District, Chiang Mai Province from economic and social 
crises. It also includes adjustment of entrepreneur groups in Marketing Mix from these crises. 
This study was collected data by interview entrepreneur group’s 86 representative sample 
members. The analysis was performed upon the results of descriptive statistics and using Likert 
Scale to evaluate economic and social impact level. 
 The investigation found carving entrepreneur groups got high impact from economic 
impact such as lower income, lower expenses in daily life, higher debt.  On the other hand social 
impact was also high such as high stress that bad for both physical and mental health. 
 In investigation adjustment part, 86 representative sample members, there were 48 
members (56% of the all) who adjust their business in Marketing Mix and 38 members (44%) 
who didn’t adjust their business. The factor in Marketing Mix that adjusted entrepreneur groups 
choosing first is Price, all 48 members (100%). Second is Product, 38 members (79.2%). Third is 
Place, 18 members (37.5%)  Fourth is Promotion, 11 members (22.9%) 
   
 


