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ตารางท่ี 5.1 การวิ เคราะห์ความแตกต่างของปัจจัยส่ วนประสมการตลาดที ่มี

ความส าคญัต่อการตดัสินใจซ้ือยางรถยนตใ์นอ าเภอเมืองเชียงใหม่จ  าแนก
ตามประเภทผูซ้ื้อยางรถยนต์ทั้ง 2 กลุ่ม 89 

 
 


