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การคน้ควา้อิสระคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคตามแนวคิดการ
บริโภคอยา่งย ัง่ยืนของผูบ้ริโภคในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ ต่อการซ้ือเฟอร์นิเจอร์ส าหรับท่ีอยู่อาศยัโดย
ใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูลและใชข้นาดตวัอยา่งทั้งหมด 400 ตวัอยา่ง โดยจะแบ่งกลุ่ม
ตวัอย่างออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผูบ้ริโภคทั่วไป และกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีตระหนักถึงแนวคิดการ
บริโภคอยา่งย ัง่ยนื แลว้จึงศึกษาพฤติกรรมและความแตกต่างของผูบ้ริโภคทั้งสองกลุ่มนั้น 

จากการศึกษาพบว่าผูต้อบแบบสอบถาม ท่ีตระหนักถึงแนวคิดการบริโภคอย่างย ัง่ยืน 
และกลุ่มผูบ้ริโภคทั่วไป ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 18-30 ปี สถานภาพโสด มีการศึกษาในระดับ
ปริญญาตรี เป็นนกัเรียนและนกัศึกษา มีจ านวนสมาชิกท่ีอาศยัดว้ยกนัในครอบครัวประมาณ 3-4 คน 
ส่วนกลุ่มท่ีตระหนกัถึงแนวคิดการบริโภคอยา่งย ัง่ยืนนิยมท่ีอยูอ่าศยัแบบบา้นเด่ียว แต่กลุ่มผูบ้ริโภค
ทัว่ไปอาศยัอยูค่อนโดมิเนียม 

จากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีแบ่งออกเป็นสองกลุ่มคือ กลุ่ม
ผูบ้ริโภคท่ีตระหนกัถึงแนวคิดการบริโภคอยา่งย ัง่ยืนและกลุ่มผูบ้ริโภคทัว่ไป กบัขอ้มูลทัว่ไปพบว่า 
ปัจจัยด้านเพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และ รายได้เฉล่ียต่อครัวเรือนนั้ นไม่ มี
ความสัมพนัธ์ระหว่างกลุ่มผูบ้ริโภคทั้งสองกลุ่ม มีเพียงปัจจยัด้านลักษณะท่ีอยู่อาศยั และจ านวน
สมาชิกในครัวเรือนท่ีอาศยัร่วมกนั ท่ีมีความสัมพนัธ์กนัเท่านั้น 

ส่วนความสัมพนัธ์ระหว่างกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีแบ่งออกเป็นสองกลุ่มคือ กลุ่มผูบ้ริโภคท่ี
ตระหนักถึงการมีแนวคิดการบริโภคอย่างย ัง่ยืน และกลุ่มผูบ้ริโภคทั่วไป กับพฤติกรรมการซ้ือ
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เฟอร์นิเจอร์ส าหรับท่ีอยู่อาศยั ท่ีมีความสัมพนัธ์กนัได้แก่ เร่ือง ประเภทเฟอร์นิเจอร์ เหตุผลในการ
เลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์  ช่วงเวลา(วนั)ท่ี ซ้ือเฟอร์นิเจอร์ และความถ่ีในการซ้ือ ส่วนปัจจัยท่ีไม่มี
ความสัมพนัธ์กนัระหวา่งกลุ่มผูบ้ริโภคทั้งสองกลุ่มนั้นไดแ้ก่  ดา้นแหล่งผลิตเฟอร์นิเจอร์ วสัดุท่ีใชใ้น
การผลิตเฟอร์นิเจอร์ ช่วงเวลา(ของปี)ท่ีซ้ือเฟอร์นิเจอร์ จ  านวนร้านท่ีท าการเลือกดูก่อนการซ้ือ 
ระยะเวลาท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือ มูลค่าเฉล่ียในการซ้ือเฟอร์นิเจอร์ต่อคร้ัง และบุคคลท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือ   

กลุ่มผู ้บ ริโภคท่ีตระหนักถึงการบริโภคอย่างย ั่งยืน และกลุ่มผู ้บ ริโภคทั่วไปให้
ความส าคญัต่อปัจจยัในการเลือกซ้ือเฟอร์นิเจอร์ไม่แตกต่างกนัในปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ คือผลิตภณัฑ์ท่ี
ผลิตจากไม ้ตอ้งผลิตจากไมท่ี้บริษทัผูผ้ลิตปลูกข้ึนเอง และช่ือเสียงของตรายีห่้อผลิตภณัฑ ์นอกนั้นใน
ปัจจยัอ่ืนๆกลุ่มผูบ้ริโภคทั้งสองกลุ่มใหค้วามส าคญัท่ีแตกต่างกนัทั้งหมด  

ในเร่ืองความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์เฟอร์นิเจอร์ว่าส่งผลต่อ ปัจจยัด้าน เศรษฐกิจ สังคม 
และส่ิงแวดลอ้ม นั้น กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีตระหนกัถึงการบริโภคอยา่งย ัง่ยืน และกลุ่มผูบ้ริโภคทัว่ไปให้
ความส าคญั ท่ีแตกต่างกันในด้านผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมเพียงด้านเดียว ส่วนด้านสังคม และ 
เศรษฐกิจไม่มีความแตกต่างกนั 
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ABSTRACT 
 

The purpose of this research was to study consuming behavior based on the concept of 
sustainable consumption of consumers in Mueang Chiang Mai towards buying habitat furniture. 
Questionnaires were used to collect data and the sample size was roughly 400 subjects, divided into 
2 sample groups. There was a group of general consumers and a group for consumer awareness 
based on the concept of sustainable consumption. Both groups that were tested were observed for 
their behaviors and differences.       

The result of the research found that most of the members in from both groups were 
between ages of 18-30, single status, bachelor degree holders; and students living with 3-4 family 
members. The group of general consumers lived in condominiums while the group of consumer 
awareness on the concept of sustainable consumption lived at home.     

Based on the analysis of the relationship between the 2 groups of consumers, it showed 
that the factors of gender, age, marital status, education level, occupation and income per household 
had no relationship between these two groups. But, there were 2 factors related which were the 
factor of residence and family member living together.       

As for the relationship between the 2 groups of consumers towards behavior in buying 
habitat furniture, the related parts were types of furniture, reason for buying furniture, duration (day) 
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of buying furniture and frequency of buying. As for no relationship between 2 groups of consumer; 
there were source of furniture production, materials used in the manufacture of furniture, duration 
(year) of buying furniture, numbers of store to observe before buying, duration of making decision 
for buying, average value of buying furniture each time and person influenced purchasing decision   

The group of general consumers and the group of consumers awareness on the concept 
of sustainable consumption gave important insight to the factor of option to purchase, same as the 
factor of product wooden product; such as wooden product must be produced from wood planted by 
manufacturer itself and reputation of product brand. Besides, both 2 groups of consumer gave 
different importance to the rest factors.   

About the opinion toward the impact of furniture product to economic, social and 
environment factors, both groups gave a different importance to environment impact but gave the 
same importance to social and economic impacts.     

 

 


