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หัวข้อการค้นคว้าแบบอสิระ ความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียว
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บทคดัย่อ 
 

การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอ าเภอสวนผึ้ง จงัหวดัราชบุรี เก็บขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามจากนักท่องเท่ียว่
ชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในอ าเภอสวนผึ้ง จงัหวดัราชบุรี จ  านวน 384 คน โดยวิธีการสุ่มตวัอย่างตาม
สะดวก และการวเิคราะห์ขอ้มูลใชส้ถิติเชิงพรรณนา คือ ความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย 

ดา้นขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น               
เพศหญิง มีอายุ 21 - 30 ปี มีสถานะภาพ โสด มีระดบัการศึกษา คือ ปริญญาตรี มีอาชีพเป็นพนกังาน
บริษทั   มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  10,001 – 20,000 บาท และมีภูมิล าเนาอยูภ่าคกลาง  

 ดา้นพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอ าเภอสวนผึ้ง 
จงัหวดัราชบุรี มีส่ิงจูงใจหรือเหตุผลในการเดินทางมาท่องเท่ียว  เพื่อพกัผ่อนกบัเพื่อน/ครอบครัว มี
จ านวนเงินในการใชจ่้ายในการท่องเท่ียวแต่ละคร้ังคือ 3,001 – 4,500 บาท มีรูปแบบของการเดินทาง
ท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุด คือ ท่องเท่ียวเป็นครอบครัว/ญาติ โดยเลือกมาท่องเท่ียวในช่วงเดือน                       
พฤศจิกายน – กุมภาพนัธ์ ช่วงระยะเวลาท่ีชอบมาท่องเท่ียว คือ ช่วงวนัหยุดสุดสัปดาห์ เดินทางมา
ท่องเท่ียว โดยรถส่วนตวั และมีระยะเวลาของการมาท่องเท่ียว คือ 2 วนั 

ด้านความตอ้งการตามรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอ าเภอสวนผึ้ง จงัหวดัราชบุรี 
พบว่าผูต้อบแบบสอบถามเลือกรูปแบบกิจกรรมเชิงนิเวศตามความต้องการ 3 อันดับแรกท่ีเป็น
เปอร์เซ็นต์สูงท่ีสุด ไดแ้ก่ อนัดบัท่ี 1 คือ การกางเตน้ท์นอนพกัแรม  รองลงมาไดแ้ก่ การนัง่เรือ/ แพ
ชมภูมิประเทศ และ การเดินเส้นทางธรรมชาติ ตามล าดบั 
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ดา้นความตอ้งการตามส่วนประสมทางการตลาดของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการท่องเท่ียว
เชิงนิเวศในอ าเภอสวนผึ้ง จงัหวดัราชบุรีของผูต้อบแบบสอบถามพบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์มีความ
ตอ้งการ เร่ือง การดูแลรักษาสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงนิเวศให้สมบูรณ์เป็นล าดบัแรก   ปัจจยัดา้นราคามี
ความตอ้งการเร่ือง การมีส่วนลดจากเง่ือนไขต่างๆ เช่นหากท่านบอกต่อการเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่อการ
ท่องเท่ียวเชิงนิเวศเป็นล าดบัแรก ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีความตอ้งการเร่ือง การมีสถานท่ี
พกัให้เลือกใชบ้ริการหลากหลายแห่งเป็นล าดบัแรก และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดเร่ือง การใช้
ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ เช่น Social Media ต่างๆ เป็นล าดบัแรก 
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ABSTRACT 
 

This study aimed to investigate Thai tourist  needs towards ecotourism in Suan Phueng 
district, Ratchaburi province. Data collection was done by the distribution of questionnaires to 384 
Thai tourists traveling to Suan Peung district Ratchaburi province, according to the convenient 
sampling method. Data obtained were, then, analyzed by the descriptive statistics, consisting of 
frequency, percentage, and mean. 

According to the study on general background, most respondents were female in the 
age of 21-30 years old, single, graduated in bachelor’s degrees, worked as company employee, 
earned monthly income at the amount of 10,001-20,000 Baht in average, and resided in the central 
region. 

The studied results on behavior of Thai tourists towards ecotourism in Suan Peung 
district, Ratchaburi province indicated that their motivation or reason of travelling was to spend 
leisure time with friends/family. In each time, they spent 3,001-4,500 Baht for travelling expenses. 
The most preferable style of travel was to travel with family/relatives. They preferred to arrange 
their travel in November – February during weekend. They travelled by personal car for 2 days in 
duration.  

The studied results on the needed ecotourism style in Suan Peung district, Ratchaburi 
province presented that the top three ecotourism activities that they needed at the highest level were 
tent camping trip, boat/rafting trip, and trekking trip, respectively. 
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The results of the study on the marketing mix of Thai tourist towards ecotourism in 
Suan Peung district, Ratchaburi province were showed as follows. In product factor, the highest 
need of the respondents was the maintenance of ecotourism area. In price factor, the highest need of 
the respondents was the discount under a certain condition such as the discount for those who 
passed information of ecotourism event to others. In place factor, the highest need of the 
respondents was the various accommodation options. In promotion factor, the highest need of the 
respondents was the promotion of ecotourism via online media such as Social Media.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 


