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บทคดัย่อ 
 

กำรค้นควำ้แบบอิสระน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษำพฤติกรรมของกลุ่มเกย์ในอ ำเภอเมือง
เชียงใหม่ต่อกำรซ้ือเส้ือผำ้บุรุษโดยใชแ้บบสอบถำมเป็นเคร่ืองมือในกำรเก็บรวบรวมขอ้มูลจำกกลุ่ม
เกยท่ี์เคยซ้ือเส้ือผำ้บุรุษ ท่ีเรียน ท ำงำน หรืออยูอ่ำศยัในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ และวิเครำะห์ขอ้มูลโดย
ใชส้ถิติเชิงพรรณนำ ไดแ้ก่ ควำมถ่ี ร้อยละ และค่ำเฉล่ีย   

จำกกำรศึกษำพบวำ่ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่มีอำยุระหว่ำง 26 – 30 ปี กำรศึกษำระดบั
ปริญญำตรี เป็นพนักงำนบริษทัเอกชน  มีรำยได้ต่อเดือนระหว่ำง 15,001 ถึง 20,000 บำท ส่วนใหญ่
เลือกซ้ือเส้ือผำ้ท่ีเซ็นทรัลเฟสติวลั  โดยระยะเวลำ 3 เดือนเลือกซ้ือเส้ือผำ้เป็นจ ำนวน 9 คร้ัง โดยซ้ือ
คร้ังละ 1 ช้ินไม่เกิน 1,000 บำทต่อคร้ัง โดยจะซ้ือเพิ่มเติมจำกท่ีมีอยู ่โดยส่วนใหญ่จะเลือกซ้ือเส้ือยดื ท่ี
เน้นดีไซน์น ำสมัยตำมกระแสนิยม ทั้ งน้ีผู ้ตอบแบบสอบถำมยงัให้เหตุผลท่ีตัดสินใจซ้ือเพรำะ
เหมำะสมกบัรูปร่ำง  และไดรั้บขอ้มูลข่ำวสำรจำกกำรเดินดูตำมร้ำนขำยเส้ือผำ้เอง หำกมีกำรอพัเดทเท
รนกำรแต่งกำยใหม่ๆ จะอพัเดทผำ่นนิตยสำรแฟชัน่ โดยจะหำขอ้มูลและมีกำรวำงแผนล่วงหน้ำเป็น
บำงคร้ัง ส่วนใหญ่ไปเลือกซ้ือกบัเพื่อนแต่ตดัสินใจในกำรซ้ือดว้ยตนเอง ตอ้งกำรพนกังำนขำยท่ีเป็น
เพศใดก็ได้ในกำรให้บริกำรแต่ให้ ดูอยู่ เฉยๆ เม่ือต้องกำรค ำแนะน ำจะเรียกเอง ทั้ ง น้ีผู ้ตอบ
แบบสอบถำมส่วนใหญ่เลือกสวมใส่เส้ือผำ้ไปท ำงำนติดต่อธุรกิจจะใชย้ี่ห้อจสัปำว (Jaspal) หำกสวม
ใส่แบบล ำลองจะใช้ยี่ห้อยูนิโคล่ (Uniqlo) หำกใส่ไปเท่ียวจะใช้ยี่ห้อซีพีเอสแชปส์ (CPS Chaps) แต่
หำกสวมใส่เพื่อเล่นกีฬำออกก ำลงักำยจะใช้ยี่ห้อ อำดิดำส (Adidas) และหำกสวมใส่ในโอกำสพิเศษ
หรืองำนเล้ียงต่ำงๆใชย้ีห่อ้จสัปำว (Jaspal)   
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ปัจจยัยอ่ย 10 อนัดบัแรกของส่วนประสมกำรตลำดท่ีมีผลต่อกำรตดัสินใจซ้ือเส้ือผำ้บุรุษของ
กลุ่มเกย์ในอ ำเภอเมืองเชียงใหม่ เรียงล ำดับตำมค่ำเฉล่ียได้แก่ ควำมทันสมัยของกำรออกแบบ 
รองลงมำคือ มีรูปแบบให้เลือกหลำกหลำย  รำคำเหมำะสมกบัคุณภำพ  มีส่วนลดจำกบตัรเครดิต หรือ 
บตัรอ่ืนๆ คุณภำพของเน้ือผำ้ ช่ือเสียงของตรำสินคำ้ รูปแบบไม่ลำ้สมยัเร็ว มีส่วนลดส ำหรับสมำชิก/
ลูกคำ้ประจ ำ  มีกำรลดรำคำเส้ือผำ้ในโอกำสพิเศษ  มีของสมนำคุณใหก้บัลูกคำ้ ตำมล ำดบั 
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ABSTRACT 

 
This independent study was aimed to study behavior of Gay Men in Mueang Chiang Mai 

district towards buying male garments. Questionnaires as the tool, had used for collecting data from 
Gay Men and consumed menwares. Studying, working, or living in Mueang Chiang Mai district 
The data was analyzed by descriptive statistics e.s. frequency, percentage, and mean. 

The study had found that the majority of respondents aged between 26 and 30 years old, 
graduated bachelor’s degree, being employee in private company, earned salary average between 
15,001 and 20,000 THB a month. The largest proportion of them had bought male garments from 
Central Festival Chiang Mai. Within three-months-period, they made about nine purchase 
transaction at a time, Price less than 1,000 THB each. The main purpose of buy it more than they 
had got top fashion trends. The respondents had answered a reason which decided to buy male 
garments because it was fitted to body shape. They had often looked at the clothing shops by 
themselves, if there was an updated new arrival fashion trend on magazine. They had sometime 
searched for an information and planned to go shopping. The majority of them went shopping with 
friends, but they decided to buy cloths by themselves. They needed a salesperson, not depended on a 
salesperson's gender, to take care them in the shop. The salesperson should look forward to provide 
an information and suggestion when respondents asked for. The respondents preferred to dress up 
with JASPAL brand clothing for going to business appointment, UNIQLO brand clothing for 
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private or free time, CPS CHAPS brand clothing for traveling, ADIDAS brand clothing for sporting, 
and JASPAL brand clothing for going to special occasions or parties. 

The first ten factors of market mix that influenced the decision of buying male garments of 
Gay Men in Mueang Chiang Mai district, they had put in order accord to the mean as follows: (1) 
Fashion trend, (2) Varied styles, (3) Affordable price, and related to clothing quality, (4) Discount 
offering from credit card or others, (5) Quality of cloth, (6) Famous of branding, (7) Unique or 
classic styling, (8) Discount offering for member, or patron, (9) Discount offering for special 
occasions, and (10) Changing/Returning/Refunding when a problem occurred. 
 
 

 


