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แบบสอบถาม 
 

 เร่ือง “พฤติกรรมของกลุ่มเกย์ในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ต่อการซ้ือเส้ือผ้าบุรุษ” แบบสอบถาม
ฉบบัน้ีจดัท าข้ึนเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูลส าหรับการค้นควา้อิสระเพื่อการศึกษาของนักศึกษาระดับ
ปริญญาโท คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงพฤติกรรมของ
กลุ่มเกย์ในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ต่อการซ้ือเส้ือผา้บุรุษ  ข้อมูลจากแบบสอบถามจะน าไปใช้เพื่อ
ประโยชน์ในการศึกษาเท่านั้น ทั้งน้ีจึงเรียนมาเพื่อขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถาม 
และขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสน้ี 
          
         สุรเดช  ขวญัศรี 
                ผูศึ้กษา 
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ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงในช่อง           หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความเป็นจริง หรือ 
ขอ้คิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
1. รสนิยมทางเพศของท่านตรงกบัขอ้ใดมากท่ีสุด 

1. ผูช้ายท่ีชอบเพศชาย                    
            2. ผูช้ายท่ีชอบเพศหญิง (ยติุการตอบแบบสอบถาม)                   
           3. ผูช้ายท่ีชอบทั้งเพศหญิง และ เพศชาย (ยติุการตอบแบบสอบถาม)                   
           4. สาวประเภทสอง  (ยุติการตอบแบบสอบถาม)           
           5. กลุ่มแต่งกายเลียนแบบเพศหญิง (ยติุการตอบแบบสอบถาม)                   
2. สถานท่ีอยูอ่าศยั สถานท่ีศึกษา หรือ สถานท่ีท างานของท่านอยูใ่นอ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ 
            1. ใช่                        2. ไม่ใช่ (ยติุการตอบแบบสอบถาม) 
3. อาย ุ
           1. ไม่เกิน 20 ปี    2. 21 - 25 ปี                  

3. 26 - 30 ปี                 4. 31 - 35 ปี                                 
5. 36 - 40 ปี                               6. 41 ปีข้ึนไป 

4. ระดบัการศึกษา 
           1. ต ่ากวา่มธัยมศึกษา                   2. มธัยมศึกษา/ปวช.                 

3. อนุปริญญา/ปวส.   4. ปริญญาตรี                      
5. ปริญญาโท                              6. ปริญญาเอก 

5. อาชีพ 
             1. นกัเรียน/นกัศึกษา                   2. พนกังานบริษทัเอกชน           
 3. ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวสิาหกิจ  4. ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย              

5. พนกังาน Part – Time             6. อ่ืนๆ……………....................... 
6. รายรับทั้งหมดต่อเดือนของท่าน 

1. ต ่ากวา่ หรือ เท่ากบั 15,000 บาท              2. 15,001 – 20,000 บาท                                          
3. 20,001 – 25,000 บาท                4. 25,001 – 30,000 บาท                                 
5. 30,001 – 35,000 บาท   6. 35,001 – 40,000 บาท                 
7. 40,001 – 45,000 บาท             8. 45,001 บาทข้ึนไป 
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ส่วนที ่2 ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผ้าบุรุษของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย   ลงในช่อง           หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความเป็นจริง หรือ 
ขอ้คิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 
1. ท่านซ้ือเส้ือผา้บุรุษจากสถานท่ีใดบา้ง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
            1. เซ็นทรัลกาดสวนแกว้                  2. เซ็นทรัล แอร์พอร์ต พลาซ่า             
 3. เมญ่า      4. เซ็นทรัลเฟสติวลั                        
 5. พรอมเมนาดา รีสอร์ท มอลล ์           6. ตลาดวโรรส 
            7. ตลาดรินค า                                   8. มาลินพลาซ่า หนา้ มช.                    
 9. ตลาดนดัตามสถานท่ีต่างๆ   10. ร้านขายเส้ือผา้บุรุษทัว่ไป                          
 11. พรีเม่ียม เอาทเ์ล็ท (กาดฝร่ัง)   12. ไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น เทสโกโ้ลตสั บ๊ิกซี                                                               
            13. ร้านขายของน าเขา้ (แบรนดเ์นม)                
            14. ร้านขายเส้ือผา้ของตราสินคา้นั้นๆ เช่น AIIZ, LACOSTE, EXPORT SHOP  
            15. อ่ืนๆ โปรดระบุ................................. 
2. ในระยะเวลา 3 เดือนท่ีผา่นมา ท่านซ้ือเส้ือผา้บุรุษจ านวน....................................คร้ัง (โดยประมาณ) 
3. จ  านวนช้ินโดยเฉล่ียของเส้ือผา้บุรุษท่ีท่านซ้ือในแต่ละคร้ัง 
            1. 1 ช้ิน                             2. 2 ช้ิน                            
 3. 3 ช้ิน                             4. 4 ช้ินข้ึนไป 
4. จ  านวนเงินท่ีท่านใชจ่้ายในการซ้ือเส้ือผา้แต่ละคร้ัง 
            1. ไม่เกิน 1,000 บาท                       2. 1,001 – 2,000 บาท                            
 3. 2,001 – 3,000 บาท    4. 3,001 – 4,000 บาท                    
 5. 4,001 – 5,000 บาท                             6. 5,001 บาทข้ึนไป 
5. โอกาสใดท่ีท่านเลือกซ้ือเส้ือผา้ใหม่ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
            1. มีสินคา้รูปแบบใหม่             2. ทดแทนเส้ือผา้เก่า               
 3. ซ้ือเพื่อใชใ้นโอกาสพิเศษ  4. ซ้ือเน่ืองจากรูปร่างเปล่ียน          
 5. มีโปรโมชัน่พิเศษ               6. ซ้ือเพิ่มเติมจากท่ีมีอยู ่
            7. อ่ืน ๆ โปรดระบุ................................................... 
 
 
 
 
 



 

156 

6. ประเภทของเส้ือผา้บุรุษท่ีท่านซ้ือเป็นประจ า (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
            1. เส้ือเช้ิตแขนยาว                           2. เส้ือเช้ิตแขนสั้น                   
 3. กางเกงสแล็ค     4. เส้ือยดื                                        
 5. เส้ือโปโล                              6. เส้ือกีฬา   
            7. กางเกงกีฬา                                   8. กางเกงยนีส์                         
 9. กางเกงขาสั้น     10. อ่ืน ๆ โปรดระบุ......................... 
7. รูปแบบของเส้ือผา้บุรุษในขอ้ใดท่ีปัจจยัต่อการเลือกซ้ือของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)         

1. รูปแบบธรรมดาทัว่ไป    2. มีลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะแบรนดน์ั้น ๆ   
3. มีลูกเล่นต่าง ๆ เช่น ปักเล่ือม/ซีทรู     4. เส้ือผา้แบบเขา้รูปเนน้โชวส์ัดส่วนของร่างกาย                    
5. ดีไซน์น าสมยัตามกระแสนิยม    6. ตรายีห่้อโดดเด่นสามารถเห็นไดช้ดัเจนเม่ือสวมใส่        
 7. สินคา้เขา้ใหม่ (New Arrival)   8. รุ่นท่ีมีจ  านวนจ ากดั (Limited Edition)                                               

            9. อ่ืน ๆ โปรดระบุ.................................................................... 
8. ท่านตดัสินใจซ้ือเส้ือผา้บุรุษแต่ละช้ินเพราะเหตุใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
             1. สวมใส่สบาย                           2. แบบเส้ือผา้บุรุษถูกใจ         
 3. แสดงความเป็นตวัของตวัเอง          4. ราคาถูก/มีการลดราคา                  
 5. ตราสินคา้เป็นท่ีรู้จกั          6. รูปแบบเส้ือผา้อยูใ่นกระแสนิยม                      
             7. เหมาะสมกบัรูปร่าง                       8. ลวดลายสีสันถูกใจ                      
 9. สามารถสวมใส่ไดห้ลายโอกาส 
9. ท่านไดรั้บขอ้มูลข่าวสารการออกสินคา้ใหม่ หรือ การจดัโปรโมชัน่เก่ียวกบัเส้ือผา้บุรุษจากแหล่ง
ใดบา้ง  (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
            1. เพื่อน                              2. โทรทศัน์                     
 3. นิตยสารแฟชัน่                  4. ป้ายคตัเอาทโ์ฆษณา 
            5. ใบปลิว/โบชวัร์                6. อินเทอร์เน็ต               
 7. พนกังานขาย                     8. เดินดูตามร้านขายเส้ือผา้เอง  
            9. โซเชียลเน็ตเวิร์ค เช่น Fecebook, Instagram, Twitter เป็นตน้ 
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10. ท่านศึกษาเทรนการแต่งกายใหม่ๆ จากแหล่งใดบา้ง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
            1. ไม่สนใจศึกษา                  2. รายการโทรทศัน์              
 3. ดารา/ศิลปิน                 4. อินเทอร์เน็ต 
             5. นิตยสารแฟชัน่               6. สังเกตการแต่งกายของคนในสังคม               
 7. แต่งตามเพื่อน      8. เน็ตไอดอล (Net Idol)                
 9. โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook, Youtube, Blog เป็นตน้ตน้                   
11. ท่านหาขอ้มูล และ วางแผนการในการเลือกซ้ือซ้ือเส้ือผา้บุรุษอยา่งไร 
            1. ไม่มีการหาขอ้มูล และไม่วางแผนการซ้ือล่วงหนา้         
             2. หาขอ้มูล แต่ไม่วางแผนการซ้ือล่วงหนา้          
            3. หาขอ้มูล และ วางแผนการซ้ือล่วงหนา้เป็นบางคร้ัง 
             4. หาขอ้มูล และ วางแผนการซ้ือล่วงหนา้ทุกคร้ัง 
12. ลกัษณะการไปซ้ือเส้ือผา้บุรุษของท่านเป็นแบบใด 
            1. ไปคนเดียว                    2. ไปกบัเพื่อน                   
 3. ไปกบัแฟน                     4. ไปกบัครอบครัว 
13. บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือเส้ือผา้ของท่านมากท่ีสุดคือใคร 
             1. ตนเอง                           2. เพื่อน                            
 3. แฟน                               4. พนกังานขาย          
             5. ดารา/พรีเซ็นเตอร์                          6. สมาชิกในครอบครัว                    
 7. เน็ตไอดอล (Net Idol)                
14. ท่านตอ้งการเลือกซ้ือเส้ือผา้บุรุษจากพนกังานขายท่ีเป็นเพศใด 
             1. เพศชาย                                            2. เพศหญิง                                     
 3. เพศใดก็ได ้
15. ในขณะท่ีท่านเลือกซ้ือเส้ือผา้ ท่านตอ้งการใหพ้นกังานขายปฏิบติัต่อท่านอยา่งไร 
             1. เขา้มาแนะน าสินคา้                          2. ดูอยูเ่ฉยๆ เม่ือตอ้งการค าแนะน าจะเรียกเอง    
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16. โปรดเลือกยีห่้อในตารางตวัเลือกท่ีท่านนิยมซ้ือเป็นประจ า และน าหมายเลขประจ ายีห่อ้เติมลงใน
ช่องวา่งในแต่ละช่วงโอกาสท่ีท่านเลือกสวมใส่ในขอ้ 16.1 ถึง 16.5 

1.อามาน่ี (Armani) 2.ฮูโกบอส (Hugo Boss) 3.จีคิว (GQ) 4.เช็ค คาคู (Cheq Kaku) 
5.จีทูเธาซนัด ์(G2000) 6.การ์แบง (Garbang) 7.แดปเปอร์ (Dapper) 8.เบอร์เบอร่ี (Burberry)  
9.เฟรด เพอร่ี  
(Fred Perry) 

10.กีลาโรช  
(Guy Laroche) 

11.แอร์โรว ์(Arrow) 12.คร็อกโคไดล ์
(Crocodile) 

13.ทอมม่ี ฮิลฟิเกอร์  
(Tommy Hilfiger) 

14.แฟบริค รีพบับลิค    
(Fabric Republic) 

15.เควิน ไคลน ์ 
(Calvin Klein) 

16.จอห์น เฮนร่ี  
(John Henry) 

17.เกรส (Guess) 18.เอสปรี (Esprit) 19.เอก็แซ็กท ์(X-
ACT) 

20.จสัปาว (Jaspal) 

21.เอชแอนดเ์อม็ 
(H&M) 

22.ราลฟ์ ลอเรน  
(Ralph Lauren) 

23.ซีซี ดบัเบิล โอ  
(CC-OO) 

24.อเบอร์คอมบ้ี 
(Abercrombie) 

25.พอล สมิท 
 (Paul Smith) 

26.จิออดาโน 
(Giordano) 

27.อีเอสพี (ESP) 28.เอฟซียเูค (Fcuk) 

29.เอฟคิวแอนดแ์อล 
(FQ&L) 

30.เอฟ แอนด ์เอฟ 
(F&F) 

31.เพลยบ์อย 
(Playboy) 

32.ย.ูเอส.โปโล เอเอสเอส
เอน็U.S.PoloASSN) 

33.ซานตา บาบาร่า  
(Santa Barbara) 

34.เบเวอร์ลีฮิลลส์ 
โปโลคลบั (Beverly 
Hills Polo Club) 

35.ปีแอร์ การ์แดง  
(Pierre cardin) 

36.ทอ็ปแมน (Top Man) 

37.โดมอนแมน 
(Domon Man) 

38.บอด้ีโกลฟ  
(Body Glove) 

39.เอทูแซด (AIIZ) 40.ลาครอส (Lacoste) 

41.ยนิูโคล่ (Uniqlo) 42.ซาร่า (Zara) 43.ดีเซล (Diesel) 44.รูทด๊อก (Rude Dog) 
45.ซุปเปอร์ดราย 
(Superdry) 

46.วอน ดชั (Von 
Dutch) 

47.ซีพีเอส แชปส์  
(CPS Chaps) 

48.แรงเลอร์ (Wrangler) 

49.ลี (Lee) 50.แมค็ (Mc) 51.ลีวายส์ (Levi’s) 52.ป๊ัมน ้ามนัแก๊สโซลีน 
53.ลี คูเปอร์  
(Lee Cooper)                                 

54.เดอะนอทเฟส  
(The North Face) 

55.คาเมล แอคทีฟ 
(Camel Active) 

56.ทิมเบอร์แลนด ์
(Timberland) 

57.จ๊อกก้ี (Jockey) 58.อาดิดาส (Adidas) 59.พมู่า (Puma) 60.ไนก้ี (Nike) 
61.อิมพอร์ต แบรนด์
เนม 

62.ตราสินคา้เลียนแบบ 
แบรนดเ์นมต่างประเทศ 

63.ตราสินคา้ไม่เป็นท่ี
รู้จกั (No name) 

64.อ่ืน ๆ (โปรดเขียนช่ือ
ยี่หอ้ลงในช่องวา่ง) 

*เน่ืองจากการทบทวนวรรณกรรมคน้ควา้ทัว่ไปไม่มีเส้ือผา้ของกลุ่มเกยโ์ดยเฉพาะจึงใชแ้บรนด์เส้ือผา้บุรุษทัว่ไป                                                  
มิใช่แบรนดเ์กยโ์ดยเฉพาะ 
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ตารางตัวเลอืกส าหรับ ข้อ 16.1 ถึง 16.5 
 
16.1. ส าหรับสวมใส่ไปท างาน ติดต่อธุรกิจ………………………………….. 
16.2. ส าหรับสวมใส่แบบล าลอง……………………………………………… 
16.3. ส าหรับสวมใส่ไปเท่ียว………………………………………………….. 
16.4. ส าหรับสวมใส่เล่นกีฬา ออกก าลงักาย…………………………………… 
16.5. ส าหรับสวมใส่ในโอกาสพิเศษ หรือ งานเล้ียงต่างๆ……………………… 
 

ส่วนที ่3  ข้อมูลเกีย่วกบัปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ีอิทธิพลต่อการซ้ือเส้ือผ้าบุรุษของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง โปรดท าเคร่ืองหมาย ลงในช่องระดบัความส าคญัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือเส้ือผา้บุรุษท่ีตรง
กบัความเป็นจริง หรือ ขอ้คิดเห็นของท่านมากท่ีสุด    

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผล 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน 
กลาง 

น้อย น้อยที่ 
สุด 

1. ด้านผลติภัณฑ์ 
ช่ือเสียงของตราสินคา้      
คุณภาพของเน้ือผา้      
ความทนัสมยัของการออกแบบ      
ความประณีตในการตดัเยบ็      
ความทนทาน คงทน อายกุารใชง้านนาน      
มีรูปแบบใหเ้ลือกหลากหลาย      
ประยกุตใ์ส่ไดห้ลายโอกาส      
รูปแบบไม่ลา้สมยัเร็ว      
รูปแบบแปลกใหม่ ไม่ซ ้ าใคร      
สินคา้ไม่เสียรูปหลงัซกั      
ดูแลรักษาง่าย      
มีขนาดใหเ้ลือกตามตอ้งการ      
มีบริการลองสวมใส่เส้ือผา้      
มีรุ่นท่ีมีจ  านวนจ ากดั (Limited Edition)        
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ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผล 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน 
กลาง 

น้อย น้อยที่ 
สุด 

2. ด้านราคา 
ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ      
ราคาเหมาะสมกบัตราสินคา้      
ความคุม้ค่าของราคาต่ออายกุารใชง้าน      
แสดงป้ายบอกราคาอยา่งชดัเจนถูกตอ้ง      
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ความสะดวกในการเดินทาง      
บรรยากาศ การตกแต่งในร้าน (แสง สี กล่ิน 
เพลง) 

     

การจดัเรียงสินคา้เป็นหมวดหมู่ เป็นระเบียบ      
ท าเลท่ีตั้งมีสินคา้ประเภทเดียวกนัของผูค้า้หลาย
ราย 

     

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 
มีการลดราคาเส้ือผา้ในโอกาสพิเศษ      
มีการโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ของร้านคา้ และ
ตราสินคา้ 

     

มีส่วนลดส าหรับสมาชิก/ลูกคา้ประจ า      
มีส่วนลดจากบตัรเครดิต หรือ บตัรอ่ืนๆ      
มีของสมนาคุณใหก้บัลูกคา้      
มีการสะสมแตม้เพื่อรับสิทธิพิเศษ      
สามารถแลกซ้ือสินคา้ในราคาพิเศษ      
ความรู้ ความเช่ียวชาญของพนกังานขายในการ
แนะน า 

     

พนกังานขายรูปร่างหนา้ตาดี      
พนกังานขายแต่งตวัดี      
ความน่าเช่ือถือของพนกังานขาย      
มีบริการเปล่ียน/คืนสินคา้เม่ือมีปัญหา      
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ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ระดับทีม่ีผล 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน 
กลาง 

น้อย น้อยที่ 
สุด 

มีการรับประกนัคืนเงิน      
การส่งโบชวัร์ แคตตาล็อกสินคา้ใหม่ถึงบา้น      
มีส่ือโซเชียลมีเดียใหติ้ดตาม และเป็นสมาชิก      
มีศูนยลู์กคา้สัมพนัธ์      

 
ข้อเสนอแนะ และข้อคิดเห็นเพิม่เติม 
…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………… 
  

# จบแบบสอบถาม ขอขอบพระคุณทุกท่านทีใ่ห้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม # 
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ประวตัิผู้เขยีน 

 
ช่ือ-นามสกุล  นายสุรเดช  ขวญัศรี          
 
 
วนั เดือน ปี เกดิ  5 มกราคม  พ.ศ. 2530 
 
 
ประวตัิการศึกษา  ปีการศึกษา 2552    ส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี คณะบริหารธุรกิจ 
   สาขาวชิาการตลาด  มหาวทิยาลยัราชภฏัเชียงใหม่  

 
ประวตัิการท างาน พ.ศ. 2552 - 2554  เจา้หนา้ท่ีฝ่ายการตลาด  

  บริษทั คิดดี ท าดี แรงดี ออแกไนเซอร์ จ  ากดั 
   พ.ศ. 2555 - 2557  ผูช่้วยฝ่ายบริหาร  
      บริษทั สมาร์ทโฮม บิลเดอร์ จ  ากดั  
   พ.ศ. 2557 - ปัจุบนั  เจา้หนา้ท่ีธุรการ  
      บริษทั อินฟอร์เมชัน่แฟคตอร่ี จ  ากดั 
 

 


