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บทคดัย่อ 

 การคน้ควา้แบบอิสระน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อสถาปนิกใน

จงัหวดัเชียงใหม่ ในการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก ใน 4 ดา้น คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยจาํแนกตามลกัษณะการทาํงานในสาขาออก แบบ 

ระดบัการศึกษา ระยะเวลาการทาํงานในสาขาออกแบบ ลกัษณะโครงการ และมูลค่าโครงการ กลุ่ม

ตวัอย่างท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือสถาปนิกในจงัหวดัเชียงใหม่ จาํนวน 200 ราย เคร่ืองมือท่ีใชใ้น

การศึกษาคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลประกอบดว้ย สถิติเชิงพรรณนา 

ได้แก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) และสถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ การทาํการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ีย

สองกลุ่ม (Independent Sample t-Test) และการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way 

ANOVA) 

 ผลการศึกษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 30-45 ปี จบการศึกษา

ระดบัปริญญาตรี เป็นสถาปนิกสังกดัองคก์รหรือบริษทั มีระยะเวลาการทาํงานในสาขาออกแบบ 5-10 

ปี ลกัษณะโครงการท่ีออกแบบบ่อยคร้ังมากท่ีสุดคือบา้นพกัอาศยั ซ่ึงมีมูลค่าโครงการนอ้ยกว่า 5 ลา้น

บาท 

 จากการศึกษาพบว่า ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อสถาปนิกในจงัหวดัเชียงใหม่ ใน

ระดบัมากทุกปัจจยั เรียงตามลาํดบัคือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย รองลงมาคือ ดา้นราคา ดา้นการ

ส่งเสริมการตลาด และดา้นผลิตภณัฑ ์ตามลาํดบั 

 สถาปนิกท่ีมีลกัษณะการทาํงานในสาขาออกแบบท่ีแตกต่างกนั มีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลต่อการ

เลือก ดา้นผลิตภณัฑ์ และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติ ณ ระดบั

ง 



 

นัยสําคญั 0.05 สถาปนิกท่ีมีระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกนั มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลต่อการเลือก ด้าน

ผลิตภณัฑ ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ ณ ระดบันยัสาํคญั 0.05 สถาปนิกท่ีออกแบบโครงการ

ท่ีแตกต่างกัน มีค่าเฉล่ียระดับท่ีมีผลต่อการเลือก ด้านช่องทางการจัดจาํหน่ายแตกต่างกันอย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติ ณ ระดบันยัสาํคญั 0.05  
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ABSTRACT 

 This independent study aimed to investigate Marketing Mix Affecting Architects in Chiang 

Mai Province Towards Choosing Ceramic Tiles. It’s under the scope of Marketing Mix in 4 aspects: 

Product, Price, Place and Promotion. The Architects were classified by working types in design 

field, levels of education, working experience, types of assigned projects and projects’ value. The 

samples in the research were 200 architects. Data analysis was conducted using descriptive statistics 

which consisted of frequency, percentage, mean and standard deviation. Also, inferential statistics, 

including Independent Sample t-Test and One Way ANOVA were used to analysed the data. 

The findings showed that the majority of the respondents were male, aged 30-45 years old, 

with Bachelor’s degree, most of the architects are salaried architects either working for public or 

private and design experience for 5-10 years. The number of private residence design is substantial 

in an architectural field, which however such projects’ budget is merely 5 million baht in general. 

 The results of the study indicated that marketing mix affecting towards choosing all aspects 

were agreeable levels that Places was the highest, while Prices, Promotions and Products was in the 

second rank. 

 There was significant difference for architect’s affecting towards choosing in Products and 

Promotions at the 0.05 level among architect in different design field. There was significant 

difference for architect’s affecting towards choosing in Products at the 0.05 level among architect in 

different levels of education. There was significant difference for architect’s affecting towards 

choosing in Places at the 0.05 level among architect in different types of assigned projects. 
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