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ตารางท่ี 4.40  แสดงการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม 54 

การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนกตามมูลค่า 

โครงการ 

ตารางท่ี 4.41  แสดงการทดสอบความแตกต่างรายคู่ ของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วน 56 

ประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก ในปัจจยัยอ่ย  

สินคา้ง่ายต่อการใชง้านและติดตั้ง จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 4.42  แสดงการทดสอบความแตกต่างรายคู่ ของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วน 56 

ประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก ในปัจจยัยอ่ย 

ตราสินคา้(ยีห่อ้) มีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 4.43  แสดงการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม 57 

การตลาดดา้นราคา ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 4.44  แสดงการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม 58 

การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก  

จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 4.45 แสดงการทดสอบความแตกต่างรายคู่ ของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วน 59 

ประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก  

ในปัจจยัยอ่ย สามารถหาซ้ือสินคา้ไดง่้าย มีจาํหน่ายทัว่ไปไม่ตอ้งสัง่ผลิต  

จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 4.46 แสดงการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม 60 

การตลาดดา้นช่องการส่งเสริมการตลาด ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก 

จาํแนกตามมูลค่าโครงการ 
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ตารางท่ี 4.47 แสดงจาํนวน ของความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของส่วนประสมการตลาด 61 

ท่ีมีผลต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก 

ตารางท่ี 5.1 แสดงค่าเฉล่ียรวม และระดบัท่ีมีผลของส่วนประสมการตลาดต่อการเลือก 63 

กระเบ้ืองเซรามิก ของสถาปนิกในจงัหวดัเชียงใหม่ เรียงตามลาํดบั 

ตารางท่ี 5.2  สรุปผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม            65 

การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนกตามลกัษณะ 

การทาํงานในสาขาออกแบบ ระดบัการศึกษาสูงสุด ระยะเวลาการทาํงาน 

ในสาขาออกแบบ ลกัษณะโครงการ และมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 5.3  สรุปผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม            67 

การตลาดดา้นราคา ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนกตามลกัษณะ 

การทาํงานในสาขาออกแบบ ระดบัการศึกษาสูงสุด ระยะเวลาการทาํงาน 

ในสาขาออกแบบ ลกัษณะโครงการ และมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 5.4  สรุปผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม            68 

การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนก 

ตามลกัษณะการทาํงานในสาขาออกแบบ ระดบัการศึกษาสูงสุด ระยะ 

เวลาการทาํงานในสาขาออกแบบ ลกัษณะโครงการ และมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 5.5  สรุปผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลของส่วนประสม            69 

การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด ต่อการเลือกกระเบ้ืองเซรามิก จาํแนกตาม 

ลกัษณะการทาํงานในสาขาออกแบบ ระดบัการศึกษาสูงสุด ระยะเวลาการ 

ทาํงานในสาขาออกแบบ ลกัษณะโครงการ และมูลค่าโครงการ 

ตารางท่ี 5.6  อภิปรายเปรียบเทียบผลการศึกษาปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผลอนัดบัแรก         72 

ของส่วนประสมการตลาดในแต่ละดา้น  

ตารางท่ี 5.7  อภิปรายเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล             74 

ของส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามลกัษณะการทาํงานในสาขาออกแบบ   
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ตารางท่ี 5.8  อภิปรายเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล             76 

ของส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามระดบัการศึกษา   

ตารางท่ี 5.9  อภิปรายเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียระดบัท่ีมีผล             77 

ของส่วนประสมการตลาด จาํแนกตามระยะเวลาการทาํงานในสาขาออกแบบ 

ตารางท่ี 5.10 สรุปปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อสถาปนิกในจงัหวดัเชียงใหม่ต่อ               80 

การเลือกกระเบ้ืองเซรามิก ตามลาํดบัค่าเฉล่ีย 10 ลาํดบัแรก 
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