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สารบัญ 

               หน้า 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคดัยอ่ภาษาไทย ง 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ ฉ 
สารบญั ซ 
สารบญัตาราง ฌ 

บทท่ี 1 บทน า 1 

1.1 หลกัการและเหตุผล 1 
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บทท่ี 2  แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 4 
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ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 18 
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หน้า 

ส่วนท่ี 3 การศึกษาความแตกต่างระหวา่งระดบัการมีผลของส่วนประสมการตลาด 23 
              ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑ์ 
              เสริมอาหารเพื่อความงามและปัจจยัส่วนบุคคล   
ส่วนท่ี 4 ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 60 

บทท่ี 5  สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอ้คน้พบ และขอ้เสนอแนะ 61 
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สารบัญตาราง 
หน้า 

ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 14 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามชั้นปี 14 
ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 15 
ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามความถ่ีในการซ้ือ 15 

      ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ าแนกตามค่าใชจ่้ายเฉล่ีย 16 
                    ต่อคร้ังในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามผูมี้อิทธิพลในการ 16 

      ตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามสาเหตุในการ 17 

      ตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.8 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามแหล่งท่ีซ้ือผลิตภณัฑ ์ 17 

      เสริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.9 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และการแปลผล ส่วนประสมการตลาดดา้น 19 

      ผลิตภณัฑ ์ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑ ์
      เสริมอาหารเพื่อความงาม 

ตารางท่ี 4.10 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และการแปลผล ส่วนประสมการตลาดดา้น 20 
        ราคา ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑ ์

       เสริมอาหารเพื่อความงาม 
ตารางท่ี 4.11 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และการแปลผล ส่วนประสมการตลาดดา้น  21 

      ช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 
       ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 

ตารางท่ี 4.12 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และการแปลผล ส่วนประสมการตลาดดา้น 22 
      การส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการ 
      ซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 
หน้า 

ตารางท่ี 4.13 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  24 
       ดา้นผลิตภณัฑท่ี์มีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการ 
       ซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงามจ าแนกตามเพศ 

ตารางท่ี 4.14 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  25 
       ดา้นราคาท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือ 
       ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงามจ าแนกตามเพศ 

ตารางท่ี 4.15 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  26 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดั 
       เชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงามจ าแนกตามเพศ 

ตารางท่ี 4.16 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  27 
       ดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดั 
       เชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงามจ าแนกตามเพศ 

ตารางท่ี 4.17 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  28 
       ดา้นผลิตภณัฑ ์ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการ 
       ซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามชั้นปี 

ตารางท่ี 4.18 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ 30 
       เร่ืองคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

ตารางท่ี 4.19 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ 31 
       เร่ืองมีการรับรองถึงสรรพคุณจากองคก์ารท่ีเช่ือถือได ้

ตารางท่ี 4.20 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ 33 
       เร่ืองง่ายต่อการบริโภค 

ตารางท่ี 4.21 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  34 
       ดา้นราคา ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือ 
       ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามชั้นปี 

ตารางท่ี 4.22 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด 35 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดั 
       เชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามชั้นปี 

 



 

ฎ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
หน้า 

ตารางท่ี 4.23 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทาง 36 
        การจดัจ าหน่ายเร่ืองสามารถสั่งซ้ือทางโทรศพัท ์
ตารางท่ี 4.24 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  38 

       ดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดั 
       เชียงใหม่ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามชั้นปี 

ตารางท่ี 4.25 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการ 40 
                   ตลาดเร่ืองมีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการบริโภค 
ตารางท่ี 4.26 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการ 41 

       ตลาดเร่ืองพนกังานใหค้  าแนะน ามีความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
ตารางท่ี 4.27 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการ 43 

        ตลาดเร่ืองมีการออกงานแสดงสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง 
ตารางท่ี 4.28 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  44 

       ดา้นผลิตภณัฑ ์ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือ 
       ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

ตารางท่ี 4.29 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ 45 
       เร่ืองสะดวกต่อการพกพา 

ตารางท่ี 4.30 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  46 
       ดา้นราคา ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือ 
       ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

ตารางท่ี 4.31 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  47 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 
       ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

ตารางท่ี 4.32 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทาง 48 
       การจดัจ าหน่ายเร่ืองสามารถสั่งซ้ือทางอินเตอร์เน็ต  

ตารางท่ี 4.33 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด 49 
       ดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 
       ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
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ตารางท่ี 4.34 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 50 

       การตลาดเร่ืองพนกังานใหค้  าแนะน ามีความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
ตารางท่ี 4.35 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 51 

       การตลาดเร่ืองมีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการบริโภค 
ตารางท่ี 4.36 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 52 

       การตลาดเร่ืองมีการออกงานแสดงสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง 
ตารางท่ี 4.37 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  53 

       ดา้นผลิตภณัฑ ์ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการ 
       ซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือต่อคร้ัง 

ตารางท่ี 4.38 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  54 
       ดา้นราคา ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ในการซ้ือ 
       ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือต่อคร้ัง 

ตารางท่ี 4.39 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  55 
       ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 
       ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือต่อคร้ัง 

ตารางท่ี 4.40 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการ 56 
       จดัจ าหน่ายเร่ืองสามารถสั่งซ้ือทางอินเตอร์เน็ต 

ตารางท่ี 4.41 แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด  57 
       ดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 
       ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามค่าใชจ่้ายในการซ้ือต่อคร้ัง 

ตารางท่ี 4.42 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 58 
        การตลาดเร่ืองมีเอกสารใหค้วามรู้เก่ียวกบัการบริโภค 

ตารางท่ี 4.43 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 59 
       การตลาดเร่ืองมีผูมี้ช่ือเสียงเป็นพรีเซนเตอร์ 

ตารางท่ี 4.44 แสดงเปรียบเทียบค่าเฉล่ียรายคู่ของส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริม 59 
       การตลาดเร่ืองมีการออกงานแสดงสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง 
 



 

ฐ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
หน้า 

ตารางท่ี 5.1  ส่วนประสมการตลาดมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 62 
     ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม 

ตารางท่ี 5.2 ส่วนประสมการตลาดมีผลต่อนกัศึกษาระดบัปริญญาตรีในจงัหวดัเชียงใหม่ 63 
      ในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงาม จ าแนกตามปัจจยัยอ่ยท่ีมีค่าเฉล่ีย 
      ความมีผลต่อการเลือกซ้ือสูงสุด 10 ล าดบัแรก 

ตารางท่ี 5.3 ส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหารเพื่อความงามจ าแนก 64 
      ตามเพศ ชั้นปี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และค่าใชจ่้ายในการซ้ือผลิตภณัฑเ์สริมอาหาร 
      เพื่อความงามต่อคร้ัง 

 


