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บทคดัย่อ 

งานศึกษาช้ินน้ีเป็นงานวจิยัท่ีศึกษาอตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุอ่าข่าท่ีถูกน ามาสร้างใหเ้กิด
มูลค่าทางเศรษฐกิจในกระบวนการผลิตกาแฟดอยชา้ง ทั้งดา้นพฒันาการและบริบทของการเกิดบริษทั
กาแฟดอยชา้ง  การนิยามอตัลกัษณ์ชาติพนัธ์ุ ในบริบทกาแฟดอยชา้ง โดยในอดีตดอยชา้งเป็นแหล่ง
ปลูกฝ่ินชั้นดีและเป็นแหล่งปลูกพืชชนิดอ่ืนๆ  ของภาคเหนือ ทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมทั้ง
โครงการหลวง ได้เขา้มาใหค้วามช่วยเหลือและไดน้ าตน้กาแฟมาปลูกในพื้นท่ีดอยชา้งมาตั้งแต่ พ .ศ. 
2526 จนกระทัง่ตั้งบริษทักาแฟดอยชา้งคอฟฟ่ี ออริจินอล จ ากดั เม่ือปี พ.ศ. 2546 จึงท าใหบ้า้นดอยชา้ง
กลายเป็นแหล่งผลิตกาแฟอาราบิกา้ท่ีมีคุณภาพของประเทศ งานศึกษาช้ินน้ี จึงเป็นการท าความเขา้ใจ
ถึงการน าเสนออตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุอ่าข่า ดว้ยการท าอตัลกัษณ์ชาติพนัธ์ุใหเ้ป็นสินคา้  ซ่ึงแต่
ก่อนไม่มีมูลคา่ทางเศรษฐกิจกลบัมีมูลค่าทางเศรษฐกิจในระบบตลาด  โดยงานศึกษาช้ินน้ีเป็นงานวจิยั
เชิงคุณภาพ ซ่ึงใชว้ธีิการศึกษาดว้ย การสังเกตการณ์ การสัมภาษณ์เจาะ ลึกกบักลุ่มคนท่ีเก่ียวขอ้ง กบั
บริษทัดอยชา้ง คอฟฟ่ี ออริจิน อล จ ากดั กลุ่มเกษตรกร กลุ่มชาติพนัธ์ุอ่าข่าบนดอยชา้ง ตลอดจน
หน่วยงานท่ีมีความสัมพนัธ์กบักาแฟ ผลการศึกษาพบวา่อตัลกัษณ์ของกลุ่มชาติพนัธ์ุอ่าข่าบา้นดอยชา้ง
ถูกน าเสนอผา่นบริบทการผลิตกาแฟดอยชา้งและท า ใหอ้ตัลกัษณ์ชาติพนัธ์ุอ่าข่า เป็นสินคา้  โดยสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจได้  ผา่นกระบวนการผลิตกาแฟดอยชา้งทั้งรูปแบบ การปลูกกาแฟ  การผลิตและ
กระบวนการแปรรูปกาแฟ โดยรูปแบบการผลิตกาแฟดอยชา้งเป็น วถีิการผลิตกาแฟของกลุ่มชาติพนัธ์ุ
อ่าข่า โดยเป็นผูป้ลูก ดูแล จนถึงขั้นตอนการเก็บเก่ียว ซ่ึงกระบวนการเหล่าน้ีท าใหก้ลุ่มชาติพนัธ์ุอ่าข่า
เป็นผูเ้ช่ียวชาญเร่ืองกาแฟและอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม  ส่วนกระบวนการแปรรูปผลผลิตกาแฟนั้นเกิดข้ึน
เม่ือมีบริษทักาแฟดอยชา้งคอฟฟ่ี ออริจินอล จ ากดั โดยการท าใหอ้ตัลกัษณ์อ่าข่าเป็นสินคา้ถูกน าเสนอ
ดว้ยตราสินคา้ท่ีมีรูปคนอ่าข่า จากการถูกตีตราดว้ยชีวติเกษตรกรผูป้ลูกฝ่ินมาเป็นผูมี้ความรู้และ
เช่ียวชาญเร่ืองกาแฟ ตลอดจนเป็นผูอ้นุรักษป่์าและการเป็นเจา้ของกาแฟท่ีมีช่ือเสียงนั้นมาจากเร่ืองราว
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ความเป็นชาติพนัธ์ุอ่าข่าท่ีถูกแปลงใหเ้ป็นสัญลกัษณ์ของกาแฟดอยชา้งและสามารถสร้างมูลค่าใน
ระบบการตลาดในระดบันานาชาติได ้
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ABSTRACT 

This research is to examine the ethnic identity of Akha hilltribe that has been commodified 
and created the economic value in which it has been resulted in ‘Doi Chaang’ coffee production 
including the development of the Doi Chaang Coffee Company as well as its brand’s identity. In 
previous days, Doi Chang (or Chang Hill) was  the well-known area of the north of Thailand that 
growing opium. Both government, private sectors and The Royal Project Organization had 
cooperated and helped locals by growing coffee trees instead of opium since 1983 and Doi Chaang 
Coffee Original Company has been established thereafter. Doi Chang village then became the 
significant area of growing quality Arabica coffee of Thailand. Therefore, this research will be 
conducted in order to provide the better understanding of Akha’s identity that has been represented 
and commodified to the market. This qualitative research has been implemented by observation, 
interviewing stakeholders including Doi Chaang Coffee Original Company, agriculturists, Akha 
hilltribe in Doi Chang (Chang hill) area and organizations related to coffee. The result of the study 
has been founded that the ethnic identity of Akha hilltribe in Doi Chang (Chang hill) area can be 
used and created the economic value through the coffee production on both production and process. 
The production of Doi Chaang Coffee has been done by Akha hilltribe from growing to cultivate, 
and to the harvest. These let Akha hilltribe becoming the expert of coffee. The coffee process, on 
the other hand, has been implemented since the Doi Chaang Original Company establishment in Doi 
Chang (Chang hill) area by incorporating Akha identity, as such the Akha people used in the logo of 
the brand, changing the life of agriculturist who live of opium growing community area to the area 
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where the best coffee has been produced, becoming the expertise in coffee, being the forest 
conservation and become the world recognized coffee production company. These come from 
individuals that passed through Doi Chaang coffee, enter to the market and finally create the 
economic value. 
 


