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บทที ่1 
 

บทน ำ 
 
1.1 ทีม่ำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 

เพลง นับเป็นส่ือเก่าแก่ ท่ีสุดประเภทหน่ึง เป็นส่ิงท่ีมนุษย์สร้างข้ึนมาเพื่อประโยชน์                 
ดา้นความบนัเทิง การสร้างสรรค์เพลงท่ีพฒันาข้ึนตามยุคสมยัต่างๆ การเผยแพร่และถ่ายทอดเพลง                 
จากรุ่นสู่รุ่น  ก็พฒันาตามไปดว้ย จากอดีตท่ีมีการถ่ายทอดบทเพลงจากปากต่อปาก คือ ร้องสดในหมู่
คณะ ต่อมามีการบันทึกแผ่นเสียง การบันทึกเทปคาสเสทเพื่อน าไปเล่นกับเคร่ืองเล่น ท่ีสามารถ
เผยแพร่ไปยงักลุ่มผูฟั้งไดเ้ป็นจ านวนมาก เร่ือยมาจนถึงยุคของอินเทอร์เน็ต ท่ีมีการท าเพลงในรูปแบบ
ของไฟล์ mp.3 ทุกคนสามารถดาวน์โหลดได ้ และจากการสร้างดนตรีจงัหวะง่ายๆ พฒันาสู่ดนตรีท่ี
ซบัซอ้นมากข้ึน  มีการสร้างสรรคบ์ทเพลงในหลากหลายรูปแบบ และมีความแตกต่างกนัไปตามความ
หลากหลายทางวฒันธรรม เช่น เพลงแจ๊สของกลุ่มชนผิวด าในอเมริกา เพลงเร้กเกข้องชาวจาไมก้า 
หรือในประเทศไทยเอง ก็มีลกัษณะของเพลงท่ีแตกต่างกนัไปตามวฒันธรรมของภูมิภาค เกิดเป็นเพลง
พื้นบา้น เช่น เพลงเรือ เพลงอีแซว ของภาคกลาง กลอนล า หมอล าของภาคอีสาน เพลงลิเกฮูลู ของ
ภาคใต ้เพลงซอ เพลงค าเมืองของภาคเหนือ     

เพลงค าเมืองนอกจากเป็นเคร่ืองสะทอ้นความเป็นชาวลา้นนาผ่านภาษา ท านองและดนตรี
แลว้ยงัสะทอ้นสภาพสังคม แนวความคิดของผูร้้องให้คนไดรั้บรู้หรือสะทอ้นปัญหาท่ีเกิดข้ึนให้ผูค้น
ไดต้ระหนกั แต่เพลงค าเมืองในระยะหลงัจะเนน้ความสนุกสนาน ไม่มีสาระ หรือกระตุน้เตือนให้ผูฟั้ง                
ไดแ้ง่คิดเก่ียวกบัสังคม ทั้งเทคโนโลยีท่ีกา้วหนา้ท าใหก้ารผลิตเพลงเป็นเร่ืองท่ีง่ายดายท าใหมี้การผลิต
เพิ่มมากมาย (ธเนศวร์ เจริญเมือง อา้งถึงใน ปารีณา อภิชนาธง, 2552) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดบทบาท
และหน้าท่ีส่ือมวลชนของ Danis McQuail (Danis McQuail: 79) ท่ีไดใ้ห้หลกับทบาทและหน้าท่ีของ
ส่ือมวลชนไว ้5 ข้อ ในหนังสือ “Theory Of Media and Theory of Society” นั่นคือ ส่ือมวลชนท า
หนา้ท่ีในการสืบสานวฒันธรรม เป็นการสืบทอดวฒันธรรมใหค้งอยูต่่อไปจากรุ่นสู่รุ่น  

ภายหลังการจากไปของจรัล มโนเพ็ชร วงการเพลงค าเมืองยงัคงก้าวเดินต่อไป ศิลปิน                   
เพลงค าเมืองยงัคงผลิตผลงานออกสู่ตลาด ในยุคหลงั คือช่วงปี พ.ศ. 2545 เป็นตน้มา จะพบว่า เพลงค า
เมืองมีลกัษณะรูปแบบท่ีเปล่ียนไปและมีกลุ่มรูปแบบท่ีชดัเจนข้ึน จากการสร้างสรรค์จากศิลปิน 2 กลุ่ม                     
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คือ ศิลปินจากบริษทัทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระและศิลปินท่ีสังกดับริษทัระดบัประเทศนัน่คือ เพลงค า
เมืองท่ีสร้างสรรคจ์ากกลุ่มศิลปินบริษทัทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระ เช่น บริษทั คนเมืองเรคคอร์ด จ ากดั 
บุญศรี รัตนงั  อ๊อด ผบัร๊อค เทิดไท  ไชยนิยม  ตู่ ดารุณี เสมา เมืองเม็งราย ออ้ม รัตนงั ค าหลา้ ธญัพร 
รวมถึงกลุ่มนักจดัรายการวิทยุชุมชนท่ีนิยมสร้างผลงานเพลงและเผยแพร่ในช่วงเวลารายการของ
ตนเอง โดยใช้ช่ือเรียกเช่นเดียวกับค่ายเพลงในลักษณะบริษทั เช่น ค่ายมอมิวสิก ค่ายศรรักษ์ ค่าย
ลา้นนา อินเตอร์เร็คคอร์ด  

ส าหรับกลุ่มศิลปินสังกดัค่ายเพลงในระดับประเทศ เช่น ณัฐ กิตติสาร์ อาร์สยาม กระแต                   
อาร์สยาม ไมเ้มือง แกรมม่ีโกลด์  ซ่ึงไดรั้บการสร้างสรรคผ์ลงานเพลง เผยแพร่และโฆษณา ตลอดจน                
การวางแผนดา้นการตลาดจากตน้สังกดั ท าให้ศิลปินกลุ่มน้ีมีทุนและโอกาสในการสร้างสรรคผ์ลงาน
เพลงและการเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์ผลงานเพลงในส่ือหลักต่างๆ มากกว่ากลุ่มศิลปินจากบริษทั
ทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระ  

แต่เม่ือความเจริญกา้วหน้าทางเทคโนโลยี ท าให้ศิลปินทอ้งถ่ินท่ีเขา้ถึงเทคโนโลยีสามารถ
สร้างสรรค์ผลงานเพลงได้เอง ดว้ยโปรแกรมทางคอมพิวเตอร์ และสามารถใช้ช่องทางของส่ือใหม่ 
เช่น ส่ือสังคมออนไลน์ต่างๆ เผยแพร่ผลงานเพลงของตนเอง สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของปารีณา 
อภิชนาธง ท่ีกล่าวถึงการใช้เทคโนโลยีสร้างสรรค์ผลงานเพลงของศิลปินเพลงค าเมืองว่า “ความ
เจริญกา้วหน้าทางเทคโนโลยีท าให้ใครๆ ก็สามารถสร้างสรรค์ผลิตผลงานเพลงและสร้างความเป็น
ศิลปินให้กบัตวัเองไดอ้ย่างง่ายดาย ดว้ยความกา้วหน้าทางเทคโนโลยีท าให้ไดมี้ผลงานเพลงค าเมือง
มากข้ึน และไดรั้บการเผยแพร่มากข้ึน ทั้งทางตรง คือ การวา่จา้งศิลปินไปแสดงในงานต่างๆ และทาง
ส่ือมวลชนในช่องทางหลากหลายไม่วา่จะเป็น วทิยุ โทรทศัน์ และส่ือใหม่ ไดแ้ก่ เวบ็ไซต ์การเผยแพร่
เพลงและมิวสิกวิดีโอทางยูทูบ เป็นตน้ แสดงให้เห็นว่า เพลงค าเมืองเป็นท่ียอมรับในสังคมทอ้งถ่ิน
และระดบัประเทศ รวมถึงคนรุ่นใหม่ท่ีใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได ้ในขณะท่ีผูค้นมีช่องทางในการ
เขา้ถึงเพลงค าเมืองมากข้ึน” (ปารีณา อภิชนาธง, คน้ควา้อิสระ กระบวนการสร้างสรรคเ์พลงค าเมืองยุค
หลงั จรัล มโนเพช็ร, 2552) 

ส่ือสังคม (Social Media) เป็นส่ือท่ีคุน้เคยในสังคมทุกวนัน้ี เพราะวา่วิถีชีวิตของคนท่ีเปล่ียนไป
ตามการพฒันาของเทคโนโลยีสารสนเทศ เราต่างใช้เวลากบัส่ือใหม่และสังคมออนไลน์ เช่น อีเมลล ์
เฟซบุ๊ค ยูทูบ กูเกิล  มากกว่าส่ือดั้ งเดิมอย่างเช่น ส่ือส่ิงพิมพ์ วิทยุ โทรทศัน์ โดยเฉพาะเฟซบุ๊ค ท่ีเป็น
เครือข่ายสังคมออนไลน์ท่ีไดรั้บความนิยมและถูกจดัอนัดบัเป็นเวบ็ท่ีมีผูเ้ขา้ชมมากท่ีสุด (Top Sites: The 
Top 500 Sites on the Web. 2012: online) ก่ อตั้ ง เม่ื อ  ค .ศ . 2004 โดยม าร์ค  ซั ก เกอ ร์ เบิ ร์ ก  (Mark 
Zuckerburg) คริส ฮิวช์  (Chris Hughes) และดัสติน มอสโควิท (Dustin Moskovitz) เฟซบุ๊คจัดว่าเป็น
เครือข่ายสังคมออนไลน์ท่ีมีความสมบูรณ์แบบมากท่ีสุด บุคคลทัว่ไปสามารถสมคัรเป็นสมาชิกโดยไม่
เสียค่าใช้จ่าย ควบคุมก าหนดสิทธ์ิระดับต่างๆ ในการโพสต์หรือแบ่งปันข้อมูล และเปิดโอกาสให้
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เช่ือมโยงการใช้งานกับเว็บอ่ืนๆ ได้ รวมทั้ งพัฒนาโปรแกรมเพิ่มเติมเพื่อใช้บนเพจเฟซบุ๊คของตน  
เฟซบุ๊คมีอตัราการเติบโตอย่างต่อเน่ือง โดยมีจ านวนผูใ้ช้เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 43 ภายใน 5 ปี ของจ านวน
ผูใ้ช้อินเทอร์เน็ตทัว่โลก (Facebook Shows Strong Growth over Past Five Years. 2012: Online) ส่งผลให้
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน สมาคม ตอลดจนองคก์รท่ีไม่แสวงหาผลก าไรน าเฟซบุ๊คมาประยุกตใ์ชก้บัการ
ด าเนินงานขององคก์รอย่างแพร่หลาย จนกลายเป็นเครือข่ายสังคมขนาดใหญ่ท่ีขยายจ านวนสมาชิกและ
เช่ือมโยงกนัได้อย่างไม่มีท่ีส้ินสุด (วงศกร ชยัรัตนะถาวร แววตา เตชาทวีวรรณ สมชาย วรัญญานุไกร,
ปริญญานิพนธ์ การวเิคราะห์การใชเ้ฟซบุค๊ของห้องสมุดสถาบนัอุดมศึกษาในประเทศไทย 2557) 

สมาคมโฆษณาดิ จิทัล  (ประเทศไทย) Digital Advertising Association (Thailand) ห รือ 
DAAT ร่วมกับ เว็บไซต์ MarketingOops.com ได้จัดท า Infographic แสดงตัวเลขภาพรวมและ
พฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตของคนไทย พบว่า ปัจจุบันประชากรของประเทศไทย (Thailand 
Population) มีจ  านวนทั้งส้ิน 68.1 ลา้นคน มีผูใ้ช้งานอินเทอร์เน็ต (Internet Users) จ  านวน 38 ลา้นคน  
คิดเป็น 56% ของจ านวนประชากรทั้งหมด และมีผูใ้ชโ้ซเชียลเน็ทเวร์ิค (Social Network Users)มากถึง 
41 ลา้นคน คิดเป็น 60%  ส าหรับโซเชียลเน็ตเวิร์คท่ีมีผูใ้ชง้านมากท่ีสุดของไทยไดแ้ก่ Facebook 92.1 
% ตามดว้ย LINE 85.1%  และ Google+ 67% ตามล าดบั (มาร์เก็ตต้ิงอุป๊ส์, 2558) 

เห็นไดช้ดัว่า Facebook เป็นส่ือกลาง Social Network ท่ีมีผูใ้ช้มากท่ีสุดในแต่ละเดือน อีกทั้ง 
Facebook เผยผลวิจยัขอ้มูลเชิงลึกภายใตก้ารด าเนินการส ารวจโดย TNS  เก่ียวกบัพฤติกรรมการใช ้
Facebook ในประเทศไทย พบวา่คนไทยใชเ้วลาบน  Facebook มากยิ่งข้ึน เขา้ใชง้านจากสถานท่ีต่างๆ 
หลากหลายข้ึนรวมถึงมีการใช้งานระหว่างกิจกรรมต่างๆ ตลอดทั้งวนัเพิ่มมากข้ึน โดยเวลาท่ีใช้บน 
Facebook   ในฐานะแพลตฟอร์มคู่ใจส าหรับการคน้หาส่ิงใหม่ๆ สูงกวา่เวลาในการบริโภคส่ืออ่ืนๆ ทั้ง
ส่ือดิจิตอล นิตยสาร และโทรทศัน์ (ศูนยส์ารสนเทศการวจิยั วช. , 2557) 

นอกจากการเติบโตของส่ือสังคมออนไลน์ ท่ีเขา้มามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัของผูค้นทัว่
โลกแลว้ ส่ือออนสังคมออนไลน์ ยงัเป็นโอกาสของศิลปินหน้าใหม่ ท่ีใช้เป็นช่องทางในการเผยแพร่
ผลงาน ด้วยเล็งเห็นศกัยภาพของส่ือสังคมออนไลน์ ท่ีช่วยลดตน้ทุนกระบวนการสร้างสรรค์และ
เผยแพร่ผลงาน หรือการสร้างกระแสช่ืนชมติดตามผลงาน อยา่งเช่น วงพทัลุง เจา้ของผลงานเพลงมหา
ลยัววัชน ท่ีมียอดววิทะลุร้อยลา้นในยทููป  กอ้ง หว้ยไร่ เจา้ของบทเพลงไสวา่สิบ่ถ่ิมกนั หรือ ปู่จ๋านลอง
ไมค์  นักร้องแร็ปเปอร์จากวงการเพลงแร็ปอนัเดอร์กราวด์กลายเป็นนักร้องยอดวิวกวา่ 100 ลา้น ใน 
ยทููป และตามมาดว้ยการมีผลงานเพลงและงานแสดงอีกมากมาย 

ในขณะท่ีกระแสของเพลงค าเมืองจากค่ายหรือบริษทัทอ้งถ่ิน เช่น เพลงสตริงค าเมือง  เพลง
ลูกทุ่งค าเมือง ท่ีเนน้ความสนุกสนาน สร้างความบนัเทิง ยงัคงมีการผลิตและเผยแพร่ออกสู่สังคมอยา่ง
ต่อเน่ือง แต่ยงัคงอยู่ในวงจ ากดัคือภายในท้องถ่ินภาคเหนือ แต่ในส่ือใหม่หรือส่ือสังคมออนไลน์ 
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(Social media) กลบัมีการเผยแพร่และแบ่งปันเพลงค าเมืองเหล่าน้ีมากข้ึน อีกทั้งเป็นช่องทางส าคญัใน
การเผยแพร่ ติดตาม แลกเปล่ียนข่าวสารระหวา่งศิลปินและแฟนเพลง อีกดว้ย  

ดว้ยลกัษณะคุณประโยชน์มากมายของส่ือใหม่ ท าให้กลุ่มศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ินหรือ
อิสระ ซ่ึงไม่สามารถสร้างสรรค์ เผยแพร่และส่งเสริมผลงานเพลงในส่ือหลกั เลือกใช้ส่ือใหม่เป็น
ช่องทางในการส่งเสริมผลงานเพลงและประชาสัมพนัธ์ตนเอง  

การวิจยัคร้ังน้ีมีความตั้งใจศึกษาการใช้ รูปแบบและกระบวนการส่งเสริมเพลงค าเมืองผ่าน               
ส่ือใหม่ของศิลปินทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระในจงัหวดัเชียงใหม่ เพื่อสามารถน าความรู้ท่ีไดไ้ปพฒันา            
ต่อยอดประยกุตใ์ชใ้นดา้นอ่ืนๆ ต่อไป 

 
1.2 ปัญหำน ำวจัิย 

 
ศิลปินเพลงค าเมืองท้องถ่ินมีรูปแบบการส่ือสาร และกระบวนการใช้ส่ือใหม่ส่งเสริม                   

เพลงค าเมืองอยา่งไร 
 

1.3 วตัถุประสงค์ 
 

1.  เพื่อวเิคราะห์รูปแบบการส่ือสารเพื่อเผยแพร่เพลงค าเมืองผา่นส่ือใหม่ของศิลปินทอ้งถ่ิน 
2.  เพื่อวเิคราะห์กระบวนการส่งเสริมเพลงค าเมืองผา่นส่ือใหม่ของศิลปินทอ้งถ่ิน 

 
1.4 ขอบเขตของกำรวจัิย 
 

ในการการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัจะท าการศึกษารูปแบบการส่ือสาร และกระบวนการใช้ส่ือ
ใหม่ของศิลปินท้องถ่ิน เพื่อเผยแพร่เพลงค าเมือง โดยใช้การศึกษาเชิงคุณภาพศึกษารูปแบบการ
ส่ือสารท่ีส่งผลต่อการส่งเสริมเพลงค าเมืองของศิลปินท้องถ่ินผ่านส่ือใหม่ คือ เฟซบุ๊คและศึกษา
กระบวนการส่งเสริมเพลงค าเมืองในช่องทางเฟซบุ๊คของตวัศิลปินทอ้งถ่ิน โดยจะท าการศึกษาตั้งแต่
เดือน มกราคม พ.ศ. 2558 – เมษายน พ.ศ. 2558  
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1.5 ประโยชน์ทีไ่ด้รับ  
 
1. ท าให้ทราบถึงรูปแบบการส่ือสารและกระบวนการใช้ส่ือใหม่ท่ีเหมาะสมในการส่งเสริม

เพลงค าเมืองของศิลปินทอ้งถ่ิน หรือศิลปินอิสระ 
2. ท าให้เกิดองคค์วามรู้ท่ีศิลปินทอ้งถ่ินสามารถประยกุตใ์ชต่้อยอดการใชส่ื้อใหม่เพื่อส่งเสริม

เพลงค าเมืองไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
 

1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ  
 

1.  ส่ือใหม่ หมายถึง เวบ็ไซต์ หรือแอพลิเคชนัท่ีพฒันาต่อยอดจากเทคโนโลยีเวบ็ 2.0 โดยท า
ให้เกิดสภาพความเป็นสังคมเสมือนบนอินเทอร์เน็ต ท่ีอนุญาตให้ผูใ้ช้สามารถสร้างสรรค์เน้ือหา
หลากหลายรูปแบบ และเผยแพร่ออกไปให้ผูอ่ื้นรับรู้ และก่อให้เกิดปฏิสัมพนัธ์ระหว่างกนัโดยไม่
จ  ากดัพื้นท่ี และเวลา ในงานวจิยัช้ินน้ีหมายถึง เฟซบุค๊ 

2.  เพลงค ำเมือง หมายถึง เพลงท่ีมีเน้ือร้องเป็นภาษาถ่ินล้านนา ดนตรีอาจจะเป็นดนตรี
พื้นเมือง ดนตรีสากล หรือดนตรีประยกุตผ์สมผสานเขา้กบัยคุสมยั 

3.  ศิลปินเพลงค ำเมืองท้องถิ่น หมายถึง นกัร้องท่ีถ่ายทอดผลงานเพลงค าเมือง อาจจะสังกดั
บริษทัเพลงในทอ้งถ่ิน หรือเป็นศิลปินอิสระ 

4.  รูปแบบกำรส่ือสำร หมายถึง วิธีท่ีศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ินใชส่ื้อสารกบัผูติ้ดตาม หรือผู ้
ท่ีสนใจในเพลงทอ้งถ่ินผา่นช่องทางเฟซบุ๊คเพื่อใชใ้นการส่ือสารในโอกาสต่างๆ เช่น การพูดคุยเร่ือง
ทั่วไป การประชาสัมพนัธ์ข่าวสารเก่ียวกับกิจกรรม การเผยแพร่ผลงานเพลงค าเมือง การพูดถึง
กิจกรรมงานแสดงต่างๆของศิลปิน เป็นตน้ 

5.  กระบวนกำรใช้ส่ือใหม่ที่ส่งผลต่อกำรส่งเสริมเพลงค ำเมืองของศิลปินท้องถิ่น  หมายถึง 
การใชส่ื้อใหม่เพื่อสร้างปฏิสัมพนัธ์กบัผูติ้ดตามผลงานกบัศิลปินทอ้งถ่ิน โดยดูจากลกัษณะการโพสต์
ขอ้ความในเฟซบุค๊ และวธีิการโตต้อบของผูท่ี้ติดตามผลงานศิลปินทอ้งถ่ิน โดยดูจากลกัษณะการคอม
เมนต ์จ านวนการกดไลคแ์ละแชร์ 

 
 


