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บทที ่2 
 

แนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 

  
ในการศึกษาวิจยัเร่ือง “การใชส่ื้อใหม่ของศิลปินทอ้งถ่ินเพื่อส่งเสริมเพลงค าเมือง” ผูว้ิจยัได้

ศึกษาถึงรูปแบบการส่ือสารของศิลปินทอ้งถ่ินผ่านเฟซบุ๊คและกระบวนการใช้ส่ือใหม่เพื่อส่งเสริม
เพลงค าเมืองของศิลปินทอ้งถ่ิน ซ่ึงในบทน้ี ผูว้ิจยัจะท าการทบทวนแนวคิดและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
โดยมีกรอบแนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 

1. แนวคิดเร่ืองรูปแบบการส่ือสารและทิศทางการกระจายข่าวสาร 
2. ทฤษฎีบทบาทหนา้ท่ีส่ือมวลชน 
3. แนวคิดเร่ืองส่ือพื้นบา้น เพลงค าเมือง และศิลปินเพลงค าเมือง 
4. แนวคิดเร่ืองส่ือใหม่ (New Media) 
5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
2.1 แนวคิดเร่ืองรูปแบบการส่ือสาร และทศิทางการกระจายข่าวสาร 

 
นกัวชิาการหลายท่านไดใ้หค้วามหมายของการส่ือสารไว ้ดงัน้ี  
จอร์จ เอ มิลเลอร์ : เป็นการถ่ายทอดข่าวสารจากท่ีหน่ึงไปยงัอีกท่ีหน่ึง 
จอร์จ เกิร์บเนอร์ : เป็นการแสดงกิริยาสัมพนัธ์ทางสังคมโดยใชส้ัญลกัษณ์และระบบสาร 
วลิเบอร์ ชแรมส์ : เป็นการมีความเขา้ใจร่วมกนัต่อเคร่ืองหมายท่ีแสดงข่าวสาร  

ปรมะ สตะเวทิน (2537) กล่าวว่า การส่ือสาร คือ กระบวนการของการถ่ายทอดสาร (Massage) 
จากบุคคลฝ่ายหน่ึงซ่ึงเรียกว่า ผูส่้งสาร (Source) ไปยงับุคคลอีกฝ่ายหน่ึงซ่ึงเรียกวา่ ผูรั้บสาร (Receiver) 
โดยผา่นส่ือ (Channel) 

วิรัช ลภิรัตนกุล (2546) กล่าวว่า การส่ือสาร หมายถึง กระบวนการในการส่งผ่านหรือส่ือ
ความหมายระหว่างบุคคล สังคมมนุษย์เป็นสังคมท่ีสมาชิกสามารถใช้ความสามารถของตนส่ือ
ความหมายให้ผูอ่ื้นเขา้ใจได ้โดยแสดงออกในรูปขแงความตอ้งการ ความปรารถนา ความรู้สึกนึกคิด 
ความรู้และประสบการณ์ต่างๆ จากบุคคลหน่ึงไปสู่อีกบุคคลหน่ึง 
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จากท่ีกล่าวมาข้างต้น สรุปได้ว่า การส่ือสาร หมายถึง กระบวนการในการส่งสาร หรือ
แลกเปล่ียนข่าวสาร ความคิด ความรู้สึกระหวา่งบุคคล เนน้ความสัมพนัธ์ของมนุษย ์ซ่ึงกระบวนการท่ี
เกิดข้ึนนั้นเพื่อสร้างความเขา้ใจอนัดีต่อกนั   

เดวดิ เค เบอร์โล (David K. Berlo) เสนอแบบจ าลองการส่ือสารไวเ้ม่ือปี ค.ศ.1960 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.1  แสดงการแบบจ าลองการส่ือสารของเดวดิ เค เบอร์โล 
 
กระบวนการของการส่ือสาร (Communication Process) ประกอบด้วย   
1. ผู้ส่งสาร หรือแหล่งข่าว (Sender or Source) หมายถึง ตน้ทางของขอ้มูลข่าวสาร  
2. ข่าวสาร (Message) หมายถึง ขอ้เท็จจริง แนวความคิด ทศันคติ หรือขอ้มูลท่ีตอ้งการจะ

ถ่ายทอดออกไป เพื่อให้เกิดความรู้ การเปล่ียนแปลงทศันคติ หรือเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมต่างๆ
แก่ผูรั้บสาร  

3. ช่องทางในการส่ือสาร (Channel) หมายถึง ช่องทางท่ีผูรั้บสารเลือกใช้เพื่อส่งผ่านขอ้มูล
ข่าวสารไปสู่ผูรั้บสารไดอ้ย่างเหมาะสม และมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยในการส่ือสารจะก าหนดส่ือ 
หรือเคร่ืองมือท่ีเหมาะสมกบัสภาพแห่งการส่ือสาร  

4. ผู้รับสาร (Receiver) หมายถึง ผูท่ี้ได้รับขอ้มูลข่าวสาร และเม่ือไดรั้บขอ้มูลข่าวสารแล้ว 
ผูรั้บสารก็มกัจะมีปฏิกิริยาสะท้อนกลบั (Feedback) กลบัมาสู่ผูส่้งสาร อาจจะเป็นลกัษณะเห็นด้วย 
คลอ้ยตาม หรือไม่เห็นดว้ย และในบางคร้ังอาจจะส่งกลบัมาในรูปแบบของการเสนอความคิดเห็นก็ได ้   
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รูปแบบการส่ือสาร 
รูปแบบการส่ือสารสามารถจ าแนกไดห้ลายรูปแบบ ทั้งน้ีอยู่กบัเกณฑ์ท่ีนักวิชาการใช้เป็น

หลกัในการจ าแนก สามารถแบ่งไดเ้ป็น 4 ประเภท ดงัน้ี 
1.   การจ าแนกรูปแบบการส่ือสารตามทศิทางการส่ือสาร แบ่งออกเป็น 2 แบบ 

1.1  การติดต่อส่ือสารแบบทางเดียว (One Way Communication) เป็นการติดต่อส่ือสารใน
ลักษณะท่ีผูส่้งสารเป็นผู ้ให้ข่าว โดยฝ่ายรับสารไม่มีโอกาสโต้ตอบ หรือซักถามในสารนั้ นๆ การ
ติดต่อส่ือสารประเภทน้ีมกัจะเป็นค าสั่ง ขอ้ก าหนด หรือนโยบายท่ีจะตอ้งท าตามโดยไม่มีขอ้แม ้และอยู่
ในรูปแบบของลายลกัษณ์อกัษรมากกวา่ค าพูด และมีลกัษณะเป็นทางการ 

1.2  การติดต่อส่ือสารแบบสองทาง (Two Way Communication) เป็นการส่ือสารท่ีผูรั้บ
สารมีการตอบสนอง และมีปฏิกิริยาป้อนกลบัไปยงัผูส่้งสาร โดยหลกัการแลว้การส่ือสารแบบน้ีผูรั้บมกั
ถามซ ้ า หรือท าให้ชัดเจน มีการแลกเปล่ียนความคิดเห็น มีการปรึกษาหารือกัน ซ่ึงก็จะช่วยให้เกิด              
ความเข้าใจกันมากข้ึนระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บสาร แต่ในบางโอกาสการส่ือสารแบบน้ีท าให้ไม่มี
ระเบียบ มีการขัดจังหวะแสดงอารมณ์  ใช้เวลามาก และผู ้ส่ งอาจถูกวิพากษ์วิจารณ์จากผู ้รับซ่ึง                      
อาจก่อใหเ้กิดความขดัแยง้ข้ึนได ้(ปริยาพร วงศอ์นุตรโรจน, 2548) 

2.  การจ าแนกรูปแบบการส่ือสารตามช่องทางเดินของสาร แบ่งออกเป็น 4 แบบ 
2.1 การติดต่อส่ือสารจากบนลงล่าง (Downward Communication) เป็นการติดต่อส่ือสารท่ี

ส่งจากผูบ้งัคบับญัชาไปบงัผูใ้ตบ้งัคบับญัชา การส่ือสารส่วนใหญ่เป็นการติดต่อส่ือสารท่ีเป็นพิธีการ 
และมกัจะเป็นการส่ือสารทางเดียว เช่น การออกค าสั่ง การแจง้นโยบาย เป็นตน้ 

2.2 การติดต่อส่ือสารจากล่างขึ้นบน (Upward Communication) เป็นการติดต่อส่ือสารจาก
ผูใ้ตบ้งัคบับญัชาไปยงัผูบ้งัคบับญัชา เป็นการติดต่อส่ือสารท่ีเต็มไปดว้ยพิธีรีตอง การติดต่อส่ือสารจาก
ล่างข้ึนบน ได้แก่ การเสนอความคิดเห็นหรือซักถาม การเสนอผลงาน ฯลฯ ไปยงัระดับกลางและ
ระดบัสูงต่อไป มกัเป็นการส่ือสารแบบทางการ 

2.3 ก ารติ ด ต่ อ ส่ื อส ารใน ระน าบ เดี ยวกั บ  (Horizontal Communication) เป็ น ก าร
ติดต่อส่ือสารระหวา่งสมาชิกกบัสมาชิก หรือหวัหนา้กบัหวัหนา้ ส่วนใหญ่เป็นการติดต่อส่ือสารแบบไม่
เป็นทางการ ท าให้ง่ายต่อความเขา้ใจ สะดวก รวดเร็ว และมกัเป็นการส่ือสารสองทาง คือ มีการพูดคุย
โตต้อบกนัทั้งสองฝ่าย ท าใหเ้กิดความสนิทสนม ส่วนใหญ่จะเป็นการพูดคุยกนั 

ทฤษฎกีารส่ือสารสองจังหวะ (Two-Step Flow Theory)   
การส่ือสารสองจังหวะ ถูกค้นพบโดยนักสังคมวิทยาช่ือ พอล ลาซาร์สเฟลด์ ( Paul F. 

Lazarsfeld) เม่ือปี ค.ศ. 1944 ทฤษฎีน้ีกล่าวไวว้่า การกระจายข่าวสารเกิดข้ึนสองจงัหวะ จากส่ือมวลชน
ไปถึงผูน้ าทางความคิด (Opinion Leaders) จงัหวะหน่ึง แล้วจากผูน้ าทางความคิดไปถึงประชาชน
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ทัว่ไป หรือกลุ่มผูติ้ดตาม(Follower) อีกจงัหวะหน่ึง ส่ือมวลชนแทบจะไม่มีอิทธิพลต่อการก าหนด 
หรือครอบความคิดของผูรั้บสารไดโ้ดยตรง ดงันั้น ผูน้  าทางความคิดจะมีการเปิดรับส่ือมากกวา่กลุ่มผู ้
ตาม ท าให้ผูน้  าทางความคิดจะคอยติดตามข่าวสารจากส่ือมวลชนอยา่งใกลชิ้ด และจะตีความข่าวสาร
เหล่านั้น โดยอาจเพิ่มเติมความคิดของตนเองเขา้ไปในขอ้มูลข่าวสารนั้นๆดว้ยเช่นกนั ผูน้ าความคิดมี
บทบาทในการกระจายข่าวสาร และจะท าหน้าท่ีเป็นคนกลางระหว่างส่ือมวลชนกบักลุ่มผูต้าม ส่วน
กลุ่มผูต้ามนั้นจะเป็นกลุ่มท่ีคอยรับขอ้มูลข่าวสารเพียงอยา่งเดียว หรือเป็นผูรั้บขอ้มูลข่าวสารท่ีเฉ่ือยชา
ไม่ต่ืนตวั (Passive Recipients)  

มนุษย์เป็นสัตว์สังคม การติดต่อส่ือสารกันจึงเป็นไปในรูปของเครือข่าย (Interpersonal 
Network) ดงันั้น ส่ือสารมวลชนจึงตอ้งท าหนา้ท่ีเป็นช่องทางในการถ่ายทอดข่าวสารเขา้ไปยงับุคคลท่ี
มีอิทธิพลต่อความคิดและการกระท าของสมาชิกในสังคม แต่ปัจจุบนัล าพงัเพียงผูน้ าความคิด ซ่ึงเป็นผู ้
ท่ีมีอิทธิพลต่อความคิด (Personal Influence) นั้นจะเกิดข้ึนได ้และมีอิทธิพลเพียงพอในยุคข่าวสารไร้
พรมแดนจะตอ้งมีองคป์ระกอบของส่ือ (Media) ผนวกเขา้ไปดว้ย โดยเฉพาะส่ือท่ีอยูบ่นพื้นฐานของ
เทคโนโลยกีารส่ือสาร  

จะเห็นวา่จุดเด่นของการส่ือสารสองจงัหวะ ก็คือ ไดพ้ิจารณาถึงความจริงท่ีวา่มนุษยไ์ม่ไดอ้ยู่
โดดเด่ียวในสังคม แต่มีการติดต่อส่ือสาร และมีสัมพนัธ์กบัคนอ่ืนในลกัษณะเป็นกลุ่มปฐมภูมิ คือ 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลเป็นกลุ่มต่างๆในสังคมน้ีก่อใหเ้กิดเป็นเครือข่าย (Interpersonal Network) 

แบบจ าลองการส่ือสารสองจังหวะ (Two-Step Flow Model) 
 

 
 
  
จากแนวคิดเร่ืองรูปแบบการส่ือสาร จะเห็นว่าการส่ือสารนั้นจะเร่ิมต้นจากผูส่้งสารได้ส่ง

ขอ้ความไปยงัผูรั้บสารผา่นช่องทางใดช่องทางหน่ึง อาจจะเป็นการส่ือสารจากขา้งบนลงสู่ขา้งล่าง จาก
ขา้งล่างสู่ขา้งบน หรืออาจจะเป็นการส่ือสารในระดบัเดียวกนั  
 

ทฤษฎี ก ารไหลไปของข่ าวส ารหลายขั้ นตอน  (multi step flow theory or multistage 
interaction) 

แมว้า่ทฤษฎีท่ีสองมีส่วนส าคญัท่ีช่วยใหเ้ขา้ใจถึงกระบวนการอิทธิพลทางดา้นบุคคลแต่ก็ยงัมี
ขอ้ผิดพลาดหลายประการ ในส่วนของการไหลไปของข่าวสาร และทิศทางของอิทธิพลอนัเกิดจาก
ผูรั้บและผูส่้งข่าวสารโดยมีเหตุผล3ประการคือ 

ส่ือมวลชน ผูน้ าทางความคิด ผูต้าม 
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1. ผูต้ามไม่ใช่เป็นผูเ้ฉ่ือยชาวางเฉยอย่างท่ีเขา้ใจ แต่เขาอาจเป็นผูเ้ร่ิมตน้สอบถามหาขอ้มูล 
รวมทั้งรับฟังความคิดเห็นจากผูอ่ื้นท่ีไม่ไดเ้รียกร้องอีกดว้ย  

2. ผูใ้ห้ขอ้มูลข่าวสารในขณะเดียวกนั ยงัเป็นผูรั้บข่าวสารดว้ย นัน่คือ ผูน้ าทางความคิดไดรั้บ
อิทธิพลมาจากผูต้ามดว้ย เช่นเดียวกนั หรือ ในทางกลบักนั ผูแ้สวงหาขอ้มูลจากผูอ่ื้น ก็จะใหข้อ้มูลต่อ
ผูอ่ื้นด้วยนั่นเอง อิทธิพลของการไหลไปของ WOM จึงเป็นไปในลักษณะ 2 ทิศทาง ระหว่างผูส่้ง
ข่าวสารกบัผูรั้บข่าวสาร  

3. ผูน้  าทางความคิดไม่ใช่เป็นเพียงผูเ้ดียวทีรับขอ้มูลข่าวสารมาจากส่ือมวลชน ผูต้ามก็ไดรั้บ
อิทธิพลมาจากโฆษณาดว้ยเหมือนกนั ยิ่งไปกว่านั้นผูน้ าทางความคิด ก็ไม่อาจจะควบคุมการไหลไป
ของข่าวสารจากส่ือมวลชนได้ทั้ งหมดท่ีจะส่งผ่านไปยงักลุ่มผูต้าม เพราะยงัมี ผูร้วบรวมข้อมูล 
(gatekeeper or information gatherers) ท าหน้าท่ีพิจารณาตดัสินใจวา่ขอ้มูลท่ีไดรั้บจากส่ือมวลชนควร
ส่งผ่านไปยงักลุ่มผูรั้บหรือไม่อีกต่อหน่ึง ผูร้วบรวมขอ้มูลจะแตกต่างจากผูน้ าทางความคิด คือ จะท า
หนา้ท่ีแนะน าความคิดและขอ้มูลใหก้ลุ่มรับรู้ แต่อาจจะไม่มีอิทธิพลต่อกลุ่ม  

จากแนวคิดน้ี ผูว้จิยัจึงไดห้ยบิมาใชเ้พื่อวเิคราะห์ถึงรูปแบบการส่ือสารท่ีปรากฏข้ึนในเฟซบุ๊ค
ท่ีศิลปินทอ้งถ่ินไดใ้ชเ้พื่อส่ือสารกบัผูติ้ดตาม โดยจะวิเคราะห์วา่ใครเป็นผูส่้งสาร สารท่ีถูกส่งออกไป
มีเน้ือหาเก่ียวกบัอะไร แลว้ตวัผูรั้บสารนั้นมีปฏิกิริยาต่อสารท่ีไดรั้บอยา่งไร อีกทั้งผูรั้บสารนั้นมีการ
ส่งต่อสารไปยงัท่ีอ่ืนอีกหรือไม่ ซ่ึงหากวา่มีการส่งต่อสารไปยงัท่ีอ่ืน ก็เท่ากบัวา่ไดมี้การส่งเสริมให้
เกิดกระบวนการส่งเสริมเพลงค าเมืองได ้

 
2.2 ทฤษฎบีทบาทหน้าทีส่ื่อมวลชน  

ในปี ค.ศ.1948 Harold D. Lasswell ได้อธิบายแบบจ าลองการส่ือสารไวว้่า กระบวนการ
ติดต่อส่ือสารประกอบดว้ย ผูส่้ง (Who) พูดอะไร (Say What) โดยใชช่้องทางไหน (In which Channel) 
ไปถึงใคร (To Whom) และส่งผลอย่างไรบ้าง (With What affect) และกล่าวถึงบทบาทหน้าท่ีของ
ส่ือมวลชนไวใ้นหนงัสือ “The Structure and Function Communication” ดงัน้ี  

1.  ส่ือมวลชนเป็นผูเ้ฝ้าระวงัและตรวจสอบ สังคมและการเมือง คือ การสอดส่องและติดตาม
เก็บรวบรวมขอ้มูลข่าวสารต่างๆ ท่ีอาจมีผลกระทบต่อสมาชิกในสังคมมารายงานให้สมาชิกในสังคม
ไดท้ราบ การเฝ้าระวงัสังคมนั้น ก็ตรงกบั หนา้ท่ีน้ีก็ตรงกบัหน้าท่ีของการ “แจง้ให้ทราบข่าวสาร” (to 
inform) กล่าวคือ ส่ือมวลชนคอยดูว่ามีเหตุการณ์ หรือ เร่ืองราวอะไรเกิดข้ึนในสังคมท่ีผูรั้บความรู้ 
ส่ือมวลชนก็เลือกมาน าเสนอ มีการกลัน่กรองข่าวสารตามองคป์ระกอบของข่าวมาน าเสนอ 

2.  ส่ือมวลชนเป็นผูป้ระสานสัมพนัธ์ส่วนต่างๆ ของสังคมใหอ้ยูร่วมกนัได ้หมายถึงหนา้ท่ีใน
การติดตาม ศึกษาเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึน ในสังคมอยา่งถ่ีถว้น แลว้น ามาช้ีแจงเพื่อช่วย
ท าให้คนกลุ่มต่างๆ ในสังคมท่ีแตกต่างกนั เขา้ใจกนั อยู่ร่วมกนัในสังคมเดียวกนัไดด้้วยความสงบ
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เรียบร้อย หน้าท่ีในการประสานส่วนต่างๆ น้ี ตรงกับหน้าท่ีในการ “วิพากษ์วิจารณ์” ส่ิงต่างๆ 
เหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีส าคญัในสังคมพร้อมเสนอแนะวิธีการแกไ้ขให้เกิดผลดีต่อสังคม ซ่ึงอาจหมายถึง
หน้าท่ีในการชักจูง โน้มน้าวใจในการส่ือสารหน้าท่ีน้ียงัตรงกบัการให้ “แสดงความเห็น” คือเปิด
โอกาสให้คนท่ีมีความคิดต่างกนัได้แสดงความเห็นเก่ียวกบัเร่ืองต่างๆ ให้เกิดความเขา้ใจ เกิดการ
แกปั้ญหา น าสังคมไปสู่การพฒันาได ้

3. ส่ือมวลชน “ถ่ายทอดมรดกทางสังคม” หมายถึง หน้าท่ีในการเผยแพร่ถ่ายทอด หรือสืบ
ทอดความรู้ ค่านิยม ทศันคติ และบรรทดัฐานของสังคมจากยุคหน่ึงไปสู่อีกยุคหน่ึง เพื่อให้วิทยาการ
ศิลปะ วฒันธรรมและประเพณีของสังคมนั้นๆ คงอยู่ตลอดไป ซ่ึงหน้าท่ีน้ีตรงกบัหน้าท่ี “การให้
การศึกษา” สอดคล้องกับ Mcquail (1994) ท่ีกล่าวถึงหน้าท่ีของส่ือมวลชนไวใ้นหนังสือ “Mass 
Communication Theory” ประการหน่ึง คือ การท าหน้าท่ีสืบต่อวฒันธรรม (Continuity) เป็นการท า
หน้าท่ีสืบทอดวฒันธรรม ให้คงอยูต่่อไปจากรุ่นสู่รุ่น เช่น ถ่ายทอดวฒันธรรมกระแสหลกัของสังคม  
เสริมสร้างค่านิยมพื้นฐานของสังคม 

อุบลรัตน์  ศิริยุวศกัด์ิ (2541) ไดเ้สนอความส าคญัของระบบส่ือสารมวลชน จ าแนกตามพนัธกิจ
ของส่ือท่ีมีต่อสังคม ประการหน่ึงคือ การเป็นส่ือกลางของงานศิลปวฒันธรรม เป็นแหล่งพฒันาและ
สร้างสรรคศิ์ลปะและระบบสัญลกัษณ์ใหม่ๆ ทางวฒันธรรม ส่ือมวลชนเป็นผูน้ าแฟชัน่ ค่านิยม วิถีชีวิต
และรสนิยมทางศิลปะ 

ผูว้ิจยัไดน้ าทฤษฎีบทบาทและหน้าท่ีส่ือมวลชนมาเป็นกรอบในการสร้างตารางเก็บรวบรวม
ขอ้มูลเพื่อศึกษาวา่ศิลปินทอ้งถ่ินไดมี้การใชส่ื้อใหม่เพื่อส่ือสารกบัผูรั้บสารในรูปแบบใดบา้ง บทบาท
และหนา้ท่ีของส่ือท่ีปรากฏในเฟซบุค๊ ซ่ึงเป็นส่ือใหม่ท่ีศิลปินทอ้งถ่ินเลือกใชมี้ลกัษณะอยา่งไร 
 
2.3 แนวคิดเร่ืองส่ือพืน้บ้าน วฒันธรรมเพลงค าเมืองและศิลปินเพลงค าเมือง 
 

ส่ือพืน้บ้าน 
การส่ือสารของชาวบา้นในอดีตท่ีมกัเรียกกนัในปัจจุบนัวา่ ส่ือพื้นบา้น ส่ือพื้นเมือง หรือส่ือ

ประเพณี(Folk Media) นั้น นบัวา่เป็นส่ิงท่ีมีบทบาททางสังคมท่ีส าคญัยิง่ในหลายๆดา้นและท่ีส าคญั
ท่ีสุดก็คือส่ือพื้นบา้นเหล่าน้ีเป็นปัจจยัส าคญัในการสร้างดุลยภาพใหแ้ก่ชุมชนอีกดว้ย 

สุรพล  วิรุฬห์รักษ์ (2527 : 17)  กล่าวว่า ส่ือบ้านมิได้หมายถึงการแสดงละครเท่านั้น แต่
หมายถึงรูปแบบของการส่ือสารระหวา่งบุคคลกบับุคคล  หรือบุคคลกบักลุ่มคน หรือกลุ่มคนกบักลุ่ม
คนท่ีไดป้ระพฤติปฏิบติัสืบต่อกนัมาจนกลายเป็นเป็นความเคยชินเป็นประเพณีข้ึนและครอบคลุมถึง
ประเพณีเร่ืองภาษา  ท่าทาง  การแต่งกาย  เคร่ืองใช้  ท่ีประชาชนในสังคมหน่ึงก าหนดความหมายท่ี
แน่นอนเอาไวใ้หเ้ป็นท่ีเขา้ใจตรงกนัอีกดว้ย 
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สมควร  กวียะ  (2529: 8)  กล่าวว่า  ส่ือพื้นบา้นคือวฒันธรรมท่ีไดรั้บการสร้างสรรค์และสั่งสม
มาแต่อดีต กลายเป็นเคร่ืองมือท่ีรับส่งและเก็บข่าวสารท่ีเป็นสัญลกัษณ์และเอกลกัษณ์ปรากฏให้เห็นใน
รูปของค าพูด ข้อเขียน ข้อเขียน บทเพลง ดนตรี และการละเล่น หัตถกรรม สถาปัตยกรรม พิธีการ   
ความคิด ความเช่ือ ค่านิยมหรือแมก้ระทัง่ชีวติ 

ดงันั้นจึงสามารถกล่าวไดว้่า  ส่ือพื้นบา้นหมายถึง  รูปแบบของการส่ือสารทางวฒันธรรมท่ี
ไดรั้บการสั่งสมและสืบทอดมาอยา่งเป็นระบบ  และก่อเกิดเป็นการส่ือสารท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของคนใน
สังคม  เช่น  ประเพณี  การละเล่นและพิธีกรรมต่าง ๆ 

กาญจนา  แกว้เทพ  (2541: 121)  กล่าวถึงบทบาทของส่ือพื้นวา่ ส่ือพื้นบา้นมีบทบาทดงัน้ี 
1.  ให้ความบนัเทิง ซ่ึงเป็นหนา้ท่ีหลกัและหนา้ท่ีพื้นฐานของส่ือพื้นบา้น ไม่วา่จะปรับเปล่ียน

ไปเพื่อการอ่ืนอยา่งไรก็ตาม หนา้ท่ีน้ีจะคอยติดตามส่ือประเพณีไปอยูเ่สมอ ลกัษณะความบนัเทิงของ
ส่ือพื้นบา้นมีหลายรูปแบบ เช่น ผอ่นคลายอารมณ์ การหยอกลอ้ การสร้างอารมณ์ขนั ตลอดจนความ
บนัเทิง  ประเทืองอารมณ์ผสมกบับ ารุงปัญญาไปพร้อมๆ กนั 

 2. การแจง้ข่าวสารหรือการรายงานสภาพสภาวะแวดลอ้ม  เช่น การเล่นหนงัตะลุง  แมจ้ะเล่น
เร่ืองท่ีเคยเล่นตามแบบฉบบั แต่ส่ือประเพณีเหล่าน้ีจะมีท่ีวา่งส าหรับสอดแทรกเหตุการณ์ปัจจุบนัลง
ไปเช่นเดียวกบัเพลงลูกทุ่ง  เช่น หนงัตะลุงจะสอดแทรกเร่ืองสงครามระหวา่งอเมริกากบัอิรักลงไปใน
เร่ืองจนได ้

3. การให้การศึกษา เป็นหน้าท่ีหลักพื้นฐานอีกประการหน่ึงของส่ือประเพณี  มิติของ
การศึกษานั้นมีอยูห่ลากหลาย เช่น 

 -   การศึกษาให้ความรู้ทัว่ไปเร่ืองการศาสนา  เป็นโลกทศัน์หลกัของชุมชนชาวบา้นนั้น  
มิติด้านศาสนาเป็นเป็นแกนหลกัของชุมชนในการหล่อหลอมสมาชิก  ดงันั้นส่ือพื้นบ้านทุกชนิด
จะตอ้งเอาการเอางานในการอบรมสั่งสอนเร่ืองศาสนา ด้วยการแนะน าหลกัการต่างๆ ให้รู้จกัและ
เขา้ใจ 

 -   การอบรมจริยธรรมเป็นการเฉพาะ อนัเป็นการประยุกตห์ลกัศาสนามาใชใ้นการจดัการ
กบัความสัมพนัธ์ทางสังคมให้เป็นไปในทางท่ีพึงปรารถนา  เช่น หลกัความกตญัญู หลกัอหิงสา การ
ใหอ้ภยัอโหสิ  เป็นตน้ 

 -   การช้ีแนวปฏิบติั  อนัเป็นการศึกษาท่ีมีลกัษณะเป็นรูปธรรมมากท่ีสุด เพราะลงไปสู่
ภาคปฏิบติัของแต่ละบุคคล เช่น การประพฤติของสตรี การประกอบสัมมาชีพ การฝึกตนเอง 

4.  การแสดงออกซ่ึงความคิดเห็น  ไปจนกระทัง่วิพากษ์วิจารณ์สังคมเป็นองค์ประกอบท่ีมี
สีสันของส่ือประเพณี / ส่ือพื้นบา้น ซ่ึงส่ือมวลชนมกัจะแสดงบทบาทไม่ไดห้รือแสดงไดอ้ยา่งจ ากดั  
เน่ืองจากส่ือมวลชนตอ้งท างานอยูภ่ายในกรอบหรืออยูภ่ายใตเ้ง่ือนไขกดดนัอ่ืนๆ องคป์ระกอบน้ีช่วย
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อธิบายว่า  เหตุใดประชาชนจึงช่ืนชอบส่ือพื้นบ้านหลายประเภทเช่น หนังตะลุงท่ีมีบทบาท
วพิากษว์จิารณ์นกัการเมืองหรือรัฐบาล เป็นแม่เหล็กดึงดูดความสนใจของประชาชน 

5. การท าหน้าท่ีเป็นตวัประสานความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลกลุ่มต่างๆ ท่ีมีความแตกต่าง
ทางดา้น  เพศ  เช่ือชาติ  เผา่พนัธ์ุ  ศาสนา  ตวัอยา่งเช่น  รองเง็งเป็นการละเล่นท่ีประสานความสัมพนัธ์
ระหวา่งคนพุทธและคนมุสลิม  งานประเพณีแห่ไมค้  ้าโพธ์ิท่ีเช่ือมความสัมพนัธ์ระหวา่งชาวบา้นจาก
หลายๆ  หมู่บา้น  เป็นตน้ 

จุมพล รอดค าดี และคณะ (2527:1) กล่าวถึงส่ือพื้นบา้นว่า “ส่ือพื้นบา้น” เป็นส่ือท่ีนิยมชอง
ประชาชนไดดี้กวา่ส่ือสมยัใหม่ และมีราคาถูก ในแง่ตน้ทุนการผลิต เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีมีอยูแ่ลว้ ส่วน
ใหญ่ใชใ้นดา้นบนัเทิง ดงันั้นการสอดแทรกเน้ือหาในงานพฒันา ถา้หากท าไดจ้ะเป็นประโยชน์อย่าง
ยิ่งต่อวตัถุประสงค์ท่ีตั้ งไวใ้นแผนพฒันามากท่ีสุด นอกจากน้ี สยาม พาร์มาร์ (อ้างถึงใน จุมพล            
รอดค าดี 2527: 3) กล่าวถึงขอ้ดีของส่ือพื้นบา้นวา่ 

1. ส่ือพื้นบา้นเป็นส่ือท่ีหาง่าย 
2.  ส่ือพื้นบา้นเป็นส่ือท่ีใกลชิ้ดกบัมวลชนทั้งประเทศ และแสดงออกทางอารมณ์ไดม้ากกว่า

การใชเ้หตุผลในเชิงวชิาการ 
3. ส่ือพื้นบา้นสามารถดดัแปลงการแสดงไดห้ลายรูปแบบเพื่อสนองความตอ้งการในดา้นการ

ส่ือสารกบัมวลชนทุกหมู่เหล่า 
4.  ส่ือพื้นบา้นเป็นของทอ้งถ่ินและมีชีวิต สามารถสร้างความสามคัคีในกลุ่มผูฟั้งหรือผูดู้ได้

ดีกวา่ส่ือมวลชนสมยัใหม่ 
5. ส่ือพื้นบา้นสามารถปรับตวัเขา้กบัเน้ือหาใหม่ไดเ้สมอ 
6.  ส่ือพื้นบา้น เป็นส่ิงท่ีช่ืนชอบแก่คนทุกเพศทุกวยั 
7.   ส่ือพื้นบา้น เป็นส่ือท่ีมีราคาถูก เม่ือเปรียบเทียบกบัส่ือมวลชนสมยัใหม่                                                                                       

 
เพลงค าเมืองและศิลปินเพลงค าเมือง 
เม่ือเอ่ยถึงเพลงค าเมือง คนส่วนใหญ่จะนึกถึงเพลงโฟล์คซองค าเมือง จรัล มโนเพ็ชรและ

สุนทรี  
เวชานนท์ ท่ีเป็นท่ีรู้จกั และมีผลงานเพลงเป็นท่ียอมรับในระดบัประเทศ เพลงค าเมืองพฒันา

มาจากเพลงพื้นบา้นภาคเหนือท่ีมีอยู่หลากหลายรูปแบบ เช่น เพลงท่ีไม่มีเน้ือร้องหรือเพลงบรรเลง 
เพลงท่ีมีเน้ือร้องแต่ไม่มีดนตรี เพลงมุขปาฐะ  เพลงค าเมืองเร่ิมจากการน าเพลงพื้นบา้นลา้นนามาร้อง
และเล่นใหม่ หรือมีการแต่งเพลงข้ึนใหม่โดยใช้ค  าเมือง หรือภาษาถ่ินลา้นนา จนพฒันารูปแบบของ
เพลงค าเมืองท่ีแตกต่างกนัไป เช่น เพลงโฟลค์ซองค าเมือง เพลงลูกทุ่งค าเมือง เพลงสตริงค าเมือง  
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พรพรรณ วรรณา (2542 : 4757-4766) ไดอ้ธิบายไวว้า่ เพลงค าเมือง คือเพลงท่ีมีเน้ือร้องเป็น
ภาษาถ่ินลา้นนา ซ่ึงกล่าวไดว้่ามีก าเนิดและพฒันาการส่วนหน่ึงต่อเน่ืองมาจากเพลงพื้นบา้น เพลงค า
เมือง อาจแบ่งตามรูปแบบไดเ้ป็น 4 ประเภท ดงัน้ี 

1. เพลงลูกทุ่งค าเมือง  เพลงลูกทุ่ง เป็นเพลงท่ีมีการผสมผสานอย่างเหมาะสมระหว่าง
คุณลักษณะเพลงไทยเดิมและเพลงไทยสากล เป็นเพลงท่ีแพร่หลายและได้รับความนิยมมากใน
ทอ้งถ่ินไทยทุกภาค มีผูใ้หข้อ้สังเกตวา่เพลงลูกทุ่งอยูใ่นความนิยมของชาวบา้นได ้ก็เพราะเจือลกัษณะ
พื้นบา้นไวไ้ดม้ากท่ีสุด สอดคลอ้งและเขา้กนัไดก้บัชีวิตของชาวบา้น ความนิยมเพลงลูกทุ่งในทอ้งถ่ิน
ลา้นนาก็เช่นเดียวกนั ชาวลา้นนานิยมเพลงลูกทุ่งกนัอย่างแพร่หลาย จนเกิดการพฒันาไปสู่เพลงใน
ลกัษณะ “เพลงลูกทุ่งค าเมือง” ซ่ึงเป็นเพลงท่ีร้องดว้ยภาษาทอ้งถ่ินในท่ีสุด 

2. เพลงโฟล์คซองค าเมือง ประมาณตน้ทศวรรษท่ี 2520 ความนิยมในวงดนตรีลูกทุ่งค า
เมืองเร่ิมลดลง ในขณะเดียวกันหนุ่มสาววยัรุ่นซ่ึงมีชีวิตอยู่ในเมืองและได้รับอิทธิพลทางด้าน
วฒันธรรมจากตะวนัตก เร่ิมนิยมดนตรีแบบโฟลค์ซองมากข้ึน จุดเร่ิมตน้ของ “โฟลค์ซองค าเมือง” นั้น
ก็คือการท่ีมีผูน้ าเอาเพลง “ลูกทุ่งค าเมือง” มาเล่นและร้องในสไตล์ของโฟล์คซอง มีการแต่งเพลงข้ึน
ใหม่โดยใช้ภาษาค าเมือง ตลอดจนน าเอาเพลงซอมาขับร้องใหม่ โดยใช้กีตาร์เป็นเคร่ืองดนตรี
ประกอบ นัน่คือก าเนิดของเพลงแบบผสมคร่ึงทอ้งถ่ินคร่ึงตะวนัตก ท่ีเรียกวา่ “โฟลค์ซองค าเมือง” ซ่ึง
ไดรั้บความนิยมแพร่หลายต่อมา 

3. เพลงสตริงค าเมือง  ในช่วงท่ีเพลงโฟล์คซองก าลงัไดรั้บความนิยมอยูน้ี่ มีผูริ้เร่ิมก่อตั้ง
วงดนตรีในลกัษณะ “วงสตริงค าเมือง” ข้ึน โดยไดรั้บอิทธิพลจากวงดนตรีแนวป๊อบ หรือเพลงสมยัใหม่
ของทางตะวนัตก วงท่ีตั้งข้ึนเป็นวงแรกไดแ้ก่ “วงนกแล” ซ่ึงถือวา่เป็นวงดนตรีเด็กแนว “สตริงค าเมือง” 
ท่ีไดรั้บความนิยมมากทั้งในระดบัทอ้งถ่ินและระดบัประเทศ ในช่วงประมาณ พ.ศ. 2527 

4. เพลงเมดเล่ยค์  าเมือง เพลงเมดเล่ยค์  าเมือง เป็นการน าเอาเพลงค าเมืองท่ีเคยไดรั้บความ
นิยมในอดีตมาบนัทึกเสียงใหม่ในลีลาและท่วงท านองท่ีเร้าใจในลกัษณะของเพลง disco ผูท่ี้บุกเบิก
เพลงในแนวน้ี ไดแ้ก่ ออด (ไพศาล ปัญโญ)  

เพลงค าเมืองนอกจากเป็นเคร่ืองสะทอ้นความเป็นชาวลา้นนาผ่านภาษา ท านองและดนตรี
แลว้ยงัสะทอ้นสภาพสังคม แนวความคิดของผูร้้องให้คนไดรั้บรู้หรือสะทอ้นปัญหาท่ีเกิดข้ึนให้ผูค้น
ไดต้ระหนกั แต่เพลงค าเมืองในระยะหลงัจะเนน้ความสนุกสนาน ไม่มีสาระ หรือกระตุน้เตือนให้ผูฟั้ง    
ไดแ้ง่คิดเก่ียวกบัสังคม ทั้งเทคโนโลยท่ีีกา้วหนา้ท าใหก้ารผลิตเพลงเป็นเร่ืองท่ีง่ายดาย ท าใหมี้การผลิต
เพิ่มมากมาย (ธเนศวร์  เจริญเมือง อา้งถึงใน ปารีณา  อภิชนาธง, 2552) 

จากการศึกษาคน้ควา้อิสระของ ปารีณา อภิชนาธง (2552) ท่ีไดศึ้กษากระบวนการสร้างสรรค์
เพลงค าเมืองยุคหลงัจรัล มโนเพ็ชร ผลการศึกษาพบว่า ในยุคหลงั คือช่วงปี 2545 เป็นตน้มา เพลงค า
เมืองมีลกัษณะรูปแบบท่ีเปล่ียนไปและมีกลุ่มรูปแบบท่ีชดัเจนข้ึน จากการสร้างสรรคจ์ากศิลปิน 2 กลุ่ม 
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คือ ศิลปินจากบริษทัทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระและศิลปินท่ีสังกดับริษทัระดบัประเทศ นัน่คือ เพลงค า
เมืองท่ีสร้างสรรค์จากกลุ่มศิลปินบริษทัทอ้งถ่ินหรือศิลปินอิสระ เช่น บริษทั คนเมืองเรคคอร์ด จ ากดั 
ศิลปินลา้นนาปาร์ต้ี ออ้ม รัตนงั ค าหลา้ ธญัพร ท่ีจะแบ่งกลุ่มผลงานเพลงค าเมืองได ้ดงัน้ี 

1.  เพลงโฟล์คซองค าเมือง ท่ีมีรูปแบบบทเพลง ดนตรี บุคลิกภาพศิลปินคล้ายคลึงกับจรัล  
มโนเพช็ร-สุนทรี  เวชานนท ์ แต่กลบัไม่ประสบความส าเร็จถึงระดบั จรัล  มโนเพช็ร-สุนทรี  เวชานนท ์  

2.  เพลงตลกค าเมือง เป็นบทเพลงท่ีมีบทร้อง สลบักบับทพูด เน้ือหาจะเน้นความสนุกสนาน 
เร่ืองตลกขบขนั เร่ืองเสียดสีสังคม บางเพลงมีเน้ือหาสองแง่สองง่ามบา้ง 

3.  เพลงลูกทุ่งค าเมือง เพลงท่ีมีวิธีการแต่งเพลงเป็นร้อยกรองและวิธีการร้องใช้ลูกคอรูปแบบ
เพลงลูกทุ่ง แต่ขบัร้องเป็นค าเมือง เพลงลูกทุ่งค าเมืองน้ีไดรั้บความนิยมมากท่ีสุด 

4.  เพลงค าเมืองแบบสตริงคอมโบ เป็นเพลงค าเมืองท่ีมีจงัหวะเร็ว และน าเสนอในรูปแบบการ
แสดงคอนเสิร์ตบนเวที เนน้การโชวแ์ดนเซอร์เซ็กซ่ี จ  าหน่ายในรูปวซีีดีบนัทึกการแสดงสดส าหรับกลุ่ม
ศิลปินสังกดัค่ายเพลงในระดบัประเทศ เช่น ณัฐ กิตติสาร์ อาร์สยาม กระแต อาร์สยาม ไมเ้มือง แกรมม่ี
โกลด ์จะพบวา่ ผลงานเพลงค าเมืองจะมีรูปแบบ ดงัน้ี 

1. เพลงโฟล์คซองเพื่อชีวิต คลา้ยเพลงโฟล์คซองค าเมืองของจรัล มโนเพช็ร-สุนทรี             
เวชานนท์  ในยุคหลงั คือ ใช้ภาษาไทยกลางและไม่มีเน้ือหาวิถีชีวิตชาวลา้นนา คงไวแ้ต่บุคลิกภาพ 
และเคร่ืองแต่งกายดว้ยเน้ือผา้แบบชาวเหนือ 

2.  เพลงลูกทุ่งค าเมือง เป็นรูปแบบท่ีแพร่หลายมากท่ีสุด มีทั้งการสร้างท านองข้ึน
ใหม่หรือใช้ท านองซอพื้นเมือง ใช้ภาษาไทยกลางปนค าเมือง มีการแต่งกายท่ีใช้ผา้ปักชาวเขาเพื่อ
แสดงถึงความเป็นชาวเหนือ 

3.  เพลงค าเมืองเพื่อชีวติ มีการใชแ้นวดนตรีและเน้ือเพลงคลา้ยเพลงเพื่อชีวติ  
 

ในดา้นกระบวนการสร้างสรรคแ์ละผลิตเพลงค าเมือง พบวา่ กระบวนการสร้างสรรคเ์พลงค า
เมืองระดบัทอ้งถ่ินนั้น ไม่ตอ้งวางแผนการตลาด เน่ืองจากทราบพฤติกรรมกลุ่มเป้าหมายทอ้งถ่ินอยู่
แลว้ เพียงแต่ค านึงถึงจงัหวะในการวางแผง วงการเพลงค าเมืองระดบัทอ้งถ่ิน มุ่งเนน้ การสร้างความ
บนัเทิงแก่ผูฟั้ง ทั้งในแง่ของการสร้างความสนุกสนานดว้ยเพลงตลก สร้างความบนัเทิงดว้ยการแสดง
ท่ีมีแดนเซอร์แต่งกายล่อแหลมเตน้ท่าเยา้ยวน ซ่ึงผูฟั้งทอ้งถ่ินก็นิยมนักร้องงานนอกท่ีมีพฤติกรรม
ดงักล่าวพอสมควร นอกจากน้ีนักจดัรายการวิทยุชุมชนนิยมสร้างผลงานเพลงและเผยแพร่ในช่วง
รายการของตนเอง แต่คุณภาพเพลง ดนตรีและการเรียบเรียงไม่ไดม้าตรฐาน ท าให้เพลงไม่มีคุณภาพ 
อย่างไรก็ตามแมจ้ะมีศิลปินอิสระบางกลุ่มท่ีสร้างสรรค์ผลงานเพลงค าเมืองท่ีมีความรับผิดชอบต่อ
สังคม ไม่ไดรั้ยความนิยมจากผูฟั้ง ทั้งน้ีศิลปินดงักล่าวยอมรับวา่ไม่สามารถคาดหวงัผลก าไรจากการ
สร้างผลงานได ้แต่ก็ถือเป็นการสร้างทางเลือกใหส้ังคม 
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จากแนวคิดเร่ืองวฒันธรรมเพลงค าเมือง และศิลปินเพลงค าเมือง ผูว้ิจยัไดน้ าเอาแนวคิดน้ีมา
เพื่อใช้อา้งอิงเพื่อจดัหมวดหมู่ประเภทศิลปินในการศึกษากลุ่มศิลปินท้องถ่ิน ซ่ึงในงานวิจยัเล่มน้ี 
สามารถแบ่งประเภทกลุ่มศิลปินทอ้งถ่ินตามประเภทของผลงานเพลงไดเ้ป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มท่ีผลิต
งานเพลงแนวลูกทุ่มค าเมือง และกลุ่มท่ีผลิตงานเพลงแนวสตริงคอมโบ 
 
2.4 แนวคิดเร่ืองส่ือใหม่ (New Media) 

ส่ือใหม่ (New Media) เป็นค าท่ีคุน้หูในสังคมทุกวนัน้ี เพราะว่าวิถีชีวิตของคนท่ีเปล่ียนไป
ตามการพฒันาของเทคโนโลยีสารสนเทศ มนุษยเ์ราเก่ียวขอ้งและต่างคุน้เคยกบัส่ือใหม่และสังคม
ออนไลนต่์างๆ มากมาย เช่น อีเมลล ์เฟซบุค๊ ยทููป กูเกิล ไลน์  เทคโนโลยกีารส่ือสารท่ีก าลงัผสมผสาน
กนัอย่างรวดเร็วเพื่อก้าวไปสู่การเป็นส่ือใหม่ในยุคดิจิตอลอย่างเต็มรูปแบบ เช่น การฟังเพลงในรูป
แบบเดิมจากแผน่ซีดีเปล่ียนมาอยูใ่นรูปแบบของไฟลเ์สียงท่ีถูกบีบอดัใหมี้ขนาดเล็กแต่คุณภาพเสียงคง
เดิมท่ีผูฟั้งสามารถเปิดฟังผ่านเคร่ืองคอมพิวเตอร์หรือโทรศพัท์มือถือไดก้ารผลิตหนังสือพิมพ์และ
นิตยสารไดถู้กสร้างรูปแบบข้ึนใหอ้ยูใ่นระบบคอมพิวเตอร์ แทบจะเรียกไดว้า่เราสามารถเสพส่ิงต่างๆ 
ไดจ้ากอินเทอร์เน็ต 

ศูนยส์ารสนเทศการวิจยั ส านกังานคณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ เร่ือง สถิติคนไทยกบัการใช้
ส่ือดิจิทลั ในปี พ.ศ.2557 พบวา่ จากสถิติท่ีไดร้วบรวมเก่ียวกบัการใชง้านส่ือ Social ในยุคปัจจุบนัมี
อตัราการเจริญเติบโตอยา่งไร้ขีดจ ากดั โดยเฉพาะในประเทศไทยแลว้นั้นจากการวดัสถิติของ We are 
Social โดยก่อนหน้าน้ีประเทศไทยมีการใช้งานส่ือฯ ดงักล่าวประมาณ 17 ล้านคน แต่ในปัจจุบัน
คาดการณ์แล้วว่ามีผูใ้ช้ส่ือประมาณ 30 ล้านคน ซ่ึงการเติบโตอย่างต่อเน่ืองน้ีได้แสดงให้เห็นถึง
พฤติกรรมการเข้าถึงความรู้และการใช้งานด้านเทคโนโลยีของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไปอย่าง
น่าสนใจ เช่น ปริมาณการใชง้านท่ีเพิ่มข้ึนสูงกวา่จ านวนผูท่ี้ลงทะเบียนใชง้านอินเทอร์เน็ตจริง เพราะ
หน่ึงคนสามารถใช้งานอินเทอร์เน็ตไดม้ากกว่าหน่ึงประเภท โดยรูปแบบการเขา้ถึงอินเทอร์เน็ตจะมี
ทั้งท่ีใชง้านผา่นบญัชีอินเทอร์เน็ตขององคก์รหรือสถานศึกษา ผา่นบญัชีอินเทอร์เน็ตของสมาชิก  

พรจิต สมบติัพานิช(2547) กล่าวถึงรูปแบบของส่ือไวว้่า  การเปล่ียนแปลงระบบเทคโนโลย ี
น ามาซ่ึงการเปล่ียนแปลงของรูปแบบส่ือท่ีพฒันาให้ดีข้ึนนับจากส่ือบุคคลท่ีเปล่ียนแปลงเป็นส่ือ
ส่ิงพิมพ ์และส่ือส่ิงพิมพพ์ฒันาเป็นรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ คือ ส่ือวทิยแุละส่ือโทรทศัน์ ในปัจจุบนัการ
พฒันาระบบเทคโนโลยีไม่หยุดน่ิง ส่ืออินเทอร์เน็ตพฒันาข้ึนมาเพื่อการติดต่อส่ือสารเพิ่มข้ึน ดงันั้น
กล่าวไดว้า่การเปล่ียนแปลงของระบบเทคโนโลยสีามารถแบ่งส่ือออกเป็น 2 ประเภท ตามลกัษณะของ
การใชส่ื้อเพื่อการกระจายเสียงวทิยโุทรทศัน์ คือ ส่ือแบบดั้งเดิม และส่ือใหม่  
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1. ส่ือดั้งเดิม (Traditional Media) หมายถึง ส่ือท่ีผูส่้งสารท าหนา้ท่ีส่งสารไปยงัผูรั้บสารได ้
ทางเดียวท่ีผูรั้บสารไม่สามารถติดต่อกลบัทางตรงไปยงัผูส่้งสารได ้สามารถแบ่งยอ่ยไดด้งัน้ี  

ส่ือท่ีท าหนา้ท่ีส่งสารเพียงอยา่งเดียว หมายถึง ส่ือท่ีท าหนา้ท่ีส่งสารตวัหนงัสือหรือเสียง หรือภาพ ไป
อยา่งเดียว ไดแ้ก่ หนงัสือพิมพ ์ส่ือโทรเลข และส่ือวิทยุ  แลส่ือท่ีท าหนา้ท่ีส่งสารสองอยา่ง คือ ส่งทั้ง
ภาพและเสียงพร้อมกนั ไดแ้ก่ ส่ือโทรทศัน์ ส่ือภาพยนตร์ 

2. ส่ือใหม่ (New media) หมายถึง ส่ือท่ีเอ้ือใหผู้ส่้งสารและผูรั้บสารท าหนา้ท่ีส่งสารและรับ 
สารไดพ้ร้อมกนัเป็นการส่ือสารสองทาง และส่ือยงัท าหนา้ท่ีส่งสารไดห้ลายอยา่งรวมกนั คือ 

ภาพ เสียง และขอ้ความไปพร้อมกนั โดยรวมเอาเทคโนโลยีของส่ือดั้งเดิม เขา้กบัความกา้วหน้าของ
ระบบเทคโนโลยสีัมพนัธ์ ท าให้ส่ือสามารถส่ือสารไดส้องทางผา่นทางระบบเครือข่ายและมีศกัยภาพ
เป็นส่ือแบบประสม (Multimedia) ปัจจุบนัส่ือใหม่พฒันาข้ึนหลากหลาย ท่ีเป็นท่ีรู้จกัและนิยมกนัมาก
ข้ึน (Burnett, R. And Marshall D. P. 2003: 40-41) 

เคนท ์ เวอร์ทาม และ เอียน เฟนวิกค ์(Kent Wertime and Ian Fenwick) ไดใ้ห้แนวคิดเก่ียวกบั
ส่ือใหม่ (New Media) และการตลาดดิจิทลั และนิยามส่ือใหม่ว่าหมายถึง เน้ือหา (content) ท่ีอยู่ใน
รูปแบบดิจิทลั โดยลกัษณะส าคญัของเน้ือหาอยูใ่นรูปแบบดิจิทลั ประกอบดว้ย “อิสระ 5 ประการ” (5 
Freedoms) ไดแ้ก่ (ณงลกัษณ์ จารุวฒัน์ และ ประภสัสร วรรณสถิต, ผูแ้ปล, 2551) 

1. อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นเวลา (Freedom from Scheduling) เน้ือหาท่ีอยู่ในรูปแบบดิจิทลัท า
ใหผู้บ้ริโภคสามารถเลือกรับและส่งข่าวสารไดใ้นเวลาท่ีตนตอ้งการ และไม่จ  าเป็นตอ้งชมเน้ือหาต่างๆ 
ตามเวลาท่ีก าหนด 

2. อิสระจากข้อจ ากัดด้านพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) เน้ือหาใน
รูปแบบดิจิทลัเป็นเน้ือหาท่ีรับขอ้มูลข่าวสารไดท้ัว่โลกในเวลาอนัรวดเร็วท าให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือก
รับ หรือคน้หาขอ้มูลข่าวสารจากประเทศใดก็ได ้แลว้แต่ความตอ้งการของบุคคลแต่ละคน 

3. อิสระจากข้อจ ากัดด้านขนาด (Freedom to Scale) มีเน้ือหาท่ีสามารถย่อหรือปรับขยาย
ขนาดหรือเครือข่ายได้ เช่น การปรับเน้ือหาให้เหมาะสมส าหรับการเผยแพร่ทัว่โลก หรือปรับให้
เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายเฉพาะเจาะจงก็ได ้

4. อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นรูปแบบ (Freedom from Formats) เน้ือหาแบบดิจิทลัไม่จ  าเป็นตอ้ง
มีรูปแบบ หรือลกัษณะท่ีตายตวั ส่ือดั้งเดิม เช่น สปอร์ตโฆษณามาตรฐานทางโทรทศัน์ถูกก าหนดว่า
ตอ้งมีความยาว 30 วินาที ส่ือส่ิงพิมพต์อ้งมีคร่ึงหนา้หรือเต็มหนา้เป็นตน้ แต่ส่ือดิจิทลั เช่น ไฟล์วิดีโอ
ภาพท่ีถ่ายจากกล้องในโทรศพัท์มือถือแล้วน าลงไปไวใ้นเว็บไซต์จะตอ้งมีความยาวก่ีวินาที หรือมี
ความละเอียดของไฟลเ์ป็นเท่าไหร่ก็ได ้เป็นตน้ 

5. อิสระจากยคุนกัการตลาดสร้างเน้ือหามาสู่ยุคนกับริโภคริเร่ิมสร้าง และควบคุมเน้ือหาเอง 
(From Marketer-Driven to Consumer-Initiated, Created and Controlled) ด้วยพัฒนาการเทคโนโลยี
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ดิจิทลั ท าให้เจา้ของส่ือไม่อาจควบคุมการแพร่กระจายของส่ือไดเ้หมือนอดีต เน้ือหาท่ีพบในบล็อก 
(Blog) หรือคลิปวดีิโอในเวบ็ไซตข์อง YouTube และส่ือผสมใหม่ๆ อาจสร้างสรรคจ์ากผูบ้ริโภคคนใด
ก็ได ้เกิดเป็นเน้ือหาท่ีสร้างจากผูบ้ริโภค (Consumer-Created Content) หรือเป็นค าพูดแบบปากต่อปาก
ฉบบัออนไลน์ (Online Word-of-Mouth)ท่ีแพร่ กระจายไปอยา่งรวดเร็ว 

ภิเษก (2553) ไดแ้ยกองคป์ระกอบคุณลกัษณะของส่ือสังคมไวด้งัน้ี 
1.  เป็นส่ือท่ีเผยแพร่กระจายดว้ยปฏิสัมพนัธ์เชิงสังคม ซ่ึงมีรูปแบบคลา้ยกบัการสนทนาแบบ

ปากต่อปากในอดีต เม่ือบุคคลพบเจอประเด็นน่าสนใจจะน ามาพูดคุยแลกเปล่ียน แบ่งปันส่งต่อเน้ือหา
(Content Sharing) กนัต่อไป ดงัเช่น ปรากฎการณ์ “ซูซาน บอยล์” จากการประกวดบริเทน ก็อต แท
เล้นท์ ท่ีโด่งดงัเพียงชั่วขา้มคืนจากยูทูบ โดยเน้ือหาในส่ือสังคมอาจอยู่ในรูปแบบ ภาพ, เสียง หรือ
วดีิโอ 

2.  เป็นส่ือท่ีเปล่ียนแปลงส่ือเดิม ท่ีแพร่กระจายข่าวสารแบบทางเดียว (One to Many) เป็นการ
สนทนาแบบผูเ้ขา้ร่วมหลายคน (Many to Many) เม่ือการส่ือสารบนอินเทอร์เน็ตมีลกัษณะเป็นสังคม 
ส่ิงส าคญัท่ีเกิดข้ึนคือ การสนทนาแลกเปล่ียนขอ้คิดเห็นในประเด็นท่ีผูค้นในสังคมมีความสนใจ
ร่วมกนั เช่น วิพากษว์ิจารณ์สินคา้, ผลิตภณัฑ์ หรือ บริการต่างๆ, แลกเปล่ียนกนัเร่ืองศิลปะ,ภาพยนตร์
หรือดนตรี โดยมีอิสระในเน้ือหาการสนทนาพน้จากการควบคุม แมแ้ต่ตวัผูผ้ลิตเน้ือหาข้ึนมาเอง 

3.  เป็นส่ือท่ีเปล่ียนบุคคลจากผูบ้ริโภคเน้ือหาเป็นผูผ้ลิตเน้ือหา จากเดิมบุคคลทัว่ไปมีลกัษณะ
เป็นเพียงผูรั้บสาร โดยส่ือกระแสหลกัเช่น โทรทศัน์, วิทยุ, หนงัสือพิมพ ์หรือ นิตยสาร ถือเป็นผูท้รง
อิทธิพลอย่างมากต่อเน้ือหาท่ีจะโน้มน้าวช้ีน าให้ผูรั้บสารคลอ้ยตามโดยไม่มีโอกาสโตแ้ยง้ช้ีแนะ แต่
ส่ือสังคมท าให้บุคคลทัว่ไปสามารถผลิตเน้ือหาและกระจายไดอ้ยา่งเสรี หากเน้ือหาของใครเป็นท่ีนิยม
อยา่งมากบุคคลนั้นจะกลายเป็นผูท้รงอิทธิพล(Influencer)ไดท้นัที 

ผูว้ิจยัไดน้ าเอาแนวคิดส่ือใหม่มาใช้เป็นแนวทางในการศึกษาวา่ส่ือใหม่มีผลต่อการส่งเสริม
ผลงานเพลงค าเมืองของศิลปินทอ้งถ่ิน โดยไดน้ ามาวิเคราะห์ถึงลกัษณะของส่ือใหม่ท่ีส่งผลดีต่อการ
ส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินทอ้งถ่ิน 3 ดา้นดว้ยกนั คือ การท าให้ศิลปินทอ้งถ่ินมีปฏิสัมพนัธ์กบั
ผูติ้ดตาม การเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็วและเป็นวงกวา้ง และการส่ือสารท่ีไม่มีขอ้จ ากดัใน
เร่ืองของรูปแบบการส่ือสาร 
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2.5 งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง  
 

วิชา  เทศดรุณ (2555) ศึกษาเร่ือง “การใช้ส่ืออินเทอร์เน็ตเพื่อส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปิน
อิสระ”  ผลการวิจยัพบวา่ การใชส่ื้ออินเทอร์เน็ตเพื่อส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินอิสระ ศิลปินอิสระ
ทดลองเผยแพร่ผลงานตวัอย่างให้กับกลุ่มเพื่อนศิลปินผ่านทางซาวนด์คลาวด์เพื่อรับความเห็นมา
ปรับปรุงผลงานในกระบวนการผลิตจริง ก่อนเผยแพร่ผ่านยูทูบโดยใช้เฟซบุ๊คและทวิตเตอร์ ช่วย
ส่งเสริมผลงานเพลงรวมทั้งประชาสัมพนัธ์ข่าวสารให้กบัผูบ้ริโภคศิลปินสามารถน าเสนอผลงานเพลง
ผา่นเวบ็ท่า คือ  ยูทูเพลย ์และ สนุกดอตคอมเพื่อช่วยส่งเสริมผลงานเพลงไดอี้กทางหน่ึงดว้ย ระบบการ
ใชง้านของเฟซบุ๊คแฟนเพจ และยทููบมีการให้ขอ้มูลเชิงลึกของผูบ้ริโภคในการมีส่วนร่วมกบัเน้ือหาเพื่อ
น ามาปรับปรุงการผลิตผลงานเพลงต่อไป 

การศึกษาของวิชา  เทศดรุณ สามารถน ามาใชอ้า้งอิงในงานวิจยั ในเร่ืองการใชส่ื้ออินเทอร์เน็ต
เพื่อส่งเสริมผลงานเพลง โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งเป็นกลุ่มศิลปินอิสระท่ีผลิตผลงานเพลงสตริง 3 วง ซ่ึง
ต่างจากการศึกษาในคร้ังน้ี ท่ีเลือกจะศึกษาจากศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ิน 

ศศิวิมล  ชูแก้ว (2555) ศึกษาเร่ือง “การศึกษารูปแบบและเน้ือหาการส่ือสารผ่านเฟซบุ๊กของ
มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย” ผลการศึกษาพบวา่ เฟซบุก๊ของมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทยท าหนา้ท่ีเสมือน
เป็นช่องทางการส่ือสารสองทางระหวา่งมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยและสาธารณชน ท่ีสนใจรับขอ้มูล
ข่าวสารผา่นการคล๊ิก like  เน้ือหาส่วนใหญ่อยูใ่นรูปแบบการสนทนาท่ีใชภ้าษาไม่เป็นทางการ ผา่นการ
น าเสนอประเด็นของรายละเอียด ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์และการพูดคุยทกัทาย  อีกทั้งใช้รูปแบบการ
ส่ือสารแบบก่ึงทางการในการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัสมาชิกท่ีติดตาม การพูดคุยใช้ลกัษณะการ
สร้างความสัมพันธ์แบบพี่น้องแสดงความเป็นมิตรซ่ึงกันและกัน มีการใช้ภาษาแบบเป็นกันเอง 
ผูดู้แลเวป็พยายามน าเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นประโยชน์ต่อสมาชิก โดยพยายามให้ผูท่ี้ช่ืนชอบติดตามเวบ็
เพจและแลกเปล่ียนพูดคุย  

การศึกษาของศศิวิมล  ชูแกว้ ไดใ้ช้อา้งอิงในการศึกษาเร่ืองรูปแบบการส่ือสารและวิธีการใช้
เฟซบุค๊ในการเผยแพร่ข่าวสารขอ้มูลไปยงัผูท่ี้ติดตาม 

ปารีณา อภิชนาธง (2553) ศึกษาเร่ือง “กระบวนการสร้างสรรค์เพลงค าเมืองยุคหลังจรัล               
มโนเพ็ชร”   ผลการศึกษาพบว่าหลังจาก จรัล มโนเพ็ชร เสียชีวิต (พ.ศ.2545-2551) เพลงค าเมืองมี
กระบวนการสร้างสรรค์เพลงค าเมืองสามารถแบ่งออกเป็นการสร้างสรรค์ระดับท้องถ่ิน และการ
สร้างสรรค์ในระดบัประเทศ ซ่ึงในระดบัทอ้งถ่ินนั้น ศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ินมีรูปแบบการเขา้สู่
อาชีพ 2 แบบ คือ 1. ศิลปินท่ีสังกดับริษทั  2. ศิลปินท่ีไม่สังกดับริษทัหรือศิลปินอิสระ รูปแบบในการ
สร้างสรรคเ์พลงค าเมือง สามารถแบ่งได ้4 รูปแบบ คือ 1.เพลงโฟล์คซองค าเมือง 2.เพลงตลกค าเมือง 3.
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เพลงลูกทุ่งค าเมือง 4.เพลงค าเมืองแบบสตริงคอมโบ โดยวงการเพลงค าเมืองระดบัทอ้งถ่ินจะมุ่งเน้น
การสร้างความบนัเทิง ปัจจยัท่ีมีผลต่อความนิยมเพลงค าเมืองในระดบัทอ้งถ่ินมี 6 ปัจจยั ไดแ้ก่ 1. ปัจจยั
ดา้นเศรษฐกิจ 2. ปัจจยัดา้นสังคม 3. ปัจจยัดา้นเน้ือหาเพลง 4. ปัจจยัดา้นโอกาสและจงัหวะในการวาง
แผง 5. ปัจจยัดา้นอิทธิพลของส่ือ 6. ปัจจยัดา้นการบริหารจดัการส่ือ  

การศึกษาของปารีณา  อภิชนาธง ใชอ้า้งอิงในเร่ืองการจดักลุ่มศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ินและ
ช่วยให้เห็นภาพกระบวนการสร้างสรรค์เพลงค าเมืองในยุคหลงัจรัล มโนเพ็ชร จนน ามาซ่ึงปัญหาน า
วจิยั “ศิลปินเพลงค าเมืองทอ้งถ่ินมีรูปแบบและกระบวนการใชส่ื้อใหม่ส่งเสริมเพลงค าเมืองอยา่งไร 

 
กรอบแนวคิดงานวจัิย 

 
 
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปแบบการส่ือสารของศิลปินท้องถิ่น 

-  กระบวนการส่ือสารท่ีเกิดข้ึนในเฟซบุ๊ค

ของศิลปินทอ้งถ่ิน 

- ทิศทางการส่ือสารท่ีเกิดข้ึนในเฟซบุ๊คของ

ศิลปินทอ้งถ่ิน 

- ประเภทเน้ือหาท่ีปรากฏบนเฟซบุ๊ค  ไดแ้ก่ 

เร่ืองทัว่ไป ข่าวประชาสมัพนัธ์ กิจกรรมงาน

แสดง และผลงานเพลงค าเมือง 

 

กระบวนการใช้ส่ือใหม่ส่งเสริมเพลงค าเมือง 

- พฤติกรรมการใชส่ื้อของผูติ้ดตามศิลปิน

ทอ้งถ่ินในเฟซบุค๊ ไดแ้ก่ การกดไลค ์การแชร์

ขอ้ความ และการคอมเมนต ์

- เน้ือหาท่ีปรากฎในเฟซบุ๊คของศิลปิน

ทอ้งถ่ินมีบทบาทในดา้นการใหข้อ้มูล การ

ประสานงานเช่ือมโยงกิจกรรมของกลุ่ม สืบ

สานวฒันธรรม และใหค้วามบนัเทิง  

ส่ือใหม่มผีลต่อการส่งเสริมเพลงค าเมือง 

-  การเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารเป็นไปอยา่ง

รวดเร็วและเป็นวงกวา้ง 

- ผูติ้ดตามศิลปินทอ้งถ่ินมีปฏิสมัพนัธ์

กบัศิลปินทอ้งถ่ิน  

- ลกัษณะของการส่ือสารไม่ไดจ้ ากดัอยู่

เพียงรูปแบบเดียว หรือรูปแบบเดิมๆ 

และตวัศิลปินสามารถควบคุมเน้ือหาท่ี

ตอ้งการส่ือสารกบัผูติ้ดตามในเฟซบุ๊ค

ไดด้ว้ยตวัเอง 


