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บทที่ 2 

แนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิัยที่เกีย่วข้อง 

2.1 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 2.1.1 ทฤษฎีการผลิต ( Theory of Production ) 

 ทฤษฎีการผลิต เป็นการแสดงความสัมพนัธ์ระหว่างการใช้ปัจจยัการผลิตต่างๆ ที่มา
ผสมผสานในสัดส่วนที่เหมาะสมซ่ึงเม่ือรวมเขา้กบัเทคโนโลยจีะกลายเป็นปัจจยัน าเขา้หรือปัจจยัการ
ผลิต (input) เม่ือผ่านกระบวนการผลิตแล้วที่ ส่งออกมาเป็นสินค้า บริการหรือผลผลิต (output)   
เพือ่ตอบสนองต่ออุปสงคข์องผูบ้ริโภค ซ่ึงประกอบไปดว้ยปัจจยัภายนอกปัจจยัหลกั  4  ประเภท  คือ 
ที่ดิน  (land)  แรงงาน  (labor)  ทุน  (capital)  และผูป้ระกอบการ  (entrepreneur) 
 ปัจจยัการผลิตสามารถจ าแนกตามหลักเศรษฐศาสตร์ได้ 4 ประเภท ดังน้ี 1. ที่ดิน คือ 
สถานที่ที่ใชใ้นผลิตสินคา้แต่ละชนิด 2. แรงงาน คือ คนที่ท  าการผลิตสินคา้นั้นๆ 3. ทุน คือเคร่ืองมือ
เคร่ืองจักที่ใช้ในการผลิตสินค้านั้ นๆ 4. ผูป้ระกอบการ คือผูผ้ลิต หรือผูต้ ัดสินใจเก่ียวกับปัญหา
พื้นฐานทางเศรษฐกิจในเร่ืองของการผลิตอะไรผลิตอยา่งไรผลิตเพือ่ใครนั่นเอง (กญัญา กุนทีกาญจน์, 
2543) 

 2.1.2 ทฤษฎีเศรษฐกิจชุมชน  

 ทฤษฎีเศรษฐกิจชุมชน หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆไม่ว่าจะเป็นการผลิตการ
บริโภค การจ าหน่ายจ่ายแจกที่คนในทอ้งถ่ินชุมชนได้มีส่วนร่วมคิดร่วมท าร่วมรับประโยชน์ของ
ประชาชน และร่วมกนัเป็นเจา้ของ เศรษฐกิจชุมชนมีรากฐานมาจากศกัยภาพของชุมชน ภูมิปัญญาของ
ชุมชน หรือทุนในชุมชน อาทิวฒันธรรม ประเพณี สภาพภูมิประเทศ ความหลากหลายทางทรัพยากรที่
มีอยู ่ลักษณะส าคญัคือ ครอบครัวเป็นหน่วยการผลิต แรงงานของสมาชิกในครอบครัวเป็นปัจจยัที่
ส าคญัที่สุด เป็นปัจจยัที่ส าคญัต่อการอยูร่อดของครอบครัวต่อความพอเพียง และต่อความสามารถใน
การพึ่งตนเอง ตามแนวคิดเศรษฐกิจชุมชน ชุมชนเป็นตวัของตวัเอง มีพลวตั และสามารถที่จะอยูร่อด
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ดว้ยตวัเองได ้พฒันาเคียงคู่ไปกบัพฒันาการของระบบทุนนิยม ขั้นตอนการด าเนินงานของกลุ่มธุรกิจ
ชุมชนที่น าไปสู่ความประสบความส าเร็จคนมีขั้นตอนที่ส าคญั ดงัน้ี 
 1.ตอ้งทราบความตอ้งการของตลาดธุรกิจชุมชน จะตอ้งทราบถึงความตอ้งการของการ
บริโภคสินค้าและบริการในชุมชน เพื่อน าไปสู่การจัดสรรทรัพยากรที่ มีอยู่มาผลิตได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ซ่ึงในทางเศรษฐศาสตร์ปัญหาน้ีจะเรียกว่าปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่ว่าผลิตอะไร
(What) 
 2. เลือกวิธีการผลิตที่ เหมาะสมควรให้ผูท้ี่ มีความรู้ความสามารถในการลงมือผลิต
นอกจากน้ีการผลิตยงัตอ้งค  านึงถึงปัจจยัการผลิตอนัประกอบดว้ยที่ดินแรงงานทุนและผูป้ระกอบการ
ซ่ึงในทางเศรษฐศาสตร์ปัญหาน้ีจะเรียกวา่ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่วา่ผลิตอยา่งไร (How) 
 3. ตอ้งทราบกลุ่มเป้าหมายว่าควรจะขายสินคา้หรือบริการให้กบัใครซ่ึงลูกคา้อาจจะแบ่ง
ไดห้ลายประเภทและสามารถแบ่งกลุ่มลูกคา้ออกเป็นสองประเภทประกอบดว้ยลูกคา้ปลีกและลูกคา้
สมซ่ึงในเศรษฐศาสตร์ปัญหาน้ีจะเรียกวา่ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่วา่ผลิตเพือ่ใคร(For whom) 
 4. ก าหนดรูปแบบธุรกิจที่เหมาะสมของชุมชนประกอบไปดว้ยการแบ่งกลุ่ม2 ประเภท 
คือ  
     4.1 กลุ่มที่ไม่เป็นทางการ คือกลุ่มที่ไม่มีการจดทะเบียนตามกรอบกฎหมายใดๆ มี
อิสระในการด าเนินงาน แต่ไม่สามารถท านิติกรรมในทางกฎหมายได ้ขอ้เสียของกลุ่มน้ีคือไม่สามารถ
ระดมทุนได ้แต่ขอ้ดีคือมีการบริหารงานภายในกลุ่มอยา่งคล่องตวัเน่ืองจากเป็นการบริหารงานกนัเอง
ภายในกลุ่ม ตวัอยา่งเช่น กลุ่มชุมชนบา้นดอนหลวง กลุ่มบา้นหนองเงือก กลุ่มบา้นทา เป็นตน้ 
     4.2 กลุ่มที่เป็นทางการ คือ กลุ่มที่มีการจดทะเบียนตามกฎหมายขอ้เสียคือการจดัตั้ง
กลุ่มมีความซบัซอ้นมากยิง่ขึ้นและมีความล่าชา้ขอ้ดีคือสามารถระดมทุนไดร้วดเร็ว ตวัอยา่งเช่น หจก.
มาลีล าพนูผา้ฝ้ายและผา้ไหมยกดอก ร้านล าพนูไหมไทย เป็นตน้ (ธนาวทิย ์บวัฝ้าย, 2545) 

 2.1.3 ทฤษฎีอุปสงค์ (Demand Theory)  

 อุปสงค ์(Demand) หมายถึง ปริมาณความตอ้งการน าเสนอซ้ือในทางเศรษฐศาสตร์ค  าว่า
อุปสงค์หรือปริมาณความต้องการน าเสนอซ้ือจะหมายถึง อุปสงค์ที่มีอิทธิพล (effective demand) 
กล่าวคือ เป็นความตอ้งการเสนอซ้ือสินคา้และบริการของผูบ้ริโภคอันเน่ืองมาจากผูบ้ริโภคมีความ
ปรารถนาที่จะบริโภคสินคา้และบริการสินคา้นั้น และผูบ้ริโภคจะตอ้งมีความสามารถและเตม็ใจที่จะ
หาซ้ือสินคา้และบริการมาบ าบดัความตอ้งการของตน การพิจารณาอุปสงค์จะเป็นการพิจารณาถึง
ความตอ้งการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค (ธเนศ ศรีวชิยัล าพนัธุ,์2548) 
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 ผูบ้ริโภคทุกคนยอ่มมีความปรารถนาที่จะไดรั้บความพึ่งพอใจสูงสุดในการบริโภคสินคา้
และบริการจากการใชจ่้ายรายไดท้ี่ไดรั้บอยูเ่สมอ ส่ิงที่ผูบ้ริโภคไดรั้บความพอใจจากการบริโภคสินคา้
และการบริการชนิดหน่ึง ผูบ้ริโภคจะตอ้งมีปัจจยัหลายประการในการเลือกบริโภคสินคา้และบริการ
นั้น และระดบัราคาสินคา้และบริการชนิดอ่ืนที่เก่ียวขอ้งเป็นตน้ ดงันั้น ตวัก าหนดอุปสงค ์หมายถึง ตวั
แปรหรือปัจจยัต่างๆซ่ึงมีอิทธิพลต่อจ านวนสินคา้ที่ผูบ้ริโภคปรารถนาที่จะซ้ือ ปัจจยัเหล่าน้ีจะมี
อิทธิพลต่อปริมาณสินคา้ซ้ือมากน้อยไม่เท่ากนั ทั้งน้ีขึ้นอยูก่บัพฤติกรรมของผูบ้ริโภคแต่ละคน และ
กาลเวลา ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวมีดงัน้ี 
 1. ปริมาณซ้ือขึ้นอยูก่บัราคาของสินคา้นั้น ตามปกติเม่ือราคาสินคา้นั้นเพิ่มสูง ปริมาณ
ซ้ือสินคา้นั้นจะลดลง แต่ถา้ราคาสินคา้ลดลง ปริมาณซ้ือจะเพิม่ขึ้น 
 2. ปริมาณซ้ือขึ้ นอยูก่ ับรายได้เฉล่ีย โดยทั่วไปเม่ือประชากรมีรายได้โดยเฉล่ียสูงขึ้ น 
ความต้องการของสินค้าและบริการจะเปล่ียนไป คือมักจะลดการบริโภคสินค้าราคาถูกและ
ขณะเดียวกนัก็หนัไปบริโภคสินคา้ราคาแพง 
 3. ปริมาณซ้ือขึ้นอยูก่บัราคาสินคา้อ่ืนๆที่เก่ียวขอ้ง ตามปกติความตอ้งการของผูบ้ริโภค
อาจสนองไดด้้วยสินคา้หลายชนิด ถ้าสินคา้ชนิดหน่ึงมีราคาสูงขึ้น ผูบ้ริโภคก็จะซ้ือสินคา้ที่ตอ้งใช้
ประกอบกนัลดลง แต่ถา้ราคาสินคา้อ่ืนๆลดลง ปริมาณซ้ือสินคา้ทดแทนกนัจะเพิม่ขึ้น 

2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 ปิยารัช เชยวัดเกาะ(2546) ท  าการศึกษาเร่ือง โครงสร้างทางการตลาดของผลิตภณัฑส่ิ์งทอบา้น
ดอนหลวงจงัหวดัล าพูน โดยท าการศึกษาผลิตภณัฑส่ิ์งทอจ านวน 5 ชนิด ไดแ้ก่ ผา้คลุมเตียง ผา้ม่าน 
หมอนอิง ผา้รองจาน และกระเป๋า โดยท าการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มทอผา้ฝ้ายบ้านดอนหลวง 
การศึกษาโครงสร้างทางการตลาด ที่ท  าให้ผลิตภณัฑส่ิ์งทอบา้นดอนหลวงมีความแตกต่างจากผูผ้ลิต
รายอ่ืน พบว่าทางด้านการจัดการผลิตภัณฑ์ส่ิงทอแต่ละที่แตกต่าง ในส่วนของการโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ที่ท  าให้ผลิตภณัฑ์ส่ิงทอเป็นที่ รู้จกัของผูบ้ริโภค กลุ่มทอผา้ฝ้ายบา้นดอนหลวงใช้
วธีิการต่างๆ เช่น การออกร้านแสดงผลิตภณัฑ์ การไดรั้บรางวลัหมู่บา้นอุตสาหกรรมดีเด่น ประจ าปี 
2542 จึงท าใหผ้ลิตภณัฑส่ิ์งทอบา้นดอนหลวงมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จกัของคนทัว่ไป ซ่ึงมีผลต่อการก าหนด
ราคาของขายผลิตภณัฑ์ส่ิงทอ กล่าวคือ ในบางคร้ังกลุ่มทอผา้ฝ้ายบ้านดอนหลวงมีอ านาจในการ
ก าหนดราคาขายดว้ยตวัเองโดยจะค านึงถึงตน้ทุนของผลิตภณัฑเ์ป็นส าคญัแลว้น ามาบวกกบัก าไรที่
ตอ้งการ ทั้งในตลาดทอ้งถ่ินตลาดต่างจงัหวดัและแต่ละต่างประเทศ แต่ในขณะเดียวกนัจึงจะค านึงถึง
ราคาผลิตภณัฑข์องผูผ้ลิตรายอ่ืนดว้ย การศึกษาวิถีทางการตลาดของผลิตภณัฑส่ิ์งทอบา้นดอนหลวง 
พบวา่ไม่สลบัซับซ้อนมากนัก เม่ือเปรียบเทียบกบัผูผ้ลิตรายใหญ่ๆ โดยในตลาดทอ้งถ่ินผลิตภณัฑส่ิ์ง
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ทอที่ผลิตออกมานั้ นจะถูกส่งผ่านมือถือพ่อคา้คนกลางก่อนที่จะถึงมือผูบ้ริโภค ส าหรับผลการ
ด าเนินงานทางการตลาด ท าการศึกษาถึงตน้ทุนและก าไรของผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิด ในส่วนตน้ทุนการ
ผลิตจะค านึงถึงเฉพาะต้นทุนผนัแปร ซ่ึงเกิดจากโครงสร้างและขนาดการผลิตท าให้ไม่สามารถ
ควบคุมคุณภาพผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งเตม็ที่ และปัญหาดา้นการตลาด เกิดจากการที่ไม่สามารถที่จะใชก้ล
ยทุธท์างการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการแสวงหาตลาดใหม่ๆขอ้เสนอแนะที่ไดจ้ากการศึกษาคือ ควร
ส่งเสริมให้คนรุ่นหลงัมีการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินในการผลิตผลิตภณัฑ์ส่ิงทอ การเพิ่มช่องทาง
การตลาด โดยส่งเสริมใหส้มาชิกภายในกลุ่มบา้นดอนหลวง ไดเ้ขา้รับการฝึกอบรมเพื่อเพิ่มทกัษะใน
ดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ์ การพฒันาผลิตภณัฑใ์ห้มีคุณภาพซ่ึงจะเป็นผลให้ตลาดผลิตภณัฑบ์า้น
ดอนหลวงมีการด าเนินงานที่มีประสิทธิภาพมากยิง่ขึ้น 

 พิพย์วิมล อุ่นป้อง (2550) ท  าการศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์ศกัยภาพของกลุ่มผูผ้ลิตภณัฑ์ผา้ทอ
บางกลุ่มภายใตโ้ครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑใ์นจงัหวดัเชียงใหม่ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา
โครงสร้างการจดัองค์กร การผลิต การตลาดและการเงิน ตลอดจนการวิเคราะห์ศกัยภาพของกลุ่ม
ผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์ผา้ทอบางกลุ่มภายใต้โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ในจงัหวดัเชียงใหม่ ผล
การศึกษาพบว่า กลุ่มแม่บา้นเกษตรกรบา้นสันก้างปลาเป็นกลุ่มที่มีศกัยภาพในระดับดี ซ่ึงมีปัจจยั
ทางดา้นการจดัองคก์ร การผลิต การตลาด และการเงินเขม้แขง็ในทุกดา้น ส่วนกลุ่มทอผา้แม่บา้นกอง
หินเป็นกลุ่มที่มีศกัยภาพในระดับต ่า เพราะมีปัจจยัทางด้านการจดัองค์กร การผลิต การตลาดและ
การเงินอ่อนแอในทุกดา้น โดยปัจจยัทางดา้นการจดัองคก์รทั้งสองกลุ่มมีการก าหนดโครงสร้างการ
บริหารงานกลุ่มเหมือนกนั แต่กลุ่มที่มีศกัยภาพในระดบัดีจะมีการปฏิบตัิหน้าที่ตามความรับผิดชอบ
ของตนอย่างจริงจงั ประสานงานภายในกลุ่มเป็นอย่างดี มีผูน้ าที่ เข ้มแข็งมีความสามารถในการ
บริหารงาน สร้างฐานการตลาดที่แน่นอนให้กบักลุ่มจนกลุ่มสามารถยนืหยดัไดด้ว้ยตนเอง ในขณะที่
กลุ่มที่มีศกัยภาพในระดบัต ่านั้น ดา้นการจดัองคก์รตรงกนัขา้มกบักลุ่มที่มีศกัยภาพในระดบัดี ปัจจยั
ดา้นการผลิต ทั้งสองกลุ่มมีความเช่ียวชาญในการทอผา้เหมือนกนั แต่กลุ่มที่มีศกัยภาพในระดับดีมี
ผลิตภณัฑ์ที่เป็นผา้ทอลายดั้ งเดิมและลายประยกุต์ต่างๆจากการสร้างสรรค์ของสมาชิกกลุ่มในการ
พฒันาลวดลายและรูปแบบใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดอยูเ่สมอรวมทั้งมีปริมาณการผลิต
สม ่าเสมอตลอดปีส่วนกลุ่มที่มีศกัยภาพในระดบัต ่านั้นมีลกัษณะการผลิตตามความตอ้งการของลูกคา้
เท่านั้นปัจจยัดา้นการตลาดทั้งสองกลุ่มมีความแตกต่างกนักลุ่มที่มีศกัยภาพในระดบัดีมีฐานการตลาด
รองรับผลิตภณัฑ์ท าให้ไม่มีปัญหาด้านการเงินแต่กลุ่มที่มีศกัยภาพในระดับต ่าไม่มีฐานการตลาด
รองรับ ท าให้ไม่มีเงินทุนหมุนเวยีนในการผลิต ตอ้งลม้เลิกการผลิตเพื่อจ  าหน่ายไปเป็นการรับจา้งทอ
ผา้เพยีงอยา่งเดียว ซ่ึงเป็นการจ ากดัการพฒันากลุ่มในทุกรูปแบบในการพฒันากลุ่มผูผ้ลิตให้มีศกัยภาพ
ต่อไป นั่นคือ การพฒันาด้านการจดัองค์กรโดยการกระตุน้ให้สมาชิกกลุ่มทุกคนมีความรู้สึกเป็น
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เจา้ของร่วมกนัและผูกพนักบักลุ่มการพฒันาดา้นการผลิต ควรมีการประยกุตภู์มิปัญญาเขา้กบัความ
ร่วมสมยัเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กบัผลิตภณัฑ ์การพฒันาดา้นการตลาดควรไดรั้บการส่งเสริมของภาครัฐใน
การเปิดช่องทางการตลาด การพฒันาดา้นการเงิน ควรมีการจดัท าบญัชีกลุ่มอยา่งเป็นทางการเพื่อให้
สามารถน าขอ้มูลทางการเงินที่ไดม้าก าหนดราคาผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งแทจ้ริง 

 จุฑาภรณ์ กันทะมาลี (2557) ได้ท  าการศึกษาศกัยภาพการด าเนินงานของกลุ่มผา้ทอภายใต้
โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑใ์นจงัหวดัล าพนู โดยมีวตัถุประสงคเ์พือ่ศึกษาโครงการด าเนินงาน
ดา้นการจดัการองคก์ร ดา้นการผลิต ดา้นการตลาดและดา้นการเงินตลอดจนการวเิคราะห์ศกัยภาพของ
กลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑท์อมือภายใตโ้ครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑใ์นจงัหวดัล าพูน โดยคดัเลือก
กลุ่มผูท้อผา้สองกลุ่มคือกลุ่มผูท้อ ผา้บา้นท่าขาม-บา้นฮ่อมจ านวน 14 คนและกลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอแม่
ขนาด จ านวน 10 คน ผลการศึกษาพบวา่กลุ่มผูผ้ลิตผา้ทั้งสองกลุ่มเป็นกลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑผ์า้ทอมือที่
มีศกัยภาพในระดบัดี โดยกลุ่มผูผ้ลิตผา้ทอบา้นท่าขาม-บา้นฮ่อมจะเน้นการผลิตทอลวดลายโบราณที่
เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของกลุ่ม ดว้ยการทอดว้ยก่ีทอมือ ซ่ึงผลิตภณัฑห์ลกัดงักล่าวของกลุ่มน้ีคือผา้ฝ้าย
ยกดอก โดยมีวตัถุประสงคห์ลกัในการจดัตั้งกลุ่ม      ผา้ทอขึ้นเพื่อส่งเสริมอาชีพการทอผา้ของกลุ่ม
แม่บา้นให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยได้มีการปรับปรุงและออกแบบลวดลายใหม่ๆ เพื่อให้ถูกใจ
ลูกคา้ ซ่ึงส่วนใหญ่จะเน้นผลิตภณัฑ์ในจงัหวดันอกจากน้ียงัไดรั้บการสนับสนุนจากหน่วยงานของ
ภาครัฐและอีกส่วนหน่ึงไดรั้บการสนับสนุนจากการระดมทุนกนัภายในกลุ่ม ส่วนการกลุ่มผูผ้ลิตผา้
ทอแม่ขนาดเนน้การผลิตผา้ทอที่เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะกลุ่ม สร้างลวดลายต่างๆดว้ยกนัพอก่ีทอเอวซ่ึง
ผลิตภณัฑห์ลกัของกลุ่มคือผา้ทอกะเหร่ียง ส่วนใหญ่จะเป็นผลิตภณัฑผ์า้ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติแปรรูป 
โดยมีการปรับปรุงและออกแบบลวดลายใหม่ใหม่อยูเ่สมอ โดยมีวตัถุประสงคห์ลกัในการจดัตั้งกลุ่ม
ทอผา้เพื่อสร้างเครือข่ายเยาวชนในการอนุรักษสื์บทอดวฒันธรรมการทอผา้ดว้ยก่ีเอวและเสริมสร้าง
รายไดแ้ก่สมาชิกใหมี้ความย ัง่ยนืต่อไปและไดก้ารสนบัสนุน เงินบางส่วนจากภาครัฐในการก่อตั้งกลุ่ม
ในช่วงแรกๆและการระดมเงินในกลุ่มต่อมา  

 กรรณิการ์ ไชยกันทา (2559) ท  าการศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์ศกัยภาพการผลิตผา้ไหมยกดอก 
โดยศึกษาเปรียบเทียบระหวา่งกลุ่มผูป้ระกอบการที่ไดรั้บการขึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์จ านวน 
11 รายและกลุ่มผูป้ระกอบการที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์จ านวน3 ราย โดยท าการ
วเิคราะห์ศกัยภาพดา้นการผลิตศกัยภาพดา้นการตลาดดา้นผูบ้ริโภคและดา้นผลประกอบการการวดั
ศกัยภาพไดใ้ชต้วัช้ีวดัตามเกณฑม์าตรฐานส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ผา้ไหมยกดอกล าพนูการวดัความพึง
พอใจของผูบ้ริโภคใชก้ารวดัแบบลิเคิทสเกลผลการศึกษาดา้นการผลิตพบว่าผูป้ระกอบการผา้ไหม
ล าพูน ที่ไดรั้บการขึ้นทะเบียนบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มีศกัยภาพดีกวา่กลุ่มผูป้ระกอบการผา้ไหมยกดอก
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ล าพนูที่ไม่ไดข้ึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทาง ผลศึกษาดา้นศกัยภาพการตลาดพบวา่ผูป้ระกอบการผา้ไหมยก
ดอกไดรั้บการขึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางวศิาสตร์มีศกัยภาพที่ดีกวา่ผูป้ระกอบการผา้ไหมยกดอกล าพนูที่
ไม่ไดข้ึ้นทะเบียนของช้ีทางภูมิศาสตร์ เน่ืองจากช่องทางการจ าหน่ายทั้งในจงัหวดัล าพูนและนอก
จงัหวดัและในต่างประเทศมีการก าหนดราคาปัจจุบนัเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานของกลุ่มได้น า
เทคโนโลยแีละระบบคิวอาร์โคด้มาใหผู้บ้ริโภคสแกนดูขอ้มูลแหล่งที่มาของผลิตภณัฑแ์ต่ละช้ินและมี
ลวดลายที่เป็นเอกลกัษณ์ ผูบ้ริโภคมีความพึงพอใจในดา้นคุณภาพมากกว่ากลุ่มที่ไม่ไดข้ึ้นทะเบียน
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ผลการศึกษาด้านกับผลการประกอบการของกลุ่มผูผ้ลิตพบว่าทั้ งตน้ทุนของ
ผูป้ระกอบการทั้งสองกลุ่ม อยู่ในระดับดี จากการศึกษาที่พบว่าผูป้ระกอบการผลิตผา้ไหมยกดอก
ล าพนูที่ไดรั้บการขึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มีศกัยภาพดีกวา่กลุ่มผูป้ระกอบการผา้ไหมยกดอก
ล าพูนที่ไม่ไดข้ึ้นทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ดงันั้นองคก์ารบริหารส่วนจงัหวดัล าพูนควรจะชกัน า
ให้กลุ่มผูผ้ลิตผา้ไหมที่ไม่ไดข้ึ้นทะเบียนมาด าเนินการขึ้นทะเบียนพร้อมทั้งใหค้วามรู้กบัวตัถุดิบที่ใช้
ในการผลิตและน าความรู้การน าเทคโนโลยดีา้นการตลาดมาใชป้ระกอบการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


