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บทที่ 2 

แนวคดิ ทฤษฎ ีและเอกสารที่เกีย่วข้อง 

2.1 แนวคดิ และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 การวเิคราะห์และพยากรณ์ตลาดการส่งออกทุเรียนสดของไทยไปยงัสาธารณรัฐประชาชนจีน มี
แนวคิด และทฤษฎีที่น ามาใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษา ดงัน้ี คือ 

 2.1.1 ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ 

การคา้ระหว่างประเทศคือการซ้ือขาย แลกเปล่ียนสินคา้หรือตราสารการเงินระหว่างประเทศ 
การให้บริการระหว่างประเทศหรือจากต่างประเทศ การขนส่งระหว่างประเทศ การประกันภยัทาง
ทะเลหรือการประกันภยัอ่ืนที่เก่ียวกบัการคา้และการขนส่งระหว่างประเทศ และ นิติกรรมอ่ืนๆ ที่
เก่ียวเน่ืองกบันิติกรรมการคา้ระหวา่งประเทศ (กนกพร ชยัประสิทธ์ิ, 2559) 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : นิสิต พนัธมิตร (2560) 
ภาพที่ 2.1 สถานการณ์ของประเทศ A เม่ือมีการคา้ระหวา่งประเทศ



 

10 

ที่มา : นิสิต พนัธมิตร (2560) 

ภาพที่ 2.2 สถานการณ์ของประเทศ B เม่ือมีการคา้ระหวา่งประเทศ 

ตารางที่ 2.1 ผลที่เกิดขึ้นจากอิทธิพลของการคา้ระหวา่งประเทศ 

ประเทศ ก่อนการคา้ ภายหลงัการคา้ ผลจากการคา้ 
ประเทศ A 
การผลิต 
การบริโภค 
ราคา 
ค่าจา้ง 

 
จุด A* รูปที่ 2.1 
จุด A* รูปที่ 2.1 
(PX/PY)A=(aLX/aLY) 

WA=PA
X/aLX=PA

Y/aLY 

 
จุด AP รูปที่ 2.1 
จุด AC รูปที่ 2.1 

(PX/PY)A>(aLX/aLY) 
WA*=Ptt

X/aLX 

 
X เพิม่ Y ลด 
X เพิม่ Y เพิม่ 
(PX/PY) เพิม่ขึ้น 

WA เพิม่ขึ้น 
ประเทศ B 
การผลิต 
การบริโภค 
ราคา 
ค่าจา้ง 

 
จุด B* รูปที่ 2.2 
จุด B* รูปที่ 2.2 

(PX/PY)B=(bLX/bLY) 
WB=PB

X/aLX=PB
Y/aLY 

 
จุด AP รูปที่ 2.2 
จุด AC รูปที่ 2.2 

(PX/PY)A>(aLX/aLY) 
WB*=Ptt

X/aLX 

 
X ลด Y เพิม่ 
X เพิม่ Y เพิม่ 
(PX/PY) ลดลง 

WB ลดลง 
ที่มา : นิสิต พนัธมิตร (2560) 

จากตารางที่ 2.1 แสดงใหเ้ห็นวา่ผลที่เกิดขึ้นจากอิทธิพลของการคา้ระหวา่งประเทศ คือผลของ
การคา้ที่มีผลต่อการผลิต การบริโภค ราคา และค่าจา้งในแต่ละประเทศ มีการผลิตสินคา้ของแต่ละ
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ประเทศ โดยในแต่ละประเทศจะท าการผลิตสินคา้ที่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มขึ้น และจะ
ลดการผลิตสินคา้ที่เสียบเปรียบโดยเปรียบเทียบลง ท าให้การบริโภคสินคา้ทั้งสองประเทศเพิ่มขึ้น
เน่ืองจากการมีความช านาญในการผลิต ส่งผลใหใ้ห้ผลผลิตของโลกเพิม่ขึ้นจากการใชปั้จจยัการผลิตที่
มีอยูจ่  านวนเท่าเดิมของทั้งสองประเทศ นอกจากน้ีแลว้ราคาสินคา้ส่งออกจะเพิ่มขึ้น ส่วนราคาสินคา้
น าเขา้จะลดลงเน่ืองจากมีประเทศที่มีตน้ทุนต ่ากว่าในการผลิต ค่าจา้งที่แทจ้ริงภายในประเทศของทั้ง
สองประเทศจากการที่แรงงานเคล่ือนยา้ยไปสู่อุตสาหกรรมที่มีผลิตภาพมากกวา่ 

การศึกษาการคา้ระหว่างประเทศของประเทศต่างๆ มีความส าคญัต่อการเรียนรู้และรับทราบ
ขอ้มูล การเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศนั้นๆ เน่ืองจากการคา้ระหวา่งประเทศหมายถึง การส่งออก 
การน าเขา้ และการคา้ขายท าธุรกิจกับต่างประเทศ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีมีความส าคญัมากต่อเศรษฐกิจของ
ประเทศ ซ่ึงการส่งออก เป็นวิธีหน่ึงที่แสดงถึงการน ารายได้เขา้ประเทศ ส่วนการน าเขา้จะเป็นวิธีที่
แสดงถึงการน าเขา้วตัถุดิบที่น ามาใช้ในการผลิตเพื่อใช้ภายในประเทศ การส่งออก หรือการน าเขา้ 
สินคา้ที่ประเทศนั้นขาดแคลนเพือ่ใชใ้นการอุปโภคและบริโภค  

 สถานการณ์การน าเขา้และส่งออกของประทศนั้นๆ สามารถแสดงถึงเศรษฐกิจภายในประเทศ 
ว่ามีการได้เปรียบหรือการเสียเปรียบดุลการค้า ซ่ึงเป็นปัจจยัส าคญัที่สามารถบ่งบอกสภาวะทาง
เศรษฐกิจและการเติบโตของเศรษฐกิจในประเทศนั้นๆ ได ้โดยการคา้ระหว่างประเทศสามารถสร้าง
ประโยชน์ให้กับประเทศที่ก  าลงัพฒันาอยา่งมาก โดยเฉพาะหากประเทศก าลังพฒันามีการส่งออก
สินค้าไปขายในต่างประเทศมากกว่าการน าเข้าสินค้า จะส่งผลดีท าให้ต้นทุนต่อหน่วยลดลง 
(Economy of Scale) ส่งผลให้ผลผลิตและรายไดเ้พิ่มมากขึ้น ราคาสินคา้และบริการมีแนวโน้มถูกลง 
คุณภาพของสินคา้และบริการดีขึ้น เน่ืองจาก ในด้านการผลิตมีการแข่งขนัมากขึ้น ส่งผลให้มีการ
พฒันาและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจต่อประเทศที่ก  าลังพัฒนา การส่งออกที่เพิ่มขึ้ นท าให้
ประชาชนในประเทศมีรายไดแ้ละมีการจา้งงานภายในประเทศเพิ่มมากขึ้น และรายไดป้ระชาชาติใน
ภาพรวมของระบบเศรษฐกิจจะแสดงให้เห็นถึงรายได้ประชาชาติต่อหัวของประชาชนที่เพิ่มขึ้น ส่ิง
เหล่าน้ีจะส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจภายในประเทศโดยจะเป็นการเพิม่ของอุปสงคข์องสินคา้และบริการ
ภายในประเทศท าใหก้ารผลิต รายไดแ้ละการจา้งงานภายในประเทศขยายตวัเพิม่มากขึ้น (Krugman & 
Obstfeld, 2003) 

 เน่ืองจากในแต่ละประเทศทัว่โลกมีภูมิประเทศ ภูมิอากาศ สภาพแวดลอ้ม ทรัพยากรที่แตกต่าง
กนั แรงงานคนที่ใชใ้นการผลิต เทคโนโลยกีารผลิต และเงินทุน ดงันั้น สินคา้และผลผลิตที่ผลิตไดใ้น
แต่ละประเทศจึงแตกต่างกนั ปัจจยัที่ส่งผลต่อการผลิตสินคา้เหล่าน้ีส่งผลถึงปริมาณในการผลิตสินคา้ 
หากประเทศใดมีทรัพยากรที่ ใช้ในการผลิตอยู่มาก มีแรงงานที่ มีความสามารถในการผลิต มี
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เทคโนโลยทีี่ทนัสมยัในการผลิต มีแหล่งเงินทุนที่สามารถสนับสนุนการผลิตไดม้าก จะไดเ้ปรียบใน
การผลิต ซ่ึงจะส่งผลดีต่อความสามารถในการผลิตสินคา้ที่มีคุณภาพ ดว้ยปริมาณที่มากและมีตน้ทุน
ต่อหน่วยที่ถูกกวา่ แต่ในทางกลบักนัประเทศใดที่มีทรัพยากรที่ใชใ้นการผลิตที่น้อย ตอ้งมีการน าเขา้
วตัถุดิบท าให้ความสามารถในการผลิตไดน้้อย และมีตน้ทุนต่อหน่วยที่มากกวา่ หรือในบางประเทศ
ไม่สามารถผลิตสินคา้ที่จ  าเป็นตอ้งใชใ้นการอุปโภคบริโภคบางอยา่งไดเ้น่ืองจากขาดแคลนปัจจยัดา้น
การผลิต จึงท าให้เป็นที่มาของการคา้ขายแลกเปล่ียนสินคา้กนัระหว่างประเทศ ซ่ึงในอดีตประเทศใดที่
มีความช านาญในการผลิตสินคา้ชนิดใดๆ ภายในประเทศก็จะมุ่งผลิตสินคา้ชนิดนั้นใหไ้ดม้ากๆ และ
เม่ือสินคา้ดงักล่าวเหลือใชจ้ากภายในประเทศก็จะน าสินคา้นั้นๆ มาแลกเปล่ียนสินคา้ที่ประเทศตน
ขาดแคลนกบัประเทศต่างๆ หรือน ามาซ้ือขายกนั ซ่ึงแนวคิดน้ีมาจากนักปราชญช์าวสก๊อตที่ช่ือ อดมั 
สมิทธ์ Smith (1980), Krugman & Obstfeld (2003) ได้อธิบายปัจจยัส าคญัที่ท  าให้เกิดการคา้ระหว่าง
ประเทศดงัน้ี 

1. ปัจจยัพื้นฐานของประเทศที่แตกต่างกนั เช่น ที่ดิน แรงงาน และเงินทุน ยกตวัอยา่งประเทศ 
ไทยมีสินคา้เกษตรจ านวนมาก แต่ประเทศไทยยงัขาดแคลนน ้ ามนั จึงตอ้งมีการสั่งซ้ือน ้ ามนัมาจาก
ประเทศอ่ืนซ่ึงก็ท  าใหเ้กิดการคา้ระหวา่งประเทศขึ้น  

2. ความหลากหลายของสินค้าและคุณภาพของสินค้า ยกตัวอย่างเช่น ประเทศญี่ปุ่ นเป็น
ประเทศที่มีความกา้วหน้าทางเทคโนโลยกีารผลิตที่ทนัสมยัในการผลิต แต่ประเทศญี่ปุ่ นไม่มีแหล่ง
วตัถุดิบหรือปัจจยัการผลิตสินคา้จึงตอ้งน าเขา้วตัถุดิบเพือ่มาใชใ้นการผลิตจากต่างประเทศ  

3. การเมืองและรัฐบาล นโยบายของรัฐบาลเป็นส่วนส าคญัในการช่วยส่งเสริมการคา้ระหว่าง
ประเทศ เช่น นโยบายการลงทุนในการผลิตสินคา้หรือบริการ หากรัฐบาลให้ความส าคญักบัการคา้
ระหว่างประเทศโดยให้การสนับสนุนก็จะท าให้สามารถสร้างศกัยภาพในการผลิตสินคา้หรือบริการ 
จะท าใหเ้กิดความสามารถในการแข่งขนัทางธุรกิจและยงัสามารถช่วยในการขยายฐานตลาดการคา้ไป
ยงัประเทศต่างๆ ไดม้ากยิง่ขึ้น  

4. ทฤษฎีการไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ของ อดมั สมิทธ ์ซ่ึงเกิดขึ้นในกรณีที่ประเทศนั้นๆ สามารถ 
ผลิตสินคา้หรือบริการไดม้ากกว่า 1 ชนิด หรือในปริมาณที่มากกว่า โดยใชท้รัพยากรที่เท่ากนั ซ่ึงเป็น
ความไดเ้ปรียบของ ประเทศนั้น ๆ  

5. ประสิทธิภาพในการผลิต การใช้ปัจจยัการผลิตให้น้อยที่สุด ในการผลิตสินคา้และบริการ 
เพือ่ใหเ้กิดตน้ทุนต ่าที่สุด และไดก้ าไรมากที่สุด  

6. ความตอ้งการสินคา้ที่แตกต่างกนัในแต่ละประเทศ ความส าคญัของการคา้ระหวา่งประเทศ
ที่มีต่อประเทศต่างๆ ในโลกสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 

6.1. ท าใหล้ดตน้ทุนการผลิตสินคา้และบริการ  
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6.2. ท าใหเ้กิดความมัง่คัง่จากการขายสินคา้ใหก้บัประเทศต่างๆ 
6.3. ท าใหมี้สินคา้และบริการที่หลากหลาย จากการน าเขา้สินคา้จากต่างประเทศ  
6.4. ท าให้มีการผลิตสินค้าและบริการ มีประสิทธิภาพมากขึ้ นและมีการพัฒนา

เทคโนโลยกีารผลิตเพือ่แข่งขนักบัประเทศคู่แข่งขนั  
6.5. ท าใหป้ระเทศเป็นที่รู้จกัในประเทศทัว่โลก  
6.6. ท าให้เกิดความร่วมมือกนัระหว่างประเทศในเร่ืองการคา้ เช่น การลดภาษีน าเขา้

ระหวา่งประเทศ 

 ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศมีหลายยคุหลายสมยั ซ่ึงในยคุเร่ิมแรกเรียกวา่ ยคุคลาสสิค ในยคุที่
สองต่อมาเรียกว่า ยุคนีโอคลาสสิค และในยุคที่สามถัดมาเรียกว่า ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศ
สมยัใหม่ 

 ทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศยุคคลาสสิค (Classic Theory) 

 ทฤษฎียคุคลาสสิคเร่ิมตน้ตน้เกิดขึ้นราวปลายศตวรรษที่18 จุดเร่ิมตน้ของทฤษฎีน้ีคือ แนวคิด
ในการศึกษาหาสาเหตุที่มีการคา้ขายระหว่างประเทศและการแลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่งประเทศ ซ่ึงจะ
มุ่งเน้นศึกษาในเร่ืองผูท้ี่จะได้รับผลประโยชน์จากการค้าขายหรือการแลกเปล่ียนสินค้าระหว่าง
ประเทศในยคุคลาสสิคน้ีการคา้ขายและการแลกเปล่ียนสินคา้ระหว่างประเทศใชห้ลกัการของทฤษฎี
มูลค่าแรงงาน (Labor Theory Value) เน่ืองจากจะเน้นเร่ืองการผลิตสินคา้ โดยมีปัจจยัหลักส าคญัคือ
เร่ืองแรงงาน (Labor Intensive) เน่ืองจากแรงงานเป็นก าลงัส าคญัในการผลิตสินคา้ในสมยัอดีต โดย
ทฤษฎีน้ีไดก้ล่าววา่ การคา้ขายหรือการแลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่งประเทศขึ้นอยูก่บัแรงงานที่ใชใ้นการ
ผลิตสินคา้ ถา้ใชจ้  านวนแรงงานในการผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงมาก สินคา้ชนิดน้ีก็จะมีมูลค่าการซ้ือขาย
หรือแลกเปล่ียนมาก  

 มีนกัเศรษฐศาสตร์หลายท่านที่เสนอแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวกบัการคา้ขายแลกเปล่ียนระหวา่ง
ประเทศ ไดแ้ก่ อดมั สมิธ และ เดวดิ ริคาร์โด ดงัน้ี 

 ทฤษฎีการได้เปรียบโดยสมบูรณ์ (Absolute Advantage Theory)  

 ทฤษฎีการไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์เกิดจากแนวคิดของนักเศรษฐศาสตร์ที่ช่ือ อดมั สมิธ (Adam 
Smith) เป็นทฤษฎีแสดงถึงแนวคิดเร่ืองการแบ่งหนา้ที่ในการผลิตสินคา้ (division of labor) ตามความ
ถนัดของแต่ละคน ซ่ึงท าให้แรงงานเกิดความช านาญ (specialization) ในการผลิตสินคา้ชนิดนั้นๆ ซ่ึง
ส่งผลดีต่อการคา้ระหว่างประเทศ หลกัการของทฤษฎีน้ีคือ การเกิดประโยชน์สูงสุดจากการคา้ขาย 
โดยตอ้งมีความได้เปรียบโดยสมบูรณ์ซ่ึงหมายความว่า ความได้เปรียบโดยสมบูรณ์จะเกิดขึ้นเม่ือ
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ประเทศหน่ึงผลิตสินคา้ชนิดเดียวกันกบัประเทศอ่ืน แต่ใชท้รัพยากรหรือแรงงานในการผลิตที่น้อย
กว่าประเทศอ่ืนท าให้เกิดความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์หรือการใชท้รัพยากรหรือแรงงานในการผลิตที่
เท่ากัน แต่ผลิตสินค้าได้มากกว่าประเทศอ่ืนก็ถือว่ามีความได้เปรียบโดยสมบูรณ์ทฤษฎีน้ีเช่ือว่า
ประเทศควรมีความเช่ียวชาญในการผลิตสินคา้เหล่านั้นที่จะสามารถผลิตในราคาที่ถูกกว่าประเทศ
อ่ืนๆ สินคา้เหล่าน้ีจะน ามาแลกเปล่ียนกบัสินคา้อ่ืนๆ ที่ประเทศไม่สามารถผลิตได้ หรือไม่มีความ
ช านาญในการผลิต โดย อดมั สมิธ กล่าวว่า ความช านาญในการผลิตสินคา้จะส่งผลถึงประสิทธิภาพ
ในการผลิตสินคา้ที่มากกว่า และจะสามารถน าสินคา้ที่ผลิตได้ไปแลกเปล่ียนกับสินคา้ที่ประเทศ
ตอ้งการ  

 ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory)  

 ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบโดย เดวิด ริคาร์โด ได้อธิบายว่าประเทศที่จะมีความ
ไดเ้ปรียบคือประเทศที่สามารถผลิตสินคา้โดยมีตน้ทุนที่ต  ่ากวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัการผลิตสินคา้ชนิด
อ่ืน ดงันั้นประเทศที่นั้นๆ ควรผลิตสินคา้ที่มีความไดเ้ปรียบโดยในการผลิตสินคา้ลกัษณะน้ีจะท าให้
ทุกประเทศได้รับผลประโยชน์จากการผลิตสินค้า (division of labor) ตามความถนัดของแต่ละ
ประเทศ หรือหมายถึงประเทศที่ผลิตสินคา้ส่งออกตอ้งมีทรัพยากรและแรงงานในการผลิตโดยใช้
ตน้ทุนในการผลิตที่ต  ่าขอ้สมมติของทฤษฎีน้ี คือ  

1. ประเทศที่ท  าการคา้ระหวา่งกนัมี 2 ประเทศ และสินคา้มีเพยีง 2 ชนิดเท่านั้นในโลกน้ี (ซ่ึงขอ้ 
สมมติขอ้น้ีมีความขดัแยง้กับความเป็นจริง เน่ืองจากในโลกน้ีมีประเทศมากกว่า 2 ประเทศและมี
สินคา้มากกวา่ 2 ชนิด)  

2. ตอ้งไม่มีตน้ทุนการขนส่งสินคา้ระหวา่งประเทศ ของ 2 ประเทศ (ซ่ึงขอ้สมมติขอ้น้ีมีความ 
ขดัแยง้กบัความเป็นจริงเน่ืองจากการซ้ือขายสินคา้ระหวา่งประเทศตอ้งมีค่าใชจ่้ายในการขนส่งสินคา้)  

3. ทรัพยากรและแรงงานที่ใชใ้นการผลิตสินคา้ไม่สามารถเคล่ือนยา้ยระหวา่งประเทศไดอ้ยา่ง
เสรี 

4. ปัจจยัการผลิตหรือแรงงานที่ใชใ้นการผลิตสินคา้หรือบริการมีจ านวนคงที่เสมอ  

 ทฤษฎีของเฮกเชอร์-ออแลง  

ทฤษฎีของเฮกเชอร์-ออแลง Baldwin (1971) ได้อธิบายว่า ประเทศ 2 ประเทศจะคา้ขายกนัได้
เม่ืออตัราการแลกเปล่ียน สินคา้ภายในและราคาโดยเปรียบเทียบของทั้ง 2 ประเทศ แตกต่างกนั อธิบาย
ถึงความแตกต่างกนัของปัจจยัการผลิตเร่ิมตน้ (Factor Endownments) ที่ในแต่ละประเทศมีอยู่ และ
ราคาปัจจยัการผลิต (Factor Prices) ระหวา่งประเทศ ซ่ึงนบัวา่เป็นตวัแปรส าคญัที่สุดในการคา้ (ภายใต้
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สมมติฐานเทคโนโลยแีต่ละประเทศ และรสนิยมที่เหมือนกนั) ตามทฤษฎีน้ีแต่ละประเทศจะส่งออก
สินคา้หรือบริการที่เน้นปัจจยัการผลิตของประเทศตนเองที่มีมากโดยเปรียบเทียบ ซ่ึงท าให้ปัจจยัการ
ผลิตชนิดนั้นมีราคาถูก และน าเขา้สินคา้ที่มีปัจจยัการผลิตในประเทศของตนที่หายากโดยเปรียบเทียบ
ซ่ึงปัจจยัการผลิตนั้นจะมีราคาที่แพง โดยขอ้สมมติของทฤษฎีการคา้เฮกเชอร์-ออแลง ดงัน้ี (Salvatore, 
2002) 

1. มีประเทศคู่คา้ 2 ประเทศ มีสินคา้ 2 ชนิด และใชปั้จจยั 2 ชนิดคือ ทุน (C) และแรงงาน (L)  
2. ปัจจยัการผลิตใน 2 ประเทศ มีความแตกต่างกนั และมีจ านวนจ ากดัอยูจ่  านวนหน่ึง 
3. ประเทศทั้ง 2 ใช้เทคนิคการผลิตสินคา้เหมือนกันในสินคา้ประเภทเดียวกัน แต่การผลิต

สินคา้ ต่างชนิดกนัจะมีเทคนิคแตกต่างกนั  
4. การผลิตสินคา้ทุกชนิดใน 2 ประเทศมีลักษณะของผลได้จากการขยายขนาดการผลิตเป็น

แบบคงที่ (constant return to scale)  
5. สมมติให้อุปสงค์ใน 2 ประเทศไม่มีความแตกต่างกนั และมีรสนิยมในการบริโภคสินคา้

เหมือนกนั  
6. เม่ือมีการคา้ระหว่างประเทศ ทั้ง 2 ประเทศยงัคงผลิตสินคา้ 2 ชนิด คือ มีความช านาญใน

การผลิตสินคา้ไม่สมบูรณ์ (incomplete specialization)  
7. ขอ้สมมติฐานอ่ืนไดแ้ก่ปัจจยัการผลิตถูกจา้งงานเตม็ที่ตลาดสินคา้และตลาดปัจจยัเป็นตลาด 

แข่งขนัสมบูรณ์เป็นการคา้เสรีไม่มีค่าขนส่งไม่มีนโยบายการกีดกันทางการคา้ ปัจจยัการผลิตจะไม่
สามารถโยกยา้ยไดใ้นระหวา่งประเทศ แต่ภายในประเทศโยกยา้ยไดโ้ดยเสรี  

ขอ้จ ากัดของ รูปแบบ Hecksher-Ohlin สมมติฐานรูปแบบโมเดลของ Hecksher-Ohlin ที่ว่า
ปัจจยัการผลิต (แรงงานและทุน) จะไม่สามารถเคล่ือนที่ระหว่างประเทศ ซ่ึงไม่สามารถใช้ได้ใน
ปัจจุบนัเพราะการควบคุมเงินทุนไดล้ดลงและการลงทุนขา้มพรมแดนได้กลายเป็นความจริง อีกทั้ง
การเคล่ือนไหว ของแรงงานขา้มชาติในปัจจุบนัเกิดขึ้นอยา่งแพร่หลายอีกดว้ย  

ทฤษฎีความได้เปรียบในการแข่งขัน (The Theory of Competitive Advantage)  

ทฤษฎีความได้เปรียบในการแข่งขนัของ Porter (Porter, 1990) ไดใ้ช้แนวคิดในการวิเคราะห์
ผลกระทบควบคู่กับคู่แข่งขนั อย่างเช่น จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ซ่ึงเป็นส่ิงที่มีความ
จ าเป็น เพือ่ใหมี้ความสามารถในการแข่งขนักบัผูอ่ื้น โดยมีขอ้สมมติว่าองคก์รธุรกิจของประเทศใดจะ
สามารถใช้ทรัพยากรของประเทศให้เกิดประโยชน์และก่อให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขัน
ระหว่างประเทศได้มากที่สุด โดยจะขึ้นอยูก่ ับองค์ประกอบดังน้ีคือ ปัจจยัการผลิตภายในประเทศ             
อุปสงคภ์ายในประเทศอุตสาหกรรมที่สนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศ  
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กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขันในประเทศของบริษัท รัฐบาล เหตุสุดวิสัยหรือโอกาส  

1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor Condition)  
ตามแนวคิดน้ีปัจจยัการผลิตต่าง คือ ส่ิงที่จ  าเป็นจะตอ้งใส่เขา้ไปเพือ่แข่งกบัผูอ่ื้นไดซ่ึ้งในแต่ละ 

องคก์รหรือหน่วยงานไม่ไดมี้ปัจจยัเหมือนกนั ซ่ึงปัจจยัดา้นการผลิตนั้นจะมีดว้ยกนัหลายชนิด เช่น 
ปัจจยัดา้นแรงงานโดยอาจจะมีระดบัต่างกนัออกไป ทรัพยากรทางธรรมชาติ (Natural Resource) ใน
แต่ละถ่ินฐาน การศึกษาและทกัษะของแรงงานของแต่ละถ่ินฐาน (Education & Skill Levels) และตอ้ง
พจิารณาถึงปัจจยัต่างๆ วา่มีความพร้อมและมีตน้ทุนของการผลิต โดยสามารถแบ่งกลุ่มปัจจยัต่างๆ ได้
ดงัน้ี 

1.1. ทรัพยากรมนุษย ์(Human Resources) ในดา้นจ านวนแรงงานทกัษะความช านาญ
ต่างๆ ของแรงงานตน้ทุนในดา้นค่าแรงรวมถึงตน้ทุนในด้านการจดัการ ลว้นแต่เป็นเป็นส่ิงจ าเป็น
ส าหรับองคก์รในการขบัเคล่ือนการแข่งขนัใหมี้ประสิทธิภาพเพือ่ความส าเร็จ  

1.2. ทรัพยากรด้านความรู้ (Knowledge Resources) เป็นความ รู้เฉพาะด้าน  เช่น 
รายงานและขอ้มูล พื้นฐานทางการวิจยัด้านการตลาดเทคนิควิทยากรต่างๆ ความรู้ด้านการตลาด
เก่ียวกับสินคา้และบริการ ความรู้ทางด้านวิทยาศาสตร์หน่วยงานทางสถิติคู่มือทางด้านธุรกิจและ
วทิยาศาสตร์แหล่งความรู้ในมหาวทิยาลยั ซ่ึงจดัเป็นทรัพยากรดา้นความรู้เฉพาะดา้น  

1.3. ทรัพยากรทางกายภาพ (Physical Resources) เป็นทรัพยากรที่ในแต่ละประเทศ
มีอยุแ่ตกต่างกัน เช่น แหล่งน ้ าเหมืองแร่ ความอุดมสมบูรณ์คุณภาพของที่ดิน ป่าไม้ ไฟฟ้า สภาพ
ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ และที่ตั้งของประเทศซ่ึงมีผลต่อประเทศนั้นๆ ในการที่จะเป็นปัจจยัการผลิตที่
ไดเ้ปรียบหรือเสียเปรียบในการติดต่อทางการคา้กบัประเทศอ่ืนๆ 

1.4. โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) ดา้นระบบขนส่งดา้นระบบส่ือสารดา้นระบบ
สาธารณสุข ต่างๆ รวมไปถึงดา้นคุณภาพชีวิตประชาชนสถานที่ท  างานดา้นวฒันธรรมหรือที่อยูอ่าศยั
ของประชากรในองค์กร ซ่ึงเป็นส่ิงที่ควรให้ความส าคญัและเอาใจใส่กับส่ิงเหล่าน้ีเพราะเป็นส่ิงที่
บุคคลทอ้งถ่ินนั้นๆ ยดึถือปฏิบติัและเป็นวิถีชีวิตของแต่ละทอ้งถ่ินหรือเป็นวถีิการปฏิบตัิของประเทศ
นั้นๆ 

1.5. แหล่งเงินทุนต่างๆ (Capital Resources) ตน้ทุนหรือเงินทุนภายในประเทศนั้นๆ ที่
แตกต่างกนัออกไปขึ้นอยูก่บัสภาวะแวดลอ้มของแต่ละประเทศ 

2. สถานภาพทางอุปสงค ์(Demand Condition)  

ความตอ้งการสินคา้และบริการของอุตสาหกรรมภายในประเทศในด้านของอุปสงค์นั้นจะ
กดดนัใหผู้ป้ระกอบการมีการเปล่ียนแปลงในนวตักรรมและมีการปรับปรุงพฒันา หากประเทศมีความ
ตอ้งการสินคา้หรือบริการในส่วนใดมาก ก็จะท าให้มีการพฒันาในส่วนนั้นๆมาก ซ่ึงความไดเ้ปรียบ
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ในภายใตเ้ง่ือนไขดา้นความตอ้งการของตลาดท าให้เกิดประสิทธิภาพในการแข่งขนัจะประกอบดว้ย
ดงัน้ี 

2.1. ลักษณะของความต้องการของผูซ้ื้อในประเทศ (Home Demand Composition) 
การที่ความตอ้งการดา้นการตลาดมีผลท าให้เกิดขอ้ไดเ้ปรียบในการแข่งขนัลกัษณะของความตอ้งการ
ของผูซ้ื้อในประเทศจะขึ้นอยูก่บัการที่ธุรกิจต่างๆ มีการสนองต่อผูซ้ื้ออยา่งไรโดยพจิารณาไดจ้าก  

2.1.1 โครงสร้างด้านความต้องการในประเทศ (Segment Structure of Demand) 
หากในประเทศมีความตอ้งการในประเทศสูงต่อสัดส่วนในดา้นใดๆ ยอ่มท าให้มีการไดเ้ปรียบในการ
ประหยดัต่อขนาด (Economy of Scale) ในดา้นนั้นๆ 

2.1.2 ความต้อ งการของผู ้ ซ้ื อห รือคนภายในประเทศ  (Sophisticated and 
Demanding Buyers) หากผูซ้ื้อหรือคนในประเทศมีความตอ้งการสินคา้ที่มีมาตรฐานสูงก็จะท าให้ใน
อุตสาหกรรมนั้นๆ ตอ้งปรับปรุงการผลิตสินคา้ใหมี้คุณภาพมากยิง่ขึ้น เพือ่สนองความตอ้งการของคน
ในประเทศนั้นๆ ซ่ึงความตอ้งการเหล่าน้ีเป็นส่ิงที่ท  าใหเ้กิดการพฒันาในอุตสาหกรรมอยูต่ลอดเวลา  

2.1.3 การคาดการณ์ล่วงหน้าในความตอ้งการของผูบ้ริโภค (Anticipatory Buyer 
Needs) เป็นส่ิงที่ท  าให้เกิดโอกาสไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั โดยประเทศที่คาดการณ์ว่าลูกคา้ตอ้งการ
อะไรในอนาคตได้แม่นย  า จะท าให้เกิดการกระตุน้การผลิตสินคา้ชนิดใหม่ๆและเป็นการพฒันา
ผลิตภณัฑอ์ยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงจะท าใหผ้ลิตภณัฑน์ั้นๆ สามารถแข่งขนัไดต่้อไป  

2.2 ขนาดความต้องการและรูปแบบของการเติบโต (Demand Size and Pattern of 
Growth) ประกอบไปดว้ย  

2.2.1 ความต้องการภายในประเทศ (Size of Home Demand) ประเทศใดที่ มี
ความตอ้งการภายในประเทศมาก ก็จะน าไปสู่ขอ้ได้เปรียบทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรมในการ
ประหยดัต่อขนาดในการผลิต หรือในดา้นการเรียนรู้จะช่วยให้มีการขยายการลงทุนการพฒันาด้าน
เทคโนโลยแีละการปรับปรุงการผลิต  

2.2.2 อัตราส่วนการเติบโตของความต้องการในประเทศ (Rate of Growth of 
Home Demand) ยิง่มีอตัราการเติบโตของสินคา้ชนิดนั้นๆมากหรือเร็ว ก็แสดงว่ามีความไดเ้ปรียบใน
การแข่งขันสูง โดยในภาคอุตสาหกรรมการเติบโตดังกล่าวจะส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงด้าน
เทคโนโลยใีนการสร้างผลิตภณัฑช์นิดใหม่หรือสร้างโรงงานใหม่ๆ  

2.2.3 การรู้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคในประเทศ (Early Home Demand) ซ่ึงถา้
ยิง่รู้ความตอ้งการเร็วเท่าใด จะช่วยให้ภาคอุตสาหกรรมนั้นๆ ผลิตสินคา้ไดก่้อนคู่แข่งโดยเฉพาะดา้น
การสนองต่อความตอ้งการท าใหส้ามารถคาดการณ์ความตอ้งการไดจ้ะยิง่ท  าใหเ้กิดประโยชน์และเป็น
ผลดีส าหรับการแข่งขนักนัในอนาคต  
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2.2.4 การอ่ิมตวัเร็วของสินค้า (Early Saturation) ท  าให้วงจรชีวิต (Life Cycle) 
ของสินคา้นั้นๆ สั้นลง ซ่ึงจะท าใหเ้กิดการพฒันาสินคา้อยา่งต่อเน่ือง และท าใหเ้กิดความพยายามที่จะ
ยกระดบัสินคา้อยูต่ลอดเวลา ซ่ึงจะท าใหร้าคาของสินคา้ชนิดนั้นลดลง ทั้งน้ีการอ่ิมตวัของสินคา้เร็วยงั
ท าใหเ้กิดการแข่งขนักนัในภาคอุตสาหกรรมมากขึ้น ส่งผลให้เกิดการตดัราคา และท าใหบ้ริษทัขนาด
เล็กไดรั้บความกระทบกระเทือน 

2.3 ความเป็นสากลของความตอ้งการในประเทศ (Internationalization of Domestic 
Demand) ซ่ึงส่ิงที่จะช่วยใหเ้กิดการผลกัดนัสินคา้หรือบริการภายในประเทศออกสู่ต่างประเทศไดน้ั้น
ประกอบดว้ย ดงัน้ี 

2.3.1 การเดินทางและเคล่ือนย ้ายของผู ้ซ้ือ  (Mobile or Multinational Local 
Buyer) การที่คนมีการเดินทางหรือเคล่ือนยา้ยบ่อยก็จะท าให้ความตอ้งการนั้นกระจายออกไป ซ่ึงจะ
เกิดความได้เปรียบทางการแข่งขนั เช่น ประเภทอาหารจานด่วน (Fast Food) ซ่ึงเหมาะส าหรับผูท้ี่
เดินทางไปยงัถ่ินฐานอ่ืนหรือนกัท่องเที่ยวเป็นส่วนใหญ่ 

2.3.2 อิทธิพลที่มีต่อความตอ้งการในต่างประเทศ (Influence on Foreign Needs) 
ตวัอยา่งเช่น การฝึกอบรมทกัษะหรือฝีมือดา้นต่างๆจากต่างประเทศ เม่ือกลบัไปประเทศของตนก็ยอ่ม
ตอ้งการเคร่ืองมือแบบที่เคยใช้ในการฝึกอบรมดังกล่าวกลับไปใช้ในประเทศของตนเอง ฉะนั้นจึง
สามารถเป็นผูมี้อิทธิพล (Influencer) โดยจะเป็นการกระจายไปสู่ความเป็นสากลได ้ 

2.4 ปัจจยัความต้องการที่เก้ือหนุนกัน (Interplay of Demand Conditions) การที่ใน
ตลาดมีความตอ้งการที่หลากหลาย จะเป็นตวักระตุน้ใหเ้กิดการพฒันาของสินคา้ในอุตสาหกรรมนั้นๆ 

2.4.1 อุ ตส าหกรรมที่ เก่ี ยวข้อ งและสนั บส นุน  (Related and Supporting 
Industries) ในภาคอุตสาหกรรมมีอุตสาหกรรมที่เก่ียวเน่ืองกนั และช่วยสนบัสนุนอุตสาหกรรมอ่ืน ซ่ึง
จะเป็นการไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั ดงัต่อไปน้ี 

2.4.1.1 ความได้เป รียบในอุตสาหกรรมผู ้ผ ลิต  (Competitive Advantage in 
Supplies Industries) อุตสาหกรรมที่ประเภทมีหน้าที่ผลิตวตัถุดิบป้อนให้กบัอุตสาหกรรมอ่ืนอยูแ่ลว้
จะท าใหเ้กิดขอไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัดา้นประสิทธิภาพและความรวดเร็วในการเขา้สู่ตลาดไดก่้อน
คู่แข่งจากภายนอก  

2.4.1.2 ความได้เปรียบในอุตสาหกรรมเก่ียวข้อง (Competitive Advantage in 
Related Industries) ช่วยให้องคก์รไดรั้บการสนับสนุนแบบสายโซ่แห่งคุณค่า (Value Chain) ในดา้น
การผลิต ผลิตภณัฑ์ที่มีส่วนสนับสนุนกนั ส่งผลให้เกิดการพฒันาผลิตภณัฑ ์และพฒันาในดา้นการ
ผลิตสินคา้  
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2.4.2 กลยุทธ์องค์กรโครงสร้างและการแข่งขัน (Firm Strategy, Structure and 
Rivalry) เป็นส่ิงที่องคก์รแต่ละแห่งก าหนดขึ้นมาเอง เช่น การก าหนดเป้าหมายดา้นกลยทุธ์การจดัการ
ในดา้นต่างๆ ซ่ึงจะเอ้ือใหเ้กิดผลดีทางการแข่งขนั ประกอบไปดว้ย  

2.4.2.1 เป้าหมายขององคก์ร (Company Goal) ถูกก าหนดขึ้นโดยโครงสร้างของ
องคก์ร แรงจูงใจของเจา้ขององคก์ร การด าเนินงานขององคก์ร และเป้าหมายของบุคลากรในองคก์ร
ในการที่พฒันาทกัษะของตนเองในดา้นต่างๆ นอกจากนั้นความสัมพนัธ์ของบุคลากรในองคก์รกับ
ผูบ้ริหารองคก์รมีส่วนส าคญัในการท าใหอ้งคก์รเกิดความเขม้แขง็จนสามารถ น าไปส่งการแข่งขนัได ้

2.4.2.2 การแข่งขันภายในประเทศ (Domestic Rivalry) ประเทศที่มีความเป็น
ผูน้ าของโลกในภาคอุตสาหกรรมในด้านใดก็ตาม มักจะเป็นประเทศที่มีการแข่งขันภายในด้าน
อุตสาหกรรมนั้นๆ สูง เช่น ประเทศสวิสเซอร์แลนด์ ซ่ึงเป็นผูน้ าในดา้นเวชภณัฑย์า จะมีบริษทัที่เป็น
คู่แข่งภายในประเทศมากมาย  

2.4.3 รัฐบาล (Government) รัฐบาลในประเทศ จะมีผลต่อการผลิต สถานภาพ
ทางอุปสงคก์ลยทุธอ์งคก์รโครงสร้าง และการแข่งขนั โดยในบางกรณีมีผลทางดา้นบวก ในบางกรณีมี
ผลทางดา้นลบ การผลิตในประเทศส่วนใหญ่ไดรั้บผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาล ทางดา้นตลาด
หลักทรัพย ์ด้านการศึกษา ด้านเงินช่วยเหลือจากรัฐบาล เป็นต้น อุปสงค์ในประเทศจะได้รับ
ผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลดา้นมาตรฐานสินคา้หรือดา้นอ่ืนๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภค รวมทั้งรัฐบาลยงัเป็นผูซ้ื้อรายใหญ่ของสินคา้หรือบริการบางชนิด และเก่ียวเน่ืองกบัประเทศ
ทีไ่ดรั้บผลกระทบจากนโยบายรัฐบาล ดา้นการโฆษณาหรือดา้นอ่ืนๆ ยทุธการโครงสร้าง และสภาพ
การแข่งขนัในประเทศของบริษทัต่างๆ ได้รับผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลในด้านภาษี ด้านการ
ป้องกนั และผกูขาด เป็นตน้  

 2.1.2 ทฤษฎีโครงสร้างตลาด 

 โครงสร้างตลาด หมายถึง ลกัษณะการกระจายของหน่วยผลิตในตลาด เช่น ส่วนแบ่งตลาดของ
แต่ละหน่วยผลิต ลกัษณะการกระจุกตวัของหน่วยผลิตรายใหญ่ หรือลกัษณะการกีดกนัการเขา้สู่ตลาด
ของผูแ้ข่งขนัรายใหม่โครงสร้างตลาดเป็นตวัส าคญัทางยทุธศาสตร์ของสภาวะแวดล้อมของหน่วย
ผลิต ซ่ึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม และผลการด าเนินงานของหน่วยผลิต ในทางกลบักนัพฤติกรรมและ
ผลการด าเนินงานของหน่วยผลิตก็มีอิทธิผลในการก าหนดโครงสร้างตลาดอีกดว้ย (Shepherd William 
G., 1979)  
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 โครงสร้างตลาด (market structure) ประกอบดว้ย ลกัษณะต่างๆ ที่ประกอบกันขึ้นเป็นตลาด 
เช่น เง่ือนไขการเขา้สู่อุตสาหกรรม จ านวนผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรม ขนาดของหน่วยธุรกิจ 
ระดบัความแตกต่างกนัของสินคา้ ซ่ึงจะท าใหป้ระเมินรูปแบบการแข่งขนัในตลาดได ้

 แนวทางหลักในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาด คือการมุ่งอธิบายแนวทางและเง่ือนไขว่า 
ลกัษณะตลาดมีการแข่งขนัสมบูรณ์หรือไม่อยา่งไร โดยพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาด (market share)
ของธุรกิจขนาดใหญ่เทียบกับธุรกิจโดยรวมในตลาด โครงสร้างตลาดส าหรับการวิเคราะห์ทาง 
เศรษฐศาสตร์ สามารถแบ่งโครงสร้างตลาดออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
(Perfectly competitive market) ตลาดผูกขาด (monopoly) ตลาดผูข้ายน้อยราย (Oligopoly) และตลาด
ก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด (Monopolistic competition) (วไิลวรรณ วรรณนิธิกุล, 2538) 

ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly competitive market)  

ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ หมายถึง ตลาดที่ประกอบไปด้วยผูผ้ลิตจ านวนมากมายผลิตสินคา้ที่
เหมือนกนัทุกประการโดยตลาดแข่งขนัสมบูรณ์นั้น ผูผ้ลิตจะเป็นผูรั้บราคา หรือไม่สามารถก าหนด
ราคาไดเ้อง (Price-taker) และตดัสินว่าตวัเองจะผลิตสินคา้ระดบัใดโดยไม่ใส่ใจต่อปฏิกิริยาของผูผ้ลิต
รายอ่ืนๆ มีการเขา้ออกตลาดได้อย่างเสรี กล่าวคือ ไม่มีการกีดกันการเขา้สู่ตลาดโดยตลาดแข่งขนั
สมบูรณ์จะประกอบดว้ยลกัษณะหรือขอ้สมมติพื้นฐานต่างๆ ดงัต่อไปน้ี (วไิลวรรณ วรรณนิธิกุล, 2538) 

1. มีผูซ้ื้อและผูข้ายจ านวนมาก (large number of buyers and sellers) จนกระทัง่ผูซ้ื้อและผูข้าย
แต่ละคนเป็นเพียงส่วนยอ่ยของตลาด ผูซ้ื้อหรือผูข้ายแต่ละคนจึงไม่มีอิทธิพลเหนือราคาสินคา้ ราคา
สินค้าจะถูกก าหนดโดยอุปสงค์และอุปทานของตลาด ผูซ้ื้อและผูข้ายแต่ละคนต่างยอมรับราคา
ดงักล่าวและต่างท าการซ้ือและขายสินคา้ในจ านวนที่ตนตอ้งการ ณ ระดบั ราคานั้น  

2. สินคา้ที่ท  าการซ้ือขายจะมีลกัษณะเหมือนกนัทุกประการ (homogeneus product) จนกระทัง่
ผูข้ายคนหน่ึงคนใดไม่อยูใ่นฐานะไดเ้ปรียบเสียเปรียบผูข้ายคนอ่ืนๆ และในขณะเดียวกนัผูซ้ื้อก็จะไม่
รู้สึกแตกต่างกนัในระหว่างสินคา้ของผูข้ายแต่ละคน ขอ้สมมติดงักล่าวน้ีเป็นผลให้ราคาสินคา้เป็นส่ิง
เดียวที่ผูซ้ื้อจะใช้ในการตัดสินใจว่าจะซ้ือสินค้าหรือไม่และยงัมีผลท าให้ผูข้ายคนหน่ึงคนใดไม่
สามารถตั้งราคาสินคา้ของตนใหสู้งกวา่ผูข้ายคนอ่ืนๆ ไดแ้มแ้ต่เพยีงเล็กนอ้ยก็ตาม  

3. ผูซ้ื้อและผูข้ายแต่ละคนต่างด าเนินนโยบายโดยอิสระปราศจากข้อกีดขวางใด ๆ ทั้งส้ิน 
(absence of collusion or artificial restraint) ไม่มีการรวมตัวเกิดขึ้ นในระหว่างผูซ้ื้อหรือผูข้าย ใน
ขณะเดียวกันก็ไม่มีการแทรกแซงจากรัฐบาล ในดา้นการก าหนดระดบัราคาสินคา้ ปริมาณการผลิต 
การเขา้ออกจากอุตสาหกรรมและอ่ืนๆ 
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4. การโยกยา้ยปัจจยัการผลิตทุกชนิดสามารถท าได้โดยเสรี (perfect mobility of resources) 
กล่าวคือ ปัจจยัการผลิตทุกชนิดไม่ว่าจะเป็นที่ดิน แรงงาน ทุน หรือผูป้ระกอบการ สามารถโยกยา้ย
จากงานหน่ึงไปยงังานอ่ืน หรือจากทอ้งที่หน่ึงไปยงัทอ้งที่อ่ืนได ้

5. ผู ้ซ้ือและผู ้ขายทุกคนต่างมีความรู้และได้รับข่าวสารของตลาดเป็นอย่างดี  (perfect 
knowledge) โดยทั้งผูซ้ื้อและผูข้ายจะรู้ลกัษณะของสินคา้ และราคาที่เป็นอยูใ่นตลาด ดงันั้น จึงไม่มีผู ้
ซ้ือคนใดยอมจ่ายเงินซ้ือสินคา้ในราคาที่สูงกว่าราคาตลาด และในขณะเดียวกนัก็จะไม่มีผูข้ายคนใด
ยอมขายสินคา้ในราคาที่ต  ่ากวา่ราคาตลาดเช่นกนั ราคาสินคา้ในตลาดจึงมีเพยีงราคาเดียว 

 ตลาดผูกขาด (Monopoly)  

 ตลาดผูกขาด เป็นตลาดที่มีผูข้ายเพียงรายเดียว โดยผูข้ายในตลาดประเภทน้ีเรียกวา่ “ผูผู้กขาด” 
(monopolist) นอกจากน้ีสินคา้ที่ผูผ้กูขาดน ามาขายจะแตกต่างจากสินคา้อ่ืนๆในตลาด และเป็นสินคา้ที่
ไม่มีสินคา้อ่ืนทดแทนได้ หรือเป็นสินคา้ที่หาสินค้าอ่ืนมาใช้ทดแทนได้ยาก และประการสุดทา้ย 
ลกัษณะของตลาดผกูขาดที่ส าคญัคือการเขา้สู่ตลาดของผูข้ายรายใหม่ก็ท  าไดย้ากหรืออาจท าไม่ไดเ้ลย 
เช่น น ้ าประปา ไฟฟ้า เป็นตน้ การผูกขาดในการขายสินคา้เกิดไดจ้ากสาเหตุส าคญั 4 ประการ ดงัน้ี 
(สายพณิ ชินตระกูลชยั, 2550)  

1. ผูผ้ลิตเป็นเจา้ของปัจจยัการผลิตที่ส าคญัในการผลิตสินคา้นั้นแต่เพียงผูเ้ดียว การผกูขาดจาก
สาเหตุน้ีมีไม่มากนักในโลกแห่งความเป็นจริง เช่น การผลิตก๊าซธรรมชาติ โดยการปิโตรเลียมแห่ง
ประเทศไทย (ปตท.) เป็นตน้ 

2. ผูผ้ลิตรู้เทคโนโลยใีนการผลิตสินคา้แต่เพยีงผูเ้ดียว จึงส่งผลใหมี้ผูท้ี่สามารถผลิตสินคา้ชนิด
นั้นไดแ้ต่เพยีงผูเ้ดียว ผูผ้ลิตรายนั้นจึงเป็นผูผู้กขาดในการผลิตสินคา้ ตวัอยา่งเช่นการผลิตยารักษาโรค 
เป็นตน้ 

3. การไดรั้บสิทธ์ิในการผลิตสินคา้แต่เพียงผูเ้ดียว ซ่ึงสิทธ์ิในการผลิตสินคา้แต่เพียงผูเ้ดียวน้ี
อาจเกิดจากการจดสิทธิบตัร (patent) ตามกฎหมาย หรือเกิดจากการไดรั้บสัมปทานในการผลิตจาก
รัฐบาล การผูกขาดโดยทั่วไปที่มีอยู่ในปัจจุบันมักเกิดจากสาเหตุน้ี ตัวอย่างสินค้าที่ผูผ้ลิตได้รับ
สมัปทานในการผลิตจากรัฐบาลมกัเป็นสินคา้ประเภทสาธารณูปโภคต่างๆ 

4. เม่ือการผลิตสินคา้มีการใช้เทคโนโลยีที่มีการประหยดัจากขนาดการผลิต (economies of 
scale) โดยการผลิตดงักล่าวจะเกิดขึ้นในช่วงของการผลิตที่เสน้ตน้ทุนเฉล่ียในระยะยาวมีลกัษณะทอด
ลง ซ่ึงแสดงวา่เม่ือผูผ้ลิตขยายก าลงัการผลิต จะส่งผลให้ตน้ทุนเฉล่ียต่อหน่วยลดลง ในกรณีน้ีผูผ้ลิต
รายเดียวก็สามารถผลิตสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการของตลาดได้ทั้งหมด การผกูขาดในลกัษณะ
น้ีเรียกวา่ การผกูขาดโดยธรรมชาติ (natural monopoly)  
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 ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly)  

 ตลาดผูข้ายน้อยราย คือ ตลาดที่ประกอบดว้ยผูผ้ลิตจ านวนไม่มากนัก ทั้งน้ีไม่สามารถก าหนด
จ านวนที่แน่นอนได้ ในกรณีที่มีผูผ้ลิตเพียงสองรายเรียกว่า duopoly ผูผ้ลิตแต่ละรายอาจจะผลิตและ
ขายสินคา้เหมือนกนัหรือแตกต่างกนัก็ได ้ถา้ผูผ้ลิตขายสินคา้เหมือนกนัเราเรียกวา่ pure oligopoly เช่น 
น ้ าตาลทราย เหล็ก เป็นตน้ ถา้สินคา้นั้นของผูผ้ลิตแต่ละรายมีลกัษณะต่างกนัเราเรียกวา่ differentiated 
oligopoly เช่น รถยนต์น ้ าอัดลม เป็นตน้ ลักษณะตลาดผูข้ายน้อยรายมีดังน้ี(สายพิณชินตระกูลชัย, 
2550)  

1. มีผูผ้ลิตจ านวนไม่มากนัก การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูผ้ลิตรายหน่ึง เช่น การลดราคา
สินคา้จะมีผลกระทบต่อการตดัสินใจก าหนดราคาและปริมาณการผลิตสินคา้ของผูผ้ลิตรายอ่ืน ๆ ใน
ตลาด อาจกล่าวได้ว่าคุณสมบัติของตลาดผู ้ขายน้อยรายที่แตกต่างจากตลาดประเภทอ่ืนๆ คือ 
พฤติกรรมของผูผ้ลิตแต่ละรายจะมีความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนั (interdependence among firms in the 
industry) กล่าวคือ การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูผ้ลิตรายหน่ึงจะส่งผลกระทบต่อการตดัสินใจของ
ผูผ้ลิตรายอ่ืนๆ ในตลาด โดยผลดังกล่าวจะส่งผลให้ผูผ้ลิตแต่ละรายจะตอ้งค านึงถึงความเป็นไปได้
ของการตอบโตข้องผูผ้ลิตรายอ่ืนๆ ก่อนที่จะตดัสินใจในการก าหนดราคาสินคา้หรือปริมาณการผลิต
สินคา้ของตน เช่น หากผูผ้ลิตรายหน่ึงวางแผนลดราคาสินคา้ เพือ่เพิ่มส่วนแบ่งตลาดของตน ผูผ้ลิตราย
อ่ืนที่เป็นคู่แข่ง อาจจะตดัสินใจลดราคาสินคา้เช่นเดียวกนั เพื่อป้องกนัมิให้ตนตอ้งสูญเสียส่วนแบ่ง
ตลาด แต่ในที่สุด ผูผ้ลิตทั้งสองรายน้ีอาจจะตอ้งสูญเสียก าไรที่ควรจะไดโ้ดยไม่จ าเป็น เป็นตน้  

2. การเขา้หรือออกจากตลาด การเขา้มาท าการผลิตและขายสินคา้ในตลาด ผูข้ายน้อยรายน้ีจะ
ท าได้ไม่ง่ายนัก อุปสรรคของการเขา้สู่ตลาดที่ส าคญั ได้แก่ เทคโนโลยทีี่มีการประหยดัจากขนาด 
(economies of scale) ซ่ึงส่งผลให้ผูผ้ลิตที่มีขนาดใหญ่มีตน้ทุนเฉล่ียต่อหน่วยต ่ากว่าผูผ้ลิตที่มีขนาด
เล็ก การที่ต้องลงทุนสูง (huge capital investment) และใช้ปัจจัยการผลิตที่ มีความเฉพาะเจาะจง 
(specialized inputs) รวมถึงการไดรั้บอนุญาตจากภาครัฐใหผู้ผ้ลิตบางรายมีสิทธิพเิศษ (patent) ในการ
ผลิตสินคา้นั้นๆ เป็นอุปสรรคในการเขา้สู่ตลาดของผูผ้ลิตรายใหม่นอกจากปัจจยั ที่เก่ียวขอ้งกบัการ
ผลิตสินคา้ที่กล่าวมาขา้งตน้นั้น ผูผ้ลิตรายเดิมที่อยูใ่นตลาดอาจตดัสินใจเลือกใชก้ลยทุธบ์างอยา่งเพื่อ
กีดกนัการเขา้สู่ตลาดของผูผ้ลิตรายใหม่ไดเ้ช่นกนั เช่น ผูผ้ลิตเดิมอาจระบาย สินคา้ในสต็อกของตน
ออกมาในตลาด ท าให้สินคา้มีมากเกินความตอ้งการของผูบ้ริโภคในช่วงเวลา ใดเวลาหน่ึง ท าให้
ผูผ้ลิตรายใหม่ที่จะเขา้มาท าการผลิตและขายสินคา้ในตลาดน้ีมีโอกาสขายสินคา้ของตนได้น้อยลง 
หรือผูผ้ลิตเดิมอาจลดราคาสินคา้ให้ต  ่ากว่าทุนชัว่คราว เพื่อป้องกนัการเขา้มาแยง่ส่วนแบ่งตลาดของ
ผูผ้ลิตรายใหม่ไดเ้ช่นกนั  
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 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic competition)  

 ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด เป็นตลาดที่มีลักษณะของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์และตลาดผูกขาด
ผสมกนั กล่าวคือ เป็นตลาดที่มีผูซ้ื้อและผูข้ายจ านวนมาก แต่สินคา้ที่ผลิตโดยผูผ้ลิตแต่ละรายนั้นจะมี
ความแตกต่างกันบ้างเล็กน้อย (differentiated products) โดยสินค้าจากผูผ้ลิตแต่ละราย สามารถใช้
ทดแทนกนัไดดี้ แต่อาจจะทดแทนกนัไดไ้ม่สมบูรณ์ ซ่ึงความแตกต่างกนัของสินคา้จากผูผ้ลิตแต่ละ
รายเกิดขึ้นไดจ้ากปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี (สายพณิ ชินตระกูลชยั, 2550) 

1. ผูผ้ลิตแต่ละรายขายสินคา้ประเภทเดียวกนัที่มีลกัษณะแตกต่างกนัเล็กน้อย อาจแตกต่างกนั
จริงทางกายภาพ เช่น ด้านคุณภาพสินคา้ รูปแบบของสินคา้ การบรรจุหีบห่อ เช่น สบู่ ผงซักฟอก 
เส้ือผา้ อาหาร เป็นตน้  

2. ผูผ้ลิตแต่ละรายขายสินคา้ประเภทเดียวกนัแต่ใชเ้คร่ืองหมายการคา้ (trademarks) หรือยีห่้อ 
(brand names) ที่แตกต่างกนั กรณีน้ีสินคา้อาจจะเหมือนกนัทุกประการแต่ผูผ้ลิตแต่ละรายจะท าให้ผู ้
ซ้ือมีความรู้สึกวา่สินคา้นั้นแตกต่างกนั เช่น น ้ ามนัเช้ือเพลิง เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า เป็นตน้  

3. ผูผ้ลิตแต่ละรายขายสินคา้ประเภทเดียวกนั แต่ขายในสถานที่ที่แตกต่างกนั เช่น เคร่ืองด่ืมที่
ขายตามสถานที่ท่องเที่ยวกับที่ขายในร้านสะดวกซ้ือ ร้านอาหาร หรือร้านคา้ทัว่ไป เป็นตน้ ผูผ้ลิต
สินคา้รายใดที่มีคุณสมบติัใกลเ้คียงกนัและสามารถใชท้ดแทนกนัไดดี้ หากผูผ้ลิตรายนั้นก าหนดราคา
สินคา้ตน้ไวสู้งกว่าสินคา้จากผูผ้ลิตรายอ่ืน จะส่งให้ยอดขายของสินคา้เขาลดลงมาก เพราะผูบ้ริโภคจะ
หันไปซ้ือสินคา้ที่มีคุณสมบติัใกลเ้คียงกนัจากผูผ้ลิตรายอ่ืนที่ก  าหนดราคาต ่ากว่า ในทางตรงขา้มถ้า
ผูผ้ลิตรายใดก าหนดราคาสินคา้ของตนต ่ากว่าราคาสินคา้ของผูผ้ลิตรายอ่ืน ยอดขายเขาจะเพิ่มสูงขึ้น
มาก (หากผูผ้ลิตรายอ่ืนไม่ปรับราคาลดตาม) ซ่ึงผูผ้ลิตในตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาดแต่ละรายจะมี
อ านาจในการก าหนดราคาสินคา้ไดบ้า้งแต่อ านาจในการก าหนดราคาน้ีจะไม่มากเท่ากรณีผูผ้ลิตเป็นผู ้
ผกูขาด ทั้งน้ี ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด ยงัมีลกัษณะที่สามารถเขา้ออกตลาดไดอ้ยา่งเสรีเหมือนกรณี
ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์  
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 2.1.3 ปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์และอุปาทานสินค้าเกษตร 

 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : ส านกังานคณะกรรมการก ากบัการซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้ (2554) 
ภาพที่ 2.3 ปัจจยัที่ก  าหนดอุปสงคแ์ละอุปาทานสินคา้เกษตร 

 จากภาพที่ 2.3 จะเห็นว่าราคาสินคา้เกษตรถูกก าหนดขึ้นจากอุปสงค์และอุปทาน ณ เวลาใน
ขณะนั้นเม่ือเวลาเปล่ียนไป อุปสงคแ์ละอุปทาน อาจเปล่ียนไปเช่นกนัโดยอุปสงคแ์ละอุปทานสินคา้
เกษตร จะเปล่ียนแปลงไปตามปัจจยัที่เป็นตวัก าหนด 

 ปัจจัยที่ก าหนดอุปทาน 

 อุปทานของสินคา้เกษตรหรือปริมาณความตอ้งการขาย ขึ้นกบัปัจจยัหลายประการ ทั้งน้ีหาก
ปัจจยัเหล่าน้ีเปล่ียนแปลงไปจะส่งผลให้อุปทานเปล่ียนไปดว้ย ตวัอยา่งปัจจยัส าคญัที่ก  าหนดอุปทาน 
เช่น(ส านกังานคณะกรรมการก ากบัการซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้, 2554) 

1. สภาพดินฟ้าอากาศและฤดูกาล สภาพอากาศมีผลต่อปริมาณผลผลิตของสินคา้เกษตร เช่น 
หากสภาพอากาศเอ้ืออ านวยผลผลิตการเกษตรที่ออกมาจะมีมาก นอกจากน้ีสินคา้เกษตรหลายชนิด
ออกเป็นฤดูกาล (Seasonality) ซ่ึงจะมีผลต่ออุปทานสินคา้เกษตรในช่วงนั้นๆ เช่น ผลผลิตขา้วนาปีจะ
ออกมามากในช่วงปลายปี เป็นตน้ 

2. จ านวนพื้นที่เพาะปลูก การเพิม่/ลดพื้นที่เพาะปลูกจะส่งผลต่อปริมาณผลผลิตเพิม่ขึ้น/ลดลง 
3. ผลผลิตต่อไร่ (Yield) ผลผลิตสินคา้เกษตรจะเพิม่ขึ้นไดโ้ดยที่ใชพ้ื้นทีเ่พาะปลูกเท่าเดิม หรือ

มีตน้ทุนต ่าลง ตอ้งอาศยัความกา้วหนา้ของเทคโนโลยใีนการปรับปรุงพนัธุพ์ชื  
4. ราคาผลผลิตชนิดอ่ืน การที่ราคาสินคา้ชนิดหน่ึงเปล่ียนแปลงอาจมีผลกระทบต่อปริมาณ

ผลผลิต หรืออุปทานของสินคา้อีกชนิดหน่ึงได ้เช่น หากราคาทุเรียนสูงขึ้นมาก อาจจูงใจให้เกษตรกร
ที่ปลูกสินคา้อ่ืน เช่น เกษตรหันมาปลูกทุเรียนแทนยางพารา ส่งผลให้ผลผลิตทุเรียนเพิ่มขึ้น ขณะที่
ผลผลิตยางพาราลดลง เป็นตน้ 
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 ปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์ 

 อุปสงค์ของสินคา้เกษตร หรือปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้เกษตรนั้ นขึ้ นกับปัจจยัหลาย
ประการ ทั้งน้ี หากปัจจยัเหล่าน้ีเปล่ียนแปลงไปอาจจะส่งผลให้อุปสงคเ์ปล่ียนไปดว้ย ตวัอยา่งปัจจยั
ส าคญัที่ก  าหนดอุปสงค ์เช่น (ส านกังานคณะกรรมการก ากบัการซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้, 2554) 

1. สภาพเศรษฐกิจ ภาวะเศรษฐกิจมีผลต่อก าลังซ้ือของผูใ้ช้หรือผูบ้ริโภคโดยตรง และมี
ความสัมพนัธใ์นทิศทางเดียวกบัความตอ้งการซ้ือสินคา้ หากภาวะเศรษฐกิจมีการขยายตวัจะส่งผลให้
ความตอ้งการสินคา้เกษตรเพิม่มากยิง่ขึ้น เช่น ผลไม ้ผกั และเน้ือสตัว ์เป็นตน้ 

2. จ านวนประชากร จ านวนประชากรกบัปริมาณความตอ้งการซ้ือจะเปล่ียนแปลงในทิศทาง
เดียวกนั หากจ านวนประชากรเพิม่ขึ้นความตอ้งการบริโภคสินคา้เกษตรยอ่มเพิม่ขึ้นตาม 

3. รสนิยมการใช/้บริโภค รสนิยมของผูบ้ริโภคมีผลต่อความตอ้งการใช/้บริโภคสินคา้เกษตร 
เช่น บางประเทศนิยมบริโภคขา้ว ในขณะที่บางประเทศนิยมบริโภคขนมปัง ซ่ึงรสนิยมของแต่ละ
ประเทศจะส่งผลใหอุ้ปสงคข์องสินคา้เกษตรของแต่ละประเทศแตกต่างกนัไป 

4. ราคาสินคา้ชนิดอ่ืน ความตอ้งการซ้ือสินคา้เกษตรแต่ละชนิด ยงัขึ้นกบัราคาสินคา้ชนิดอ่ืน
ดว้ย ดงัน้ี  

4.1. กรณีเป็นสินคา้ใชป้ระกอบกนั (Complementary goods) ราคาของสินคา้ชนิดหน่ึง
ที่เปล่ียนแปลงไป จะท าให้ความตอ้งการซ้ือหรืออุปสงค์ของสินคา้อีกชนิดหน่ึงเปล่ียนแปลงใน
ทิศทางที่ตรงกนัขา้ม ตวัอยา่งเช่น กาแฟกบัน ้ าตาล หากราคากาแฟสูงขึ้นจะท าใหค้วามตอ้งการบริโภค
หรืออุปสงคข์องน ้ าตาลลดลงเน่ืองจากราคากาแฟที่สูงขึ้นจะจูงใจใหผู้บ้ริโภคลดการบริโภคกาแฟลง 
รวมทั้งน ้ าตาลที่เป็นสินคา้ที่บริโภคคู่กบักาแฟดว้ย  

4.2. กรณีเป็นสินคา้ใช้ทดแทนกัน (Substitution goods) ราคาของสินคา้ชนิดหน่ึงที่
เปล่ียนแปลงไป จะท าใหค้วามตอ้งการซ้ือ หรืออุปสงคข์องสินคา้อ่ืนที่ใชท้ดแทนกนัเปล่ียนแปลงไป
ในทิศทางเดียวกนั ตวัอยา่งเช่น น ้ าปลากบัเกลือ หากราคาน ้ าปลาเพิ่มขึ้น ความตอ้งการบริโภคเกลือจะ
เพิม่ขึ้น เน่ืองจากผูบ้ริโภคอาจลดการบริโภคน ้ าปลา และหนัมาเกลือมากขึ้น เพราะเกลือมีราคาถูกกว่า
โดยเปรียบเทียบ 

 2.1.4 ทฤษฎีการวิเคราะห์ทางเศรษฐมิติ 

 การทดสอบความน่ิงของข้อมูล (Unit Root Test) 

 การวิเคราะห์ขอ้มูลทางเศรษฐศาสตร์ ซ่ึงขอ้มูลที่ใชเ้ป็นข้อมูลแบบอนุกรมเวลา (Time series 
data) มีความจ าเป็นที่จะตอ้งมีการทดสอบว่า ขอ้มูลที่เราใชน้ั้นมีความน่ิง (Stationary) หรือไม่ เพราะ
หากเราละเลยการทดสอบขอ้มูลแลว้ขอ้มูลเกิดมีความไม่น่ิง (nonstationary) จะท าให้สมการถดถอย
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ระหวา่งตวัแปรอนุกรมเวลาสองตวัแปรจะไดค้่า R2 ที่มีค่าสูงมากและค่าสถิติ t จะ มีนยัส าคญั ทั้งที่ตวั
แปรทั้งสองนั้นไม่มีความสมัพนัธก์นัเลยในทางเศรษฐศาสตร์ (Ender, 1995; Gujarati, 1995) 

 โดยในบางคร้ังการที่ค่า R2 สูงเน่ืองมาจากข้อมูลอนุกรมเวลามีแนวโน้ม ไม่ใช่มาจาก
ความสัมพนัธ์ที่แทจ้ริงระหว่างตวัแปรอนุกรมเวลาทั้งสองตวัแปร ส่วนกรณีที่ค่าสถิติ t มีนัยส าคญั 
เป็นเพราะอนุกรมเวลาทั้งสองมีแนวโน้มที่แข็งแรงมาก (Strong Trend) โดยสรุปแลว้การละเลยการ 
ทดสอบความน่ิงของขอ้มูลอาจน าไปสู่การลงความเห็นที่ผดิพลาดไดใ้นที่สุด 

 ขอ้มูลที่มีลักษณะน่ิง (Stationary) หมายถึง ขอ้มูลอนุกรมเวลาที่มีค่าเฉล่ีย (Mean) และความ
แปรปรวน (Variance) เท่ากันตลอดระยะเวลาที่ศึกษาส่วนขอ้มูลที่มีลักษณะไม่น่ิง (nonstationary) 
หมายถึง ขอ้มูลอนุกรมเวลาที่มีค่าเฉล่ีย (Mean) และความแปรปรวน (Variance) ไม่เท่ากันตลอด
ระยะเวลาที่ศึกษา ทั้งน้ีการวิเคราะห์ขอ้มูลที่เป็นอนุกรมเวลาส่วนมากจะพบปัญหาความไม่น่ิงของ 
ขอ้มูล ซ่ึงสามารถแก้ไขได้ด้วยการท าให้ข้อมูลมีความน่ิงเสียก่อน โดยอาจใช้วิธีการหาผลต่าง 
(Difference) ของขอ้มูลการแปลงให้อยู่ในรูป Logarithm หรือการทดสอบหาความสัมพนัธ์ของตวั 
แปรในระยะยาว (cointegration) เป็นตน้ ในการการทดสอบ unit root หรือ อนัดบัความสัมพนัธ์ของ
ขอ้มูล (order of Integration ) เป็นการทดสอบตวัแปรทางเศรษฐกิจต่างๆ ที่ใช้ในสมการเพื่อดูความ
เป็น station (I(0); integrated of order 0) หรือ non-stationary โดยส่วนมากแล้วจะนิยมการทดสอบ
โดยวธีิ Dicky-Fuller test ซ่ึงสามารถแบง่ออกไดเ้ป็น 2 วธีิ คือ 

1. Dickey-Fuller Test (DF)   

วิธีน้ีจะท าการทดสอบตวัแปรที่เคล่ือนไหวไปตามช่วงเวลาที่มีลักษณะเป็น Autoregressive 
Model โดยพจิารณาสมการ 3 รูปแบบที่แตกต่างกนั ดงัน้ี 

ttt XX   1   (random walk process)                                                   (1) 

ttt XX   1    (random walk with drift)                                                (2) 

tttt XX   1   (random walk with drift and linear time trend)              (3) 

โดยที่ tX  คือ  ค่าความแตกต่างคร้ังที่ 1 ของตวัแปรที่ท  าการศึกษา 
 ,,  คือ  ค่าพารามิเตอร์ 

           t คือ  ค่าแนวโนม้ 

t  คือ ตวัแปรสุ่มที่มีค่าเฉล่ียเท่ากับศูนย ์และค่าความแปรปรวนที่คงที่ หรือ
)(0, iid ~ 2

 t  
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 การทดสอบ จะพิจารณาค่า   โดยเปรียบเทียบค่าสถิติ t (t-statistic) ที่ค  านวณได้กับค่าที่
เหมาะสมจากตาราง Dickey-Fuller ซ่ึงมีสมมติฐานการทดสอบ ดงัน้ี 

H0 : 0   (non-stationary) 
H1 :  < 0  (stationary) 

ถ้ายอมรับ  H0 : 0 จะได้ว่า ตัวแปรที่สนใจ (Xt) มี  unit root หรือ (Xt) มีลักษณะเป็น 
nonstationaryแต่ถา้ยอมรับ H1 : 0 จะไดว้า่ ตวัแปรที่สนใจ (Xt) ไม่มี unit root หรือ (Xt) มีลกัษณะ
เป็น stationary 

2. Augmented Dickey-Fuller Test (ADF) 

เป็นการทดสอบ unit root อีกวธีิหน่ึงที่พฒันามาจาก DF Test เน่ืองจากวธีิ DF เป็นการทดสอบ
ที่ไม่สามารถทดสอบตวัแปรในกรณีที่เป็น serial correlation ในค่าความคลาดเคล่ือน error term (εt) 
ที่มีลกัษณะความสมัพนัธก์นัเองในระดบัสูง โดยมีสมการ ดงัน้ี 

tjt

p

j

jtt XXX  





1

                                                                          (4) 

tjt

p

j

jtt XXX  





1

                                                             (5) 

tjt

p

j

jttt XXX  





1

          (6) 

การใส่ค่า Lagged Term ( ρ ) วา่มีจ  านวนเท่าใดจึงจะเหมาะสมส าหรับแต่ละขอ้มูลอนุกรมนั้น
มีหลกัในการเลือก lag length ที่เสนอโดย Walter Ender (1995) ว่าควรจะเร่ิม lag length ที่มีค่าที่มาก
พอ แลว้พิจารณาจากการมีนัยส าคญัทางสถิติ ที่ระดับนัยส าคญัต่างๆ (σ = 0.01,0.05และ 0.1) เม่ือ
พบว่า lag length จ านวนที่เลือกมีค่า t -statistic ที่ไม่มีนัยส าคญัทางสถิติ ณ ระดบันยัส าคญั ร้อยละ 10 
แล้วจึงท าการลดจ านวน lag length ลงที่ละ 1 ช่วง จนกระทัง่การทดสอบมีนัยส าคญัทางสถิติ หรือ
สามารถปฏิเสธสมมติฐานวา่ง (Null Hypothesis) 

 แบบจ าลอง Auto Regressive Moving Average (ARMA(p,q)) 

 แบบจ าลอง Auto Regressive Moving Average (ARMA) เป็นแบบจ าลองที่น าเอากระบวนการ 
Auto Regressive และ Moving Average มาใช้รวมกัน โดยกระบวนการหรือระบบ ARMA(p,q) คือ
กระบวนการหรือระบบ Auto Regressive ที่ มีอันดับที่  p และ Moving Average ที่ มีอันดับ q โดย
รายละเอียดของแต่ละส่วนมี ดงัน้ี 
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1. แบบจ าลองAuto Regressive (AR(p)) 

แบบจ าลอง Auto Regressive เป็นรูปแบบที่แสดงค่าสังเกต yt ซ่ึงถูกก าหนดจากค่าของ Yt-1,...,Yt-p 
หรือ ค่าสังเกตที่เกิดขึ้ นก่อนหน้า p โดยกระบวนการหรือระบบ AR(p) หรือ Auto Regressive ที่มี
อนัดบัที่ p ซ่ึงเขียนอยูใ่นรูปสมการไดด้งัน้ี 

   AR (p) คือ tptpttt XXXX   
...2211   (7) 

 โดยที่ 
   คือ  ค่าคงที่ (Constant Term) 

j  คือ พารามิเตอร์ตวัที่ j  

t  คือ  ความคลาดเคล่ือน ณ เวลา t  
ในกรณี ของ AR(1) สามารถเขียนรูปแบบสมการไดด้งัน้ี 

ttt XX  
11        (8) 

หรือ  

ttt XX  
11  

หรือ  

ttXB   )1( 1  

เม่ือ B คือ Backward shift operationซ่ึงเป็นเคร่ืองมือทางด้านสัญลักษณ์ที่มีประโยชน์ในการ
แสดงรูปแบบความ น่ิ ง และความไม่ น่ิ ง ซ่ึ งถูกน ามาใช้โดยก าหนดให้ 1 tt XBX  และ 

2

2

 tt XXB  หลงัจากนั้นจึงน าแทนค่าในสมการ 1'  ttt XXX จะไดว้า่  tBX1  เป็นผลต่าง
อนัดบัที่ 1 และไดว้า่ tXB 2)1(  เป็นผลต่างอนัดบัที่ 2 

และในกรณี ของ AR(2) สามารถเขียนรูปแบบสมการไดด้งัน้ี 

tttt XXX  
 2211                                                                         (9) 

หรือ  

tttt XXX  
 2211  

หรือ  

 ttXBB   )1( 2

21  
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2. แบบจ าลอง Moving Average (MA(q)) 

 แบบจ าลอง Moving Average (MA) เป็นรูปแบบที่แสดงว่าค่าสงัเกต Yt ถูกก าหนดจากค่าความ
คลาดเคล่ือน εt-1,…,εt-q หรือค่าความคลาดเคล่ือนที่อยูก่่อนหน้า โดยกระบวนการหรือระบบ MA(q) 
หรือ Moving Average ที่มีอนัดบั q ซ่ึงเขียนอยูใ่นรูปสมการไดด้งัน้ี 

   MA (q) คือ qtqttttX    ...2211    (10) 
 โดยที่   
     คือ ค่าคงที่ (Constant Term)  
   j  คือ  พารามิเตอร์เฉล่ียเคล่ือนที่ตวัที่ j  
   t  คือ  ความคลาดเคล่ือน ณ เวลา t  

 ในกรณี MA(1) สามารถเขียนรูปแบบสมการไดด้งัน้ี 
   11  tttX         (11) 
 หรือ  
   tt BX  )1( 1  
 และในกรณี MA(2) สามารถเขียนรูปแบบสมการไดด้งัน้ี  
   2211   ttttX        (12) 
 หรือ  
   tt BBX  )1( 2

21   

3. กระบวนการ Integrated (I(d))  

กระบวนการ Integrated (I(d)) เป็นกระบวนการในการหาผลต่างของข้อมูลอนุกรมเวลา
ระหว่างขอ้มูล ณ ปัจจุบนักับขอ้มูลถอยหลงัไป d คาบเวลา โดยสาเหตุที่ตอ้งท าการหาผลต่างของ
อนุกรมเวลา เน่ืองจากแบบจ าลอง ARIMA ตอ้งใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลอนุกรมเวลาทีมีคุณสมบตัิ
คงที่ (Stationary) เท่านั้น โดยในกรณีขอ้มูลอนุกรมเวลาที่ใช้ในการวิเคราะห์มีคุณสมบตัิที่ไม่คงที่ 
(Nonstationary) จะตอ้งปรับขอ้มูลโดยการแปลงขอ้มูลดงักล่าวให้เป็นขอ้มูลที่มีคุณสมบติัคงที่ก่อน 
โดยท าการหาผลต่างของขอ้มูลอนุกรมเวลาจนขอ้มูลมีคุณสมบตัิคงที่ (Stationary) แลว้จึงน าไปสร้าง
แบบจ าลอง ARIMA ซ่ึงการหาผลต่างอนัดบัที่ d สามารถเขียนในรูปของ I(d) ไดด้งัน้ี 

  I(d)  คือ  )( 11   ttdtd XXX  หรือ      (1-B)dXt  (13) 
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ในกรณี I(1) สามารถเขียนรูปแบบไดด้งัน้ี 
  I(1)  คือ  1 ttt XXX   หรือ      (1-B)Xt  (14) 
ในกรณี I(2) สามารถเขียนรูปแบบไดด้งัน้ี 

  I(2)  คือ  )( 12  ttt XXX หรือ(1-B)2Xt   (15) 
 โดยที่    

t   คือ  พจน์ความคลาดเคล่ือน ณ เวลา t  
(1-B)dXt คือ  ผลต่างอนัดบัที่ d 
B   คือ  Backward shift operation 

4. แบบจ าลอง Auto Regressive Moving Average (ARMA) 

จากรายละเอียดต่างๆ ที่กล่าวในขา้งตน้ถ้าน าแบบจ าลอง Auto Regressive และ แบบจ าลอง 
Moving Average มาพิจารณารวมกนัสามารถน ามาก าหนดเป็นรูปแบบทัว่ไปของแบบจ าลอง ARMA 
ที่ใชใ้นการประมาณการคือ   

แบบจ าลอง ARMA (p,q)   

  qtqttptttt YYYY    ...... 1121   (16) 

 โดยที ่
Yt  คือ  ค่าสงัเกตในอนุกรมเวลา ณ เวลา t  
d  คือ  จ านวนคร้ังของการหาผลต่างเพือ่ใหอ้นุกรมเวลามีคุณสมบตัิคงที่  

(Stationary)  
p   คือ  อนัดบัของ Autoregressive  
q   คือ  อนัดบัของ Moving Average  
δ คือ  ค่าคงที่ (Constant Term) 
t  คือ  เวลา  

p ,.,1
คือ  พารามิเตอร์ของ Auto Regressive  

q ,.,1
คือ  พารามิเตอร์ของ Moving Average 

t  คือ  กระบวนการ white noise ซ่ึงก็คือ ค่าความคลาดเคล่ือน ณ เวลา t  
ภายใตข้อ้สมมติที่วา่ความคลาดเคล่ือนที่คนละเวลาเป็นตวัแปรสุ่ม 
ที่เป็นอิสระต่อกนั โดยมีการแจกแจงปกติที่มีค่าเฉล่ียเป็นศูนย ์และ 
ความแปรปรวนคงที่  
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5. Autocorrelation Function (ACF) 

Autocorrelation Function เป็นฟังกช์นัของการวดัสหสมัพนัธ์ระหว่างขอ้มูล ณ เวลา t (Xt) และ
ข้อมูล ณ เวลา t-k (Xt-k) ของช่วงเวลาห่างกัน kหน่วย ซ่ึงแทนด้วยสัญลักษณ์ ρk หรือ rkในกรณี
สหสมัพนัธใ์นตวัเองของตวัอยา่ง ซ่ึงสามารถค านวณไดด้งัน้ี (ทรงศกัด์ิ ศรีบุญจิตต,์ 2547) 







 






n

t t

n

kt ktt

kk

XX

XXXX
r

1

2

1

)(

))((
,      (17) 

เม่ือ  


n

t tX
n

X
1

1 และ k= 0,1,2,3,…. 

โดยความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของ rk (Standard error of rk) ซ่ึงมีสูตรในการค านวณดงัน้ี 

n
serk

1
         (18) 

สหสัมพันธ์ในตัวเองของข้อมูลสุ่ม (random data) มีการแจกแจงเชิงตัวอย่างที่สามารถ 
ประมาณได้โดยการแจกแจงปกติดว้ยค่าเฉล่ีย (mean) เท่ากบัศูนย ์และความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน
เทา่กบั

n

1  

ในการศึกษาจะใช้สหสัมพันธ์ในตวัเองเป็นเคร่ืองมือที่ส าคญัส าหรับสืบค้นคุณสมบตัิของ 

ขอ้มูลอนุกรมเวลาเชิงประจกัษ์ โดยมี 2 วิธีส าหรับทดสอบว่าค่า rkมีค่าแตกต่างไปจากศูนย ์หรือไม่

โดย ใช้การแจกแจงปกติมาตรฐาน (Standard Normal Distribution) หรือ ใช้ค่าสถิติ Box-Pierce Q 

statistic ซ่ึงมีรูปแบบดงัน้ี 

การแจกแจงปกติมาตรฐาน (Standard Normal Distribution) 

)
1

 N(0, ~
n

rk   

ค่าสถิติ Box-Pierce Q statistic 

)q-p-(m ~ 2

1

2  


m

k
rnQ  

โดยที่ m คือค่าล่าหรือค่าลา้หลงัสูงสุด (Maximum Lag) ที่พจิารณา 
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Time 
T1 T3 T2 

6. Partial Autocorrelation Function (PACF) 

การพิจารณาสหสัมพนัธร์ะหวา่งตวัแปร Xt  กบั Xt-k อาจเป็นไปไดว้่าสหสัมพนัธ์ดงักล่าว เป็น
ผลเน่ืองมาจากสหสัมพนัธ์ระหว่าง 2 ตวัแปรน้ีกบัตวัแปร Xt-1 ,...,Xt-k+1ดงันั้นเพื่อที่จะไดส้หสัมพนัธ์
ระหว่าง Xt  กับ Xt-k ที่ได้ขจัดความเก่ียวข้องระหว่างตัวแปรทั้งสองตัวน้ีกับตัวแปรXt-1 ,...,Xt-k+1

ดังกล่าว จึงต้องท าการวดัสหสัมพนัธ์ของทั้ งสองตวัแปรในรูปแบบของการ สหสัมพนัธ์แบบมี
เงื่อนไข Corr(Xt,Xt-k|Xt-1 ,...,Xt-k+1) ซ่ึงเรียกว่า Partial Autocorrelation โดย แทนดว้ยสัญลกัษณ์

kk แต่
ถา้น าสหสัมพนัธ์ในตวัเองบางส่วนมาพิจารณาในรูปแบบฟังก์ชนั จะ เรียกวา่ Partial Autocorrelation 
Function (PACF) ซ่ึง 

kk  สามารถค านวณไดด้งัน้ี  

    
)ˆ()ˆ(

ˆ,ˆ

ktkttt

ktkttt

kk

XXVarXXVar

XXXXCov








     (19) 

โดยที่ 12211 ...ˆ
  ktktt XXXX   

7. การพยากรณ์ (Forecasting) 

สามารถท าไดท้ั้งแบบจุด (Point forecast) และแบบช่วง (Interval forecast) โดยการพยากรณ์
จะใช้สมการพยากรณ์ที่สร้างจากรูปแบบการพยากรณ์ที่ก  าหนดและผ่านการตรวจสอบ เม่ือได้
แบบจ าลองที่มีความเหมาะสมหลงัจากการตรวจสอบวามถูกตอ้งแลว้ก็ สามารถน าแบบจ าลองไปใช้
ในการพยากรณ์โดยแบ่งการพยากรณ์ออกเป็น 3 ช่วง ดงัน้ี (ทรงศิริ แตส้มบตัิ, 2539) 

- Historical Forecast – การพยากรณ์ตั้งแต่อดีตจนถึงช่วงเวลาที่เร่ิมพจิารณา 
- Ex – post Forecast – การพยากรณ์โดยการตดัขอ้มูลออกมาส่วนหน่ึง แลว้ท าการพยากรณ์

เปรียบเทียบกบัขอ้มูลที่ไดจ้ากการพยากรณ์ 
- Ex – ante Forecast – การพยากรณ์ขอ้มูลไปขา้งหน้า โดยน าแบบจ าลองที่หาได ้ในช่วงที่ 2 

มาท าการพยากรณ์ 
 

    PeriodForecast  ante-ExPeriodForecast post -ExPeriodForecast  Historical  
 

ภาพที่ 2.4 ช่วงเวลาที่ใชใ้นการพยากรณ์ 
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2.2 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งทบทวนเอกสารและงานวจิยัที่เก่ียวขอ้ง เพือ่รวบรวมแนวคิด และเคร่ืองมือที่
ใชใ้นการวเิคราะห์ที่เคยมีผูศึ้กษามาก่อน น ามาใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาและด าเนินการวิจยัคร้ังน้ี 
โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

คนึง โยธาใหญ่  (2541) ท  าการศึกษาการวิเคราะห์ศักยภาพการส่งออกล าไยอบแห้งไป
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยมีวตัถุประสงคศ์ึกษาศกัยภาพของไทยในการส่งออกล าไยอบแห้งไป
สาธารณรัฐประชาชนจีน ปริมาณล าไยอบแห้งของประเทศไทยที่ส่งออกไปสาธารณรัฐประชาชนจีน 
แนวโน้มในอนาคต ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ในการขยายการส่งออกล าไยอบแห้งไปยงัตลาด
ดงักล่าว โดยใช้ขอ้มูลทุติยภูมิที่ได้จากการหน่วยงานต่างๆ ตั้งแต่ปี พ.ศ.2533 - 2540 ผลการศึกษา
พบว่า ประเทศไทยมีศกัยภาพการส่งออกล าไยอบแห้งไปสาธารณรัฐประชาชนจีน เน่ืองจากปัจจยั
ต่างๆ คือ การเพิ่มขึ้นของพื้นที่เพาะปลูก พื้นที่เก็บเก่ียวผลผลิต ปริมาณผลผลิตล าไยสดและปริมาณ
ผลผลิตล าไยอบแหง้ มีอตัราการขยายตวัเพิม่ขึ้นร้อยละ 13.13, 8.47, 11.98 และ 3.5.04 ต่อปี ตามล าดบั 
และมีการขยายตวัต่อเน่ืองทุกปี นอกจากนั้นยงัพบวา่ ประเทศไทยส่งออกล าไยอบแหง้ไปสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนประมาณร้อยละ 90 ของผลผลิตรวม ช่วงที่การส่งออกขยายตวัมากคือ ปี พ.ศ. 2539 - 
2540 โดยในปี พ.ศ.2538 มีปริมาณการส่งออกล าไยอบแห้งไปสาธารณรัฐประชาชนจีน 2,129 ตนั 
เพิม่ขึ้นเป็น 25,704 และ 36,432 ตนั ในปี พ.ศ.2539 และ พ.ศ.2540 ตามล าดบั 

วรวิทย์ วงค์กา (2548) ท  าการศึกษาผลกระทบของการเปิดเขตการคา้เสรีระหว่างประเทศไทย
และจีนที่มีต่อการส่งออกล าไยอบแหง้ของประเทศไทย โดยมีวตัถุประสงคเ์พือ่ศึกษาโครงสร้างตลาด
ล าไยอบแหง้ของไทยในการส่งออกไปยงัประเทศจีน ผลกระทบต่อการเปิดการคา้เสรีระหวา่งประเทศ
ไทยและจีนต่อล าไยอบแห้งของไทย และศึกษาถึงความสัมพนัธ์ระหว่างอุปสงค์การน าเข้าล าไย
อบแห้งของประเทศจีน ปริมาณและมูลค่าการส่งล าไยอบแห้งของไทยจากการเปิดเขตการคา้เสรี
ระหว่างประเทศไทยและจีน โดยใชข้อ้มูลอุปสงคก์ารบริโภคล าไยอบแห้งของประเทศจีน มูลค่าการ
ส่งออกล าไยอบแห้งของประเทศไทย มูลค่าล าไยอบแห้งที่ประเทศจีนผลิตในประเทศ และรายได้ที่
เป็นตวัเงินของผูบ้ริโภคชาวจีน โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิรายเดือน ตั้งแต่เดือนมกราคม 2541- ธนัวาคม 
2547 ผลการศึกษาพบว่า การเปิดเขตการคา้เสรีระหว่างประเทศไทยและจีนไม่มีผลกระทบต่อมูลค่า
การส่งออกล าไยอบแห้งของประเทศไทยอุปสงคก์ารบริโภคล าไยอบแห้งของผูบ้ริโภคชาวจีนเป็น
ปัจจยัก าหนดมูลค่าการส่งออกล าไยอบแห้งของประเทศไทย มูลค่าล าไยอบแห้งที่ประเทศจีนผลิตขึ้น
ภายในประเทศไม่ส่งผลกระทบต่อมูลค่าล าไยอบแหง้ของประเทศไทย การศึกษาทางดา้นโครงสร้าง
ตลาดล าไยอบแห้งของประเทศจีนพบว่า ประเทศไทยไดเ้ปรียบทางการคา้กบัประเทศจีน โดยล าไย
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อบแห้งจากประเทศไทยเข้าสู่ประเทศจีน โดยมีผู ้ประกอบการจากจีนมาติดต่อโดยตรงกับ
ผูป้ระกอบการรายใหญ่ของไทย ที่มีล  าไยอบแห้งปริมาณมากและคุณภาพสูง น าเขา้สู่ประเทศจีน
โดยตรง หรือผ่านทางฮ่องกง ไตห้วนั หรือประเทศเวียดนาม แลว้เขา้สู่ตลาดขายส่งผลไม้ที่มณฑล
กวางตุง้ เพือ่กระจายไปตามมณฑลต่างๆ ทัว่ประเทศจีนต่อไป 

สุกัญญา ยองประยูร และพรธิภา องค์คุณารักษ์ (2553) ท  าการศึกษาการพยากรณ์ปริมาณการ
น าเขา้กุง้ขาวแช่แข็งของประเทศสหรัฐอเมริกาดว้ยเทคนิควิเคราะห์อนุกรมเวลา โดยมีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษาหาวิธีการพยากรณ์ที่เหมาะสมส าหรับการพยากรณ์ปริมาณการน าเขา้กุ ้งขาวแช่แข็งของ
ประเทศสหรัฐอเมริกาและปริมาณการส่งออกกุง้แช่แข็งของไทยไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา โดยใช้
ขอ้มูลทุติยภูมิที่ไดจ้าก World Trade Atlas (WTA, 2009) โดยเป็นขอ้มูลรายเดือนตั้งแต่เดือนมกราคม 
พ.ศ. 2548 ถึงเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2552 (HS:030613) ผลการศึกษาพบว่าวิธีพยากรณ์ที่เหมาะสมใน
การพยากรณ์การน าเขา้กุง้ของประเทศสหรัฐอมริกาในปี พ.ศ. 2553 มากที่สุด คือ วิธีปรับให้เรียบแบบ
โฮลทแ์ละวนิเทอร์ที่มีฤดูกาลแบบคูณ โดยใชข้อ้มูลรายไตรมาสเร่ิมจากเดือนกุมภาพนัธ ์และใชข้อ้มูล
ยอ้นหลัง 4 ปี ตั้งแต่เดือนกนัยายน พ.ศ. 2548 - สิงหาคม พ.ศ. 2552 และวิธีพยากรณ์ที่เหมาะสมใน
การพยากรณ์ปริมาณการส่งออกกุง้แช่แข็งของประเทศไทยไปยงัสหรัฐอเมริกามากที่สุด คือ วิธีปรับ
ใหเ้รียบฤดูกาลแบบคูณ โดยใชข้อ้มูลรายไตรมาส เร่ิมจากเดือนกุมภาพนัธ ์และใชข้อ้มูลยอ้นหลงั 2 ปี 
ตั้งแต่เดือนกนัยายน พ.ศ. 2550 - สิงหาคม พ.ศ. 2552 

นนทโชติ อุดมศรี (2554) ท  าการศึกษาการออกแบบการพยากรณ์ความตอ้งการทุเรียนในตลาด
ภายในประเทศและต่างประเทศโดยใช้ตัวแบบอนุกรมเวลาและโครงข่ายประสาทเทียม โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อออกแบบการพยากรณ์ความตอ้งการทุเรียนในตลาดต่างประเทศ โดยพยากรณ์ความ
ตอ้งการของทุเรียน 4 ชนิดคือ ทุเรียนสด ทุเรียนแช่แขง็ ทุเรียนกวน และทุเรียนอบแหง้ ในปีถดัไป ซ่ึง
มีการพยากรณ์ 2 แบบ คือ การพยากรณ์แบบน าปริมาณการส่งออกที่ผ่านมาใช ้(Output Models) และ
การพยากรณ์แบบก าหนดปัจจยัที่มีผลกระทบต่อการส่งออกมาพยากรณ์ปริมาณการส่งออก (Input 
Models) ผลการศึกษาพบว่า การพยากรณ์ด้วย Output Models พบว่าตวัแบบการพยากรณ์ที่มีความ
แม่นย  าคือตวัแบบฤดูกาล (Deseasonlised Model) และการพยากรณ์แบบ Input Models พบว่าตวัแบบ
การพยากรณ์ที่มีความแม่นย  าคือ ตวัแบบโครงข่ายประสาทเทียม (Artificial Neural Networks) โดยน า
ผลการพยากรณ์ปริมาณทุเรียนจากตวัแบบที่มีความแม่นย  าไปใชว้ิเคราะห์ดว้ยตวัแบบการโปรแกรม
เชิง เส้น  (Linear Programming) เพื่ อห าป ริม าณ ความต้อ งการทุ เรี ยนที่ เหม าะสมในตลาด
ภายในประเทศและต่างประเทศของทุเรียนทั้ง 4 ชนิด เพือ่น าขอ้มูลมาใชใ้นการวางแผนการขายทุเรียน
ให้มีก าไรอยา่งเหมาะสม ผลการศึกษาพบว่าถา้สามารถขายทุเรียนไดต้ามผลการค านวณจากตวัแบบ 
จะท าใหก้ารขายทุเรียนมีมูลค่าก าไรสุทธิเพิม่ขึ้นจากเดิมประมาณร้อยละ 16 
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สิงห์แก้ว ป๊อกเทิ่ง (2554) ท  าการศึกษาการก าหนดปริมาณการผลิตทุเรียนสดที่เหมาะสม เพื่อ
การบริโภคภายในประเทศและเพื่อการส่งออก โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อออกแบบและสร้างตัว
แบบจ าลองการพยากรณ์ปริมาณผลผลิตทุเรียนสดล่วงหน้าของประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่าตวั
แบบจ าลองโครงข่ายประสาทเทียมแบบแพร่กลบัโครงสร้างแบบ 4-8-1 มีค่าความคลาดเคล่ือนในการ
พยากรณ์ MAPE ต ่าสุดจดัอยูใ่นเกณฑมี์ความแม่นย  าในระดบัดีมาก สามารถน าไปใชใ้นการพยากรณ์
ปริมาณผลผลิตทุเรียนสดล่วงหนา้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ จากนั้นน าผลขอ้มูลจากการพยากรณ์ไปใช้
ในการค านวณหาสัดส่วนปริมาณผลผลิตทุเรียนสดที่เหมาะสมแต่ละพื้นที่เพาะปลูก โดยประยกุตใ์ช้
ตวัแบบจ าลองการโปรแกรมเชิงเสน้ผลการศึกษาพบวา่ถา้เกษตรกรผูป้ลูกทุเรียนในแต่ละภาคสามารถ
วางแผนการผลิตทุเรียนสดไดต้ามปริมาณที่ค  านวณจากตวัแบบจ าลองมูลค่าก าไรสุทธิจากการขาย
ทุเรียนสดรวมทั้งประเทศจะเพิม่ขึ้นจากเดิมประมาณร้อยละ 18.00 

ศุภนันทา ร่มประเสริฐ (2556) ท าการศึกษาการพยากรณ์แนวโนม้มูลค่าการส่งออกน ้ าสบัปะรด
ของไทย โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์แนวโน้มและพยากรณ์มูลค่าการส่งออกในอนาคต โดยใช้
ขอ้มูลทุติยภูมิการส่งออกน ้ าสบัปะรดของไทย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2547 - 2553 โดยใชข้อ้มูลอนุกรมเวลาใน
การวิเคราะห์แนวโน้มและพยากรณ์ค่าแนวโน้มการส่งออกน ้ าสับปะรดใน  5 ปีข้างหน้ า                           
ผลการศึกษาพบว่าแนวโน้มมูลค่าการส่งออกใน  5 ปีขา้งหน้า มีแนวโน้มลดลง ซ่ึงสอดคล้องกับ
สถานการณ์การผลิต สถานการณ์ตลาด และราคาในปัจจุบนั การพยากรณ์มูลค่าการส่งออกค านึงถึงค่า
แนวโน้ม และค่าความเคล่ือนไหวตามฤดูกาลค่าพยากรณ์มูลค่าการส่งออกน ้ าสับปะรดของไทย ราย
เดือนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2554 - 2558 พบวา่ มูลค่าการส่งออกน ้ าสบัปะรดของไทยในเดือนพฤศจิกายนของ
ทุกๆ ปีจะมีมูลค่าสูงที่สุด รองลงมาคือ เดือนเมษายน หรือพฤษภาคม ซ่ึงค่าพยากรณ์มีแนวโน้มไปใน
ทิศทางเดียวกนัทุกๆ ปี 

จักรพงศ์ หาญบุญทรง (2557) ท าการศึกษากลยทุธก์ารส่งออกทุเรียนสดและล าไยสดของไทย
สู่ประเทศในกลุ่มประชาคมอาเซียน โดยมีวตัถุประสงคเ์พือ่ 1) ศึกษาสถานการณ์การส่งออกทุเรียนสด
และล าไยสดของไทยสู่ประเทศในกลุ่มประชาคมอาเซียน 2) วเิคราะห์แนวโน้มและดชันีฤดูกาลของ
ปริมาณการส่งออกทุเรียนสดและล าไยสด 3) วิเคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการ
ส่งออกทุเรียนสดและล าไยสด 4) เสนอแนวทางการก าหนดกลยทุธก์ารส่งออกทุเรียนสดและล าไยสด
ของไทยสู่ประเทศในกลุ่มประชาคมอาเซียน โดยการศึกษาเชิงปริมาณใชก้ารวิเคราะห์อนุกรมเวลา 
โดยใชข้อ้มูลรายไตรมาสและรายปี ระหว่างปี 2547 - 556และพยากรณ์ค่าในอนาคตระหว่างปี 2557- 
2560 และการศึกษาเชิงคุณภาพใชก้ารรวบรวมขอ้มูลที่เก่ียวขอ้งจากเอกสารต่างๆ และการสัมภาษณ์
เจาะลึกผูป้ระกอบธุรกิจส่งออกทุเรียนสดและล าไยสดของไทย การวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพใชก้าร
จ าแนกประเภทข้อมูลการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) และ
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เทคนิค TOWS Matrix ผลการศึกษาพบว่าการส่งออกทุเรียนสดไปอินโดนีเซีย, ลาว และกลุ่ม
ประชาคมอาเซียนมีแนวโน้มลดลง ส่วนมาเลเซียมีแนวโนม้เพิ่มขึ้น การส่งออกล าไยสดไปอินโดนีเซีย, 
ลาว และกลุ่มประชาคมอาเซียนมีแนวโน้มลดลง ส่วนเวียดนามมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ส่วนดชันีฤดูกาล
ปริมาณการส่งออกทุเรียนสดสูงสุดในไตรมาสที่ 2 (เมษายน - มิถุนายน) ดัชนีฤดูกาลปริมาณการ
ส่งออกล าไยสดสูงสุดในไตรมาสที่ 3 (กรกฎาคม - กนัยายน) การส่งออกในไตรมาสอ่ืนๆ มีน้อย การ
วเิคราะห์จุดแข็งพบวา่ ผลผลิตมีคุณภาพและรสชาติดี พื้นที่ปลูกและสภาพอากาศเหมาะสม เกษตรกร
มีความช านาญสูงมีเทคโนโลยกีารเกษตรดี จุดอ่อนคือผลไมเ้มืองร้อนเสียหายง่าย การใชส้ารเคมีกบั
ผลผลิต เกษตรกรบางรายขาดจริยธรรม ต่างชาติเขา้มารับซ้ือผลผลิตเพื่อส่งออกเอง ดา้นโอกาสการ
ผลิตทุเรียนและล าไยมีคู่แข่งในต่างประเทศนอ้ย มีช่องทางการตลาดในกลุ่มร้านคา้สมยัใหม่ อุปสรรค
คือการพฒันาการผลิตผลไมข้องหลายประเทศ มาตรการที่มิใช่ภาษีของประเทศคู่คา้ ภาวการณ์แข่งขนั
ในตลาดผลไมมี้แนวโนม้จะรุนแรงมากขึ้น ขอ้มูลการตลาดผลไมข้องกลุ่มประชาคมอาเซียนหาไดย้าก
และไม่ทนัสมยั กลยทุธส์ าคญัไดแ้ก่เกษตรกรควรปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต ท า GAP ขยายการ
ผลิตนอกฤดูผูร้วบรวมและผูส่้งออกเน้นควบคุมคุณภาพผลไม้ที่ส่งออก ผูส่้งออกควรขยายช่องทาง
การตลาดและหาตลาดใหม่หน่วยงานภาครัฐควรส่งเสริมและพฒันาเทคโนโลยกีารผลิตอยา่งเต็มที่ 
ตรวจสอบสินคา้ที่ส่งออกอยา่งเขม้งวด เร่งเจรจาหาขอ้ยติุหรือผ่อนผนัการใชม้าตรการที่มิใช่ภาษีของ
ประเทศคู่คา้ ประชาสัมพนัธ์ผลไมไ้ทยในงานแสดงสินคา้ ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายความร่วมมือ
ระหวา่งเกษตรกรผูร้วบรวมและผูส่้งออก เพือ่สร้างความเขม้แขง็และความเป็นธรรมทางการคา้ 

ตุลยภาค ตุยาสัย (2557) ท  าการศึกษาการพยากรณ์มูลค่าส่งออกหอมแดงโดยวิธีอารีมา โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อท าการศึกษาถึงโครงสร้างการตลาดการส่งออกของหอมแดงของประเทศไทย และ
พยากรณ์มูลค่าการส่งออกรายเดือนของหอมแดงของประเทศไทยโดยแบบจ าลองอารีมา การศึกษาใช้
ขอ้มูลทุติยภูมิรายเดือนตั้งแต่วนัที่ 1 เดือนมกราคม พ.ศ. 2545 ถึงวนัที่ 31 เดือนธนัวาคม พ.ศ. 2555 
จากส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมีการเพาะปลูกหอมแดงมากที่สุด
ในพื้นที่ภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยจงัหวดัอุตรดิตถ์มีเน้ือที่เพาะปลูกมากที่สุดใน
ภาค เห นื อคื อ อ ยู่ที่  16,485 ไ ร่  และจังห วัดศ รีส ะ เกษ มี เน้ื อที่ เพ าะป ลู กม ากที่ สุ ด ในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือคืออยู่ที่  27,341 ไร่ ประเทศไทยได้ท  าการส่งออกหอมแดงไปยงัประเทศ
อินโดนีเซียเป็นอบัดบัที่หน่ึงโดยมีปริมาณการส่งออกอยูท่ี่ 27,781 ตนัและประเทศมาเลเซียเป็นอบัดบั
ที่สองโดยมีปริมาณการส่งออกอยูท่ี่ 8,385 ตนั การพยากรณ์มูลค่าการส่งออกรายเดือนของหอมแดง
ของประเทศไทยพบว่ารูปแบบแบบจ าลองอารีมา (2,1,2) มีความเหมาะสมเน่ืองจากแบบจ าลองมี
ลกัษณะเป็น White noise ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติที่ 0.01 ผลการพยากรณ์มูลค่าการส่งออกหอมแดง 
พบว่ามูลค่ าตั้ งแต่ เดือนที่  1 ถึ งเดือนที่  12 มี มู ลค่ า เท่ ากับ  48,756,574 51, 222,583 44,591,716 
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36,077,409 32,661,365 35,114,301 36,349,105 32,201,395 29,567,043 27,912,918 26,884,436 แ ล ะ 
26,232,107 ตามล าดบั 

ปรียาพร เยาว์ธานี (2558) ท  าการศึกษาการพยากรณ์ปริมาณการน าเขา้และส่งออกสินคา้ในกลุ่ม
ประเทศภูมิภาคลุ่มแม่น ้ าโขงตอนบนระหว่างไทย-จีนตอนใต ้(ยนูนาน) มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาหา
ความสัมพนัธ์ของตวัแปรที่ส่งผลต่อการน าเขา้และส่งออกสินคา้ระหว่างไทย-จีนตอนใต ้(ยนูนาน) 
โดยการน าปัจจยัต่าง ๆ ที่ไดจ้ากการสมัภาษณ์เชิงลึกจากผูป้ระกอบการของ 2 บริษทั คือ บริษทัน าเขา้
สินคา้จากจีน และบริษทัส่งออกสินคา้ไปยงัจีนมาท าการวเิคราะห์โดยการสร้างสมการถดถอยพหุคูณ
เชิงซ้อน และท าการพยากรณ์ขอ้มูลโดยใชข้อ้มูลอนุกรมรายเดือนตั้งแต่ เดือนมกราคม พ.ศ. 2550 –
กนัยายน - พ.ศ. 2558 ท  าการพยากรณ์ทั้งหมด 3 วิธี ซ่ึงประกอบดว้ย Exponential Smoothing, Moving 
Average และ Decomposition แล้วเลือกวิธีการพยากรณ์ที่ให้ค่าความคลาดเคล่ือนน้อยที่สุด เพื่อท า
การพยากรณ์ปริมาณการน าเขา้และส่งออกสินคา้ระหว่างไทย-จีนตอนใต ้(ยนูนาน) ในปี พ.ศ. 2558 - 
พ.ศ. 2562 จากการศึกษาพบว่าในการน าเขา้สินคา้ มูลค่าการน าเขา้สินคา้ มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณ
การน าเขา้สินคา้จากจีน ส่วนการส่งออกสินคา้นั้น ไม่มีตวัแปรใดเลยที่มีความสมัพนัธก์บัปริมาณการ
ส่งออกสินคา้จากไทย จากการพยากรณ์ พบวา่วธีิที่เหมาะสมในการน ามาใชพ้ยากรณ์ขอ้มูล คือ วธีิการ
พยากรณ์แบบแยกส่วนประกอบ และจากขอ้มูลการพยากรณ์ ท าใหท้ราบวา่ ในไตรมาสที่ 4 ไทยน าเขา้
สินคา้จากจีนสูงที่สุด ซ่ึงมีค่าค่าดชันีช้ีวดัฤดูกาล (Seasonal index) เท่ากับ 1.8428 และไตรมาสที่ 3 
ไทยส่งออกสินคา้ไปจีนสูงที่สุด ซ่ึงมีค่า Seasonal index เท่ากบั 1.4482 และผลการพยากรณ์แนวโน้ม
ของ 2 ปริมาณการขนส่งระหวา่งไทย-จีนตอนใต ้(ยนูนาน) พบวา่ทั้งการน าเขา้สินคา้จากจีนและการ
ส่งออกสินคา้ของไทย มีแนวโนม้ที่ลดลงอยา่งต่อเน่ือง 

เฉลิมพล จตุพร และพัฒนา สุขประเสริฐ (2559) ท าการศึกษาตวัแบบพยากรณ์ผลผลิตและ
ปริมาณส่งออกยางพาราของประเทศไทย โดยมีวตัถุประสงคเ์พือ่คาดการณ์ผลผลิตและปริมาณส่งออก
ยางพาราของประเทศไทยดว้ยเทคนิคทางสถิติ 4 วิธี ไดแ้ก่ การพยากรณ์ดว้ยสมการถดถอยโดยใชต้วั
แปรหุ่นฤดูกาลและแนวโน้ม เวลา การพยากรณ์ตามแนวคิดของบอกซ์ -เจนกินส์  ด้วยวิธี 
SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s และการปรับเรียบเอกซ์โพเนนเชียลฤดูกาลตามแนวคิดของโฮลต์-วินเทอร์ 
ดว้ยตวัแบบพยากรณ์เชิงผลบวกและตวัแบบพยากรณ์พหุคูณ ผลการศึกษาพบว่าการพยากรณ์ด้วย
สมการถดถอยโดยใช้ตัวแปรหุ่นฤดูกาลและแนวโน้มเวลาเป็นตัวแบบที่มีความเหมาะสมที่สุด 
เน่ืองจากใหค้่าสถิติ RMSE ต ่าสุด และเม่ือคาดการณ์ผลผลิตและปริมาณส่งออกพบว่าในปี พ.ศ. 2559 
ผลผลิตยางพารามีแนวโน้มเพิ่มขึ้นร้อยละ 3.47 แต่ปริมาณส่งออกกลับมีทิศทางลดลงร้อยละ 0.31 
แสดงให้เห็นถึงผลผลิตส่วนเกินจากความไม่สอดคลอ้งระหว่างอุปสงคแ์ละอุปทานในตลาดยางพารา
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ของประเทศ ดังนั้นหน่วยงานที่เก่ียวขอ้งควรมีส่วนร่วมในการบริหารจดัการความเส่ียงทั้งจากการ
ผลิตและการส่งออก เพือ่เพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขนัใหก้บัสินคา้ยางพาราของประเทศไทย 

จากการศึกษา ทบทวนเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งขา้งตน้ท าให้ทราบการคาดการณ์ใน
อนาคต ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ในการขยายการส่งออกของสินคา้เกษตรชนิดต่างๆของไทย รวมถึง
การใชเ้คร่ืองมือในการพยากรณ์มูลค่าการส่งออกสินคา้เกษตรชนิดต่างๆที่แม่นย  า ทั้งน้ีการศึกษาตลาด
การส่งออกทุเรียนสดการวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการส่งออกทุเรียนสดของ
ประเทศไทยไปยงัสาธารณรัฐประชาชนจีน และพยากรณ์มูลค่าการส่งออกทุเรียนสดของไทยไปยงั
สาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นหัวขอ้ที่มีความน่าสนใจและยงัไม่เคยมีผูศึ้กษาเน่ืองจาก ร้อยละ95 ของ
การส่งออกทุเรียนทั้งหมด เป็นการส่งออกทุเรียนสด และจีนเป็นตลาดที่มีโอกาสเติบโตในการส่งออก
ทุเรียนสด อีกทั้งผูศึ้กษาตอ้งการศึกษาเพื่อให้ไดผ้ลการศึกษาที่เป็นปัจจุบนั และสอดคลอ้งกบัสภาวะ
เศรษฐกิจไทยและจีนในปัจจุบนั จึงท าใหผู้ศึ้กษาสนใจศึกษาในหวัขอ้ดงักล่าว 

 


