
 

100 

 
บรรณานุกรม 

 
กุณฑลี  ร่ืนรมย.์ 2551.  การวิจัยตลาด Marketing Research. ครั้งท่ี 6. กรุงเทพฯ: โรงพิมพแห่ง  

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

ฉตัรินยา ใจขาน. 2557.  การเปรียบเทยีบคุณค่าตราผลติภัณฑ์คาเฟ่อเมซอนและแบลค็แคนยอนคอฟ 

ฟ่ี. การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัขอนแก่น. 

ดนยักฤษ เลิศรัตนประภากร, (1 เมษายน 2560).สัมภาษณ์. เจา้ของกิจการกาแฟรสนิยมสาขาป่าแดด. 

ดลชยั บุณยะรัตเวช. 2549. Brand Voice. กรุงเทพฯ: ทิปป้ิงพอยท.์ 

ประชาชาติธุรกิจ. 2558. จับตากาแฟไทย (6) "กาแฟ 1,000ล้าน" เชียงใหม่ เชนดัง-อนิดี-้ริมถนน  

ผุดพร่ึบพนัร้าน.  [ออนไลน์]   

 แหล่งท่ีเขา้ถึง :  http://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1431321951 

 เขา้ถึงขอ้มูล เม่ือ 20 เมษายน 2560. 

ประชาชาติธุรกิจ. 2559. ดอยช้าง"รุกหนักแฟรนไชส์กาแฟ ผนึกลอตเต้เร่งเปิดสาขา/ผุดโรงคั่วตปท. 

เจาะยุโรป. [ออนไลน์] 

แหล่งท่ีเขา้ถึง :  http://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1481778765 

เขา้ถึงขอ้มูล เม่ือ 29 พฤษภาคม 2560. 

ผูจ้ดัการออนไลน์ . 2557. คาเฟ่อเมซอนตั้งเป้าปีนีโ้ต 18% จ่อเปิดสาขาทีฟิ่ลปิปินส์-พม่า. 

[ออนไลน์]  

แหล่งท่ีเขา้ถึง :  http://www.manager.co.th/iBizChannel/ViewNews\9570000062179 

เขา้ถึงขอ้มูล เม่ือ 30 เมษายน 2560. 

พิชญพงศ ์ใจบุญ. 2559. การเปรียบเทยีบมูลค่าตราผลติภัณฑ์แอปเป้ิลและซัมซุงจากมุมมองของ 

ผู้บริโภคในจังหวดัเชียงใหม่. การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต. 

มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

วรีศกัด์ิ รอดสุวรรณ. 2554. การเปรียบเทียบมูลค่าตราผลติภัณฑ์สตาร์บัคส์และกาแฟวาวใีนอาํเภอ 

เมือง.  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต  มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

ศรีกญัญา มงคลศิริ. 2551.  Brand Management. กรุงเทพฯ: เลิฟแอนดลิ์ฟ. 

 

 

http://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1431321951
http://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1481778765
http://www.manager.co.th/iBizChannel/ViewNews/9570000062179


 

 

101 

สาํนกังานท่ีปรึกษากรมอนามยั. 2560. กลุ่มวยัทาํงาน (15-60 ปี). [ออนไลน์]  

แหล่งท่ีเขา้ถึง : http://advisor.anamai.moph.go.th/main.php?filename=env105 

เขา้ถึงขอ้มูล เม่ือ 20 มิถุนายน 2560. 

ธานินทร์ ศิลป์จารุ. 2551. การวจัิยและการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถติิด้วย SPSS. กรุงเทพฯ : 

วอิีนเตอร์ พรินท.์ 

Keller, Kevin Lane.1993. Conceptualizing, Measuring.,& Managing Customer-Based  

Brand Equity. Journal of Marketing. January,57: 1-22. 

Keller, Kevin Lane.2003. Strategic Brand Management. Upper Saddle River, New Jersey:  

Prentice Hall. 

Kotler, Philip.2009. Marketing Management. 11th Edition. Pearson Education. 

Seymour Sudman.1976. Applied Sampling. New York: Academic Press.p87. 

 

http://advisor.anamai.moph.go.th/main.php?filename=env105

