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บทที ่3 

 
วธิีด ำเนินกำร 

 
งานคน้ควา้แบบอิสระเร่ือง โฆษณาแฝงในภาพยนตร์ไทย: กรณีศึกษาการใชโ้ฆษณาแฝงในภาพยนตร์
ท่ีประสบความส าเร็จของบริษทั จีเอม็เอม็ ไท หบั จ ากดั ระหวา่งปี 2552 – 2555 จากการศึกษาทฤษฎี
และแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้ง ผูค้น้ควา้ไดก้ าหนดระเบียบวธีิวจิยัดงัน้ี 
 
 3.1 ระเบียบวธีิวจิยั 
 3.2 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3.4 การตรวจสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3.5 วธีิการเก็บขอ้มูล  
 3.6 การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 
3.1 ระเบียบวธีิวจัิย 
 
การวจิยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชก้ารศึกษาใน 2 วธีิการ คือ 

3.1.1 วธีิการวเิคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) เพื่อศึกษากลยทุธ์การโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตร์ของบริษทั จีเอม็เอม็ ไท หบั จ ากดั ระหวา่งปี 2552 -2555 ท่ีมีรายไดเ้กิน 
100 ลา้นบาทจ านวน 3 เร่ือง ไดแ้ก่ รถไฟฟ้า มาหานะเธอ (2552), กวน มึน โฮ (2553), 
ATM เออรัก เออเร่อ (2555)  

3.3.2 วธีิการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นผูช้มภาพยนตร์ทั้ง
สามเร่ืองของบริษทั จีเอม็เอ็ม ไท หบั เพื่อศึกษาการรับรู้และทศันคติของผูช้มท่ีมีต่อ
สินคา้หรือตราสินคา้หลงัจากการรับชมภาพยนตร์ทั้งสามเร่ือง 
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3.2 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 
 การเก็บขอ้มูลเพื่อน ามาวิเคราะห์ แบ่งออกเป็นสองขั้นตอน ไดแ้ก่ 

3.2.1  ภาพยนตร์ของบริษทั จีเอ็มเอ็ม ไท หับ จ ากดั ทั้งหมด 3 เร่ือง ไดแ้ก่ รถไฟฟ้ามาหานะ
เธอ กวน มึน โฮ และ ATM เออรัก เออเร่อ เน่ืองจากภาพยนตร์ทั้งหมด เป็นภาพยนตร์ท่ี
ประสบความส าเร็จอยา่งสูงในประวติัศาสตร์ภาพยนตร์ไทยในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา อีกทั้ง
ยงัได้รับการยอมรับจากผูช้มภาพยนตร์โดยวดัได้จากรายได้ในการฉายภาพยนตร์ 
นอกจากน้ียงัเป็นภาพยนตร์แนว Feel Good ซ่ึงเป็นแนวทางอนัเป็นเอกลกัษณ์และเป็นท่ี
จดจ าในกลุ่มผูช้ม ท าใหภ้าพยนตร์ทุกเร่ืองของบริษทัสามารถใชส้ร้างโอกาสใหผู้ช้มเห็น
การสอดแทรกสินคา้หรือตราสินคา้ในฉากไดม้าก ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงในการส่ือสารสินคา้
ไปยงัผูช้มไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 เม่ือพิจารณาถึงความเหมาะสมของภาพยนตร์ทั้ งสามเร่ืองท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้วจึง
ท าการศึกษารายละเอียดเก่ียวกับเน้ือเร่ือง ตัวละคร ฉากท่ีเก่ียวข้องกับสินค้าท่ีเป็น
โฆษณาแฝงในภาพยนตร์แต่ละ เร่ือง เก็บขอ้มูลสถิติส าหรับการศึกษา เก็บขอ้มูล 
และวเิคราะห์วธีิการสอดแทรกโฆษณาแฝงลงในเ น้ือหาภาพยนตร์ ท่ีอาจส่งผลต่อ
การรับรู้ การเรียนรู้และทศันคติของผูบ้ริโภค 

3.2.2  กลุ่มตัวอย่างผู ้รับสารจ านวน 14 คน ได้มาจากการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยการเลือกส ารวจเฉพาะผูบ้ริโภคไดรั้บชมภาพยนตร์ครบทั้ง 3 
เร่ือง ไดแ้ก่ 1) รถไฟฟ้า มาหานะเธอ 2) กวน มึน โฮ และ 3) ATM เออรัก เออเร่อ  
เน่ืองจากต้องการความคิดเห็นจากผูท่ี้เป็นกลุ่มผูบ้ริโภคของบริษทั จีเอ็มเอ็ม ไท หับ 
จริงๆ เท่านั้น โดยอา้งอิงตามลกัษณะของตวัละครและการด าเนินเร่ืองของภาพยนตร์ทั้ง 
3 เร่ือง โดยการด าเนินเร่ืองเกิดข้ึนในกรุงเทพมหานคร ตวัละครหลกัเป็นวยัรุ่น นกัเรียน 
นกัศึกษา หรือวยัท างานท่ีมีวิถีชีวิตแบบชนชั้นกลางในเมืองหลวง  โดยการวิจยัท่ีตีพิมพ์
ในวารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์ จากการสัมภาษณ์ผู ้เก่ียวข้องกับการสร้าง
ภาพยนตร์ทั้ ง 3 เร่ืองระบุว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หับ จ ากัด ได้แบ่งกลุ่มเป้าหมาย
ออกเป็น 2 กลุ่ม ดงันั้นผูว้จิยัจึงเลือกกลุ่มสัมภาษณ์อา้งอิงตามงานวจิยัดงักล่าว นัน่คือ  

1) กลุ่มวยัรุ่นท่ียงัเรียนหนังสือในระดับมัธยมปลาย ท่ีคนในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์เรียกวา่กลุ่มเซฟ 7 คน   

2) กลุ่มคนวยัท างาน 7 คน  
จากนั้นจึงนัดหมายเพื่อให้กลุ่มตวัอย่างได้รับชมภาพยนตร์ทั้ง 3 เร่ืองอีกคร้ัง แล้วจึง
พดูคุยกบักลุ่มตวัอยา่งแบบตวัต่อตวัในช่วงเดือนธนัวาคม 2555 ถึง เมษายน 2556   
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3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรเกบ็ข้อมูล 
 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บขอ้มูลคร้ังน้ีมี 2 ประเภท ดงัน้ี 

1.  แบบค าถามในการจดัท าการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) สร้างข้ึนจากการศึกษา
หลกัการการวิจยัเชิงคุณภาพ โดยค านึงถึงความเหมาะสมกบัทฤษฎีและกรอบแนวคิดท่ี
ก าหนดไว ้เพื่อให้ได้ค  าตอบด้านการรับรู้ การเรียนรู้และทศันคติท่ีมีต่อโฆษณาแฝงของ
ผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้และตราสินคา้  

2.  ตารางเก็บขอ้มูล ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสนทนาเชิงลึกจากกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 20 คน ผนวกกบั
การเก็บข้อมูลจากภาพยนตร์ทั้งสามเร่ืองของผูว้ิจยั พบว่า มีการแฝงโฆษณาสินค้าและ
บริการมากมายในภาพยนตร์ ซ่ึงสามารถจ าแนกกลยุทธ์การแฝงโฆษณาโดยอ้างอิงจาก
ทฤษฎีและแนวคิดเร่ืองกลยุทธ์ (Christel A. Russel, 1998) และประเภทของโฆษณาแฝง 
(Shapario, 1993) ดงัน้ี 

 
ตำรำงที ่3.1 หลกัเกณฑก์ารเก็บขอ้มูลกลยทุธ์และประเภทของโฆษณาแฝง 
กลยทุธ์โฆษณาแฝง ประเภทการแฝงโฆษณา หลกัการในการเก็บสถิติ 
1. การมองเห็นตรา
สินคา้ในภาพยนตร์ 
(Visual component)  

 การจดัวางสินคา้ให้โดดเด่น
โดยไม่มีตราสินคา้อ่ืนอยูร่่วม
ฉากดว้ย (Only one placement 
on screen) 

 การวางสินคา้หรือตราสินคา้ไว้
ในเน้ือเร่ืองและฉากหลงัของ
ภาพยนตร์ (Screen placement) 

 จ านวนคร้ัง (ความถ่ี) และ
ระยะเวลา (ความเขม้  - วนิาที) 
ท่ีสินคา้ปรากฏอยูบ่นจอภาพ
ยนตร์ 

 จ านวนคร้ัง (ความถ่ี) และ
ระยะเวลา (ความเขม้ - วนิาที) 
ท่ีสินคา้ปรากฏอยูใ่นฉาก
ภาพยนตร์ 

2. การท าใหผู้ช้มได้
ยนิช่ือสินคา้หรือตรา
สินคา้ (Audio 
component) 

 การแทรกช่ือสินคา้หรือตรา
สินคา้ลงในบทภาพยนตร์ 
(Script placement) 

 จ านวนคร้ัง (ความถ่ี) และ
ระยะเวลา (ความเขม้ – วนิาที) 
ท่ีช่ือสินคา้ถูกกล่าวถึงใน
ภาพยนตร์ 
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ตำรำงที ่3.1 (ต่อ) 
กลยทุธ์โฆษณาแฝง ประเภทการแฝงโฆษณา หลกัการในการเก็บสถิติ 
3. การผกูสินคา้ไว้
กบัโครงเร่ืองหรือตวั
ละคร (Plot 
connection or star 
association) 

 การผกูสินคา้ไวก้บัโครงเร่ือง 
โดยใหสิ้นคา้มีความเก่ียวโยง
กบัเน้ือเร่ือง (Plot placement) 

 
 
 
 
 การผกูสินคา้ไวก้บัตวัละคร 

(Star association) 

 จ านวนคร้ัง (ความถ่ี) และ
ระยะเวลา (ความเขม้ – วนิาที) 
ท่ีสินคา้หรือตราสินคา้ปรากฏ
ในภาพยนตร์โดยเป็นส่วน
ส าคญัของเน้ือเร่ือง เป็นส่วน
ส าคญัในการด าเนินเร่ือง หรือ
เป็นฉากส าคญัในภาพยนตร์  

 จ านวนคร้ัง (ความถ่ี) และ
ระยะเวลา (ความเขม้ – วนิาที) 
ท่ีตวัละครหลกักล่าวถึงหรือใช้
สินคา้สินคา้ เพื่อใหผู้ช้มเขา้ใจ
หรือเห็นคุณสมบติัของสินคา้ 
(ความเขม้ – วนิาที)  

 
3.4 กำรตรวจเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย 
 
ผูว้ิจยัไดน้ าแบบสัมภาษณ์ท่ีใชใ้นการสัมภาษณ์เชิงลึกและตารางเก็บขอ้มูลท่ีใชส้ าหรับบนัทึกกลยทุธ์
และประเภทโฆษณาแฝงไปให้ผู ้เช่ียวชาญตรวจสอบและให้ค  าแนะน าเพื่อหาค่าความถูกตอ้งด้าน
เน้ือหา 
 
3.5 วธีิกำรเกบ็ข้อมูล 
 
 การวจิยัคร้ังน้ีมีวธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 2 ลกัษณะ ดงัน้ี 

1. เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการบันทึกกลยุทธ์และประเภทของโฆษณาแฝง ท่ีปรากฎใน
ภาพยนตร์ โดยการวิเคราะห์เน้ือหาภาพยนตร์ (Content Analysis) เพื่อวิเคราะห์กลยุทธ์
การแฝงโฆษณาสินคา้แต่ละชนิดในภาพยนตร์แต่ละเร่ือง ใน 3 มิติ ไดแ้ก่ การมองเห็นตรา
สินค้า (visual component) ก ารท าให้ ผู ้ชมได้ยิน ช่ื อ สินค้าห รือตราสินค้า (audio 
component) และมิติท่ี 3 การผูกสินค้าไวก้ับโครงเร่ืองหรือตวัละคร (connection to the 
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plot) ผูว้ิจยัจะท าการศึกษาโดยวดัความเขม้ (intensity) ความถ่ี (repetition) ของส่ิงเร้าทั้ง 3 
มิติน้ีลว้นเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของผูบ้ริโภคทั้งส้ิน 

2. เก็บรวบรวมข้อมูลจากเน้ือหาการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยการนัด
สัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งแบบตวัต่อตวั ผูว้ิจยัใช้ขอ้ค าถามสัมภาษณ์ท่ีจดัเตรียมไวล่้วงหน้า 
บนัทึกเทปการสัมภาษณ์ และน าข้อมูลท่ีได้มาท าการวิเคราะห์และสังเคราะห์ เพื่อหา
ค าตอบเร่ืองการรับรู้และทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อโฆษณาแฝง 

 
3.6 กำรวเิครำะห์ข้อมูล  
 
ในการวิจยัคร้ังน้ีใช้การวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีไดม้าจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) แลการ
วิเคราะห์กลยุทธ์และประเภทของโฆษณาแฝง (Content Analysis) น ามาจดัระเบียบหมวดหมู่ตาม
วตัถุประสงคก์ารวิจยั แนวคิด ทฤษฎี วิเคราะห์ และน าเสนอผลการศึกษาโดยการพรรณนาตามล าดบั
เน้ือหาท่ีมีความเก่ียวขอ้งกนั 
 


