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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 การส่ือสารเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านส่ือในประเทศไทยไดถื้อก าเนิดขึ้นพร้อม

กบัการเร่ิมตน้มี การจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในสังคมไทย นับตั้งแต่ระยะเวลาราวปี พ.ศ.2482 
จนถึงปัจจุบนั เป็นเวลาราวยาวนานจนเกือบ 80 ปี โดยการส่ือสารเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่น
ส่ือในประเทศไทยนั้น มีการกระท าผ่านการใชส่ื้อโฆษณาเป็นหลกัและไดก้ระท าการเผยแพร่หลาย
ช่องทาง คือ ช่องทางส่ือกระแสหลกั เช่น ส่ือวิทยแุละโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นส่ือกระแสหลกัในสังคม และ 
ช่องทางส่ือกระแสรอง เช่น ส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทโปสเตอร์ ปฏิทินหรือป้ายบิลบอร์ด รวมทั้งการใชส่ื้อ
ใหม่ เช่น ส่ืออินเตอร์เน็ต หรือ ส่ือสงัคมออนไลน์ต่างๆ  

 การน ากลวิธีที่แตกต่างจากเดิมมาใชเ้พื่อสนับสนุนการส่ือสาร อาทิการน ากลยทุธ์ทาง
การตลาดเพือ่การส่ือสารตราสินคา้มาใชใ้นการส่ือสารตราสินคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เช่น การจดั
กิจกรรมพิเศษ (Special Events)  หรือ การเป็นผู ้สนับสนุนรายหลักในการจัดกิจกรรมพิเศษ 
ตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์เบียร์ตราช้าง เป็นผูจ้ ัดกิจกรรม Chang Music Connection Present Chang 
Friends Fest  เป็นงานคอนเสิร์ตที่จดัขึ้นภายใตแ้นวคิด เทศกาลดนตรีที่จะ เช่ือมคุณและเพือ่นมากอด
คอกนัใหม้นัส์สุดๆกบัแก๊งเพือ่นศิลปิน โดยมีการจดังานในจงัหวดัต่างๆ ดงัน้ี จงัหวดัหาดใหญ่ จงัหวดั
อุดรธานี จงัหวดัขอนแก่น จงัหวดัเชียงใหม่ และ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี  ทั้งน้ีผูก้ระท าการส่ือสารตรา
สินค้าของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จ  าเป็นต้องปรับเปล่ียนภูมิทัศน์ส่ือเพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของ
ผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นสภาวะที่บริบททางสงัคมมีการเปล่ียนแปลงรอบดา้น โดยเฉพาะขอ้
กฎหมายต่างๆ ที่รัฐบาลตราขึ้นเพื่อก ากบัดูแลการส่ือสารที่เก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซ่ึงมี
อิทธิพลโดยตรงต่อการจ าหน่ายและการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศไทย  

 
ประวัติควำมเป็นมำ 

 ช่วงแรกของการผลิตส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในสังคมไทยมีความเสรีในการ
น าเสนอเน้ือหาและการผลิตส่ือโฆษณาอย่างมาก (mthai, 2555 : ออนไลน์) ประจกัษ์พยานส าคัญ
สามารถเห็นได้จากการส่ือสารผ่านส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทโปสเตอร์หรือปฏิทิน ที่ใช้ขอ้ความในการ
ส่ือสารโดยมีค  าพูดในแง่ชักชวนให้ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในความหมายที่ว่า การด่ืมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์มีประโยชน์ต่อสุขภาพไม่มีผลเสียต่อร่างกาย ซ่ึงในขณะเดียวกนั กลวิธีของช่องทางการ
ผลิตส่ือโฆษณาในยุคนั้น ยงัไม่มีความหลากหลายเช่นในปัจจุบนั จึงท าให้การส่ือสารเพื่อโฆษณา



 

                                                                  2 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีเพียงการเลือกใช้ส่ือเป็นเคร่ืองมือเพียงไม่ก่ีประเภท เช่น การใชส่ื้อส่ิงพิมพ์
ประเภทโปสเตอร์ที่เป็นภาพพิมพข์าว-ด า ของผลิตภณัฑว์ิสก้ีตรา Johnnie Walker และโปสเตอร์สุรา
ไทยตรา พอ่โขง ที่มีการใชถ้อ้ยค  าเชิญชวนใหด่ื้มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ซ่ึงค  าพดูที่ใชใ้นการส่ือสารนั้น
จะน าเสนอในแง่ชักจูงให้ด่ืมและไม่มีการกล่าวถึงผลเสียของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เลย อีกทั้งยงั
ส่งเสริมให้กลุ่มผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ช่ือว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส่์งผลดีต่อสุขภาพ ร่างกาย 
และจิตใจ รวมถึงการท าให้คลายเครียด สร้างความผอ่นคลายใหก้บัผูด่ื้ม นอกจากน้ียงัมีการใชถ้อ้ยค  า
เชิญชวนให้ด่ืมสุราในท านองว่า สุราท าให้มีความเท่าเทียมทางชนชั้น เปรียบเสมือนว่าสุราเป็น
ส่ือกลางในการท าให้ผูด่ื้มสุราสามารถเขา้สังคมไดง่้ายขึ้น ซ่ึงการน าเสนอผ่านขอ้ความในโปสเตอร์
ขา้งตน้เป็นการน าเสนอขอ้ดีของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่ปราศจากการน าเสนอผลเสียหรือค าเตือน
ควบคู่กนั 

 
 

 

 
ภาพที่ 1  ภาพส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทโปสเตอร์เพือ่ใชใ้นการโฆษณาผลิตภณัฑ ์Johnnie Walker  
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ภาพที่ 2  ภาพส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทโปสเตอร์เพือ่ใชใ้นการโฆษณาผลิตภณัฑ ์ พอ่โขง 

 
 นอกจากส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทโปสเตอร์แลว้ในอดีตยงัมีการใชส่ื้อวิทยโุทรทศัน์เป็นส่ือ

หลกัในการส่ือสารโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขณะนั้น ยงั
ไม่มีเง่ือนไขการจ ากดัระยะเวลาในการโฆษณาและออกอากาศตามกฎหมาย อีกทั้งตวัช้ินงานโฆษณา
ยงัไม่มีการเขียนค าเตือนในเร่ืองโทษของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ จึงท าให้เห็นว่าโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ในสมยัก่อน มีเสรีภาพในการส่ือสารเพือ่น าเสนอให้ผูบ้ริโภคอยา่งมาก เช่น 
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ของ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ยี่ห้อ Chivas Regal ในปีพ.ศ.2535 ซ่ึงใช้
เพลง Right Here Waiting เป็นเพลงประกอบโฆษณาภายใตแ้นวคิด ชีวติที่รู้กนั ชีวาส รีกลั โดยผลงาน
โฆษณาช้ินน้ีมีความยาว 3 นาที 2 วินาที อีกทั้ งยงัมีภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Chivas Regal  
ปรากฏอยา่งชดัเจนรวมถึงการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chivas Regal เช่นกนั หรือ ภาพยนตร์โฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตรา Black Cat ที่ รู้จักกันผ่านค าว่า ฤทธ์ิกินแบล็ก ที่เป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ในปี พ.ศ.2539 ทางโทรทศัน์ที่มีความยาว 2 นาที 3 วินาที โดยภาพยนตร์โฆษณาช้ินน้ีมี
การปรากฎภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Black Cat  อยา่งชดัเจนเช่นกนั (ส านักงานคณะกรรมการ
การควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ : ออนไลน์) 

 ในช่วงเวลาที่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีเสรีภาพในการน าเสนอผลิตภัณฑ์ผ่าน
โฆษณาในส่ือโทรทศัน์นั้น อีกด้านหน่ึงผูผ้ลิตก็มีการใช้ส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทปฏิทินในการส่ือสาร
สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เช่นกนั โดยผูผ้ลิตมกัใชป้ฏิทินเพื่อแจกเป็นของขวญัปีใหม่แก่
ผูบ้ริโภค เน่ืองจากส่ือปฏิทินที่แจกนั้นเป็นปฏิทินที่มีภาพก่ึงเปลือย หรือภาพนู้ดของนางแบบปรากฏ
อยู ่จึงท าให้กลุ่มผูบ้ริโภคที่เป็นเป้าหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น จดจ าภาพลกัษณ์ตราสินคา้ได ้
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ตวัส่ือและวาระเวลาส่งผลให้ส่ือปฏิทินนู้ดกลายเป็นส่ือหลกัในการโฆษณาสินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นยคุเดียวกนั (จินดาวรรณ ส่ิงคงสิน, 2548 : ออนไลน์) 

 ทั้งน้ีสุรา แม่โขง ถือเป็นผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์รายแรกที่ใช้ส่ือส่ิงพิมพป์ระเภท
ปฏิทินในการโฆษณาตราสินคา้ของตนควบคู่ไปกบัการท าส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทโปสเตอร์ภาพสีในยคุ
นั้น โดยปฏิทินแม่โขงมีจุดเร่ิมตน้มาตั้งแต่ปีพ.ศ.2502 โดยจะเรียกกันว่า ปฏิทินนู้ดแม่โขง ซ่ึงเป็น
ปฏิทินที่ใชแ้ขวนฝาผนัง ภาพที่ปรากฏในปฏิทินจะเป็นหญิงสาวนุ่งห่มเส้ือผา้น้อยช้ิน บางภาพจะมี
การปรากฏของผลิตภัณฑ์แม่โขงอยู่ในภาพด้วยหรือในหน้าปฏิทินทุกหน้าต้องมีตราสินคา้ของ
ผลิตภณัฑแ์ม่โขง ซ่ึงจากการใชส่ื้อปฏิทินเขา้มาในการโฆษณาสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พิม่เติมจาก
การใช้เพียงส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทโปสเตอร์นั้น ท าให้รูปแบบการส่ือสารมีเพียงตราสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์และไม่มีการใชค้  าพดูส่ือสารที่ล่อแหลมเหมือนกบัส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทโปสเตอร์ แต่ยงัคง
มีการน าเอาภาพของหญิงสาวที่กระตุน้อารมณ์ทางเพศชายเป็นตวัดึงดูดในการโฆษณาเคร่ือง ด่ืม
แอลกอฮอลอ์ยู ่(จินดาวรรณ ส่ิงคงสิน, 2548 : ออนไลน์) 

 ส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทปฏิทินนู้ดของผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ไดรั้บความนิยมมา
โดยตลอดตั้งแต่ในช่วงปี พ.ศ.2502-พ.ศ.2530 ต่อมาตั้งแต่ในช่วงปีพ.ศ.2533 รัฐบาลเร่ิมมีการกวาด
ล้างและควบคุมปฏิทินประเภทน้ีจนกระทัง่ พ.ศ.2539 บริษทัสุรามหาราษฎร์ ผูผ้ลิตสุราแม่โขงได้
ตดัสินใจที่จะเลิกผลิตปฏิทินนูด้แม่โขง เน่ืองจากตอ้งการจะเปล่ียนภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑใ์หม่ จึงท าให้
ช่องทางการส่ือสารตราสินคา้ของผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลถึ์งจุดเปล่ียน การส่ือสารตราสินคา้
ในรูปแบบใหม่โดยไม่ตอ้งการใหก้ลุ่มลูกคา้ผลิตภณัฑแ์ม่โขงจดจ าภาพลกัษณ์ของ แม่โขง ผา่นปฏิทิน
นูด้แม่โขง (จินดาวรรณ ส่ิงคงสิน, 2548 : ออนไลน์) 

 จากขอ้มูลที่น าเสนอขา้งตน้ ท าใหเ้ห็นวา่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดใ้ชส่ื้อทั้ง 2  ชนิด
ในการส่ือสารทางการตลาดที่เรียกวา่ การโฆษณาสินคา้ทางตรง กล่าวคือ มีการปรากฏภาพของสินคา้
และการส่ือสารผา่นขอ้ความและรูปภาพในการส่ือสารโดยตรงไปยงัผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภค ท าใหเ้ห็น
ว่าการโฆษณาของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในยุคนั้นจะเน้นที่การขายผลิตภณัฑ์เป็นหลกั ซ่ึงไม่ไดใ้ห้
ความส าคญักบัการส่ือสารภาพลกัษณ์ตราสินคา้ โดยแสดงให้เห็นถึงภาพผลิตภณัฑโ์ดยตรงและไม่มี
ความจ าเป็นตอ้งตีความหมายใดๆ นอกเหนือจากส่ือโฆษณาที่ปรากฏ 

 โดยต่อมาในช่วงระหว่างปี พ.ศ.2540-พ.ศ.2550  เป็นช่วงที่เกิดขึ้นของมาตรการที่มีผล
โดยตรงต่อการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ คือ มาตรการควบคุมการโฆษณาตามมติคณะรัฐมนตรี 
วนัที่ 29 กรกฎาคม พ.ศ.2546  ที่ก  าหนดให้ห้ามเผยแพร่สปอตโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีส่วนผสมของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือสปอตโฆษณาของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ห้ามการโฆษณา
ประชาสมัพนัธท์ุกรูปแบบรวมทั้งการแสดงเคร่ืองหมายการคา้ ช่ือผลิตภณัฑ ์ช่ือบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
ที่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ ทั้ งภาพน่ิงผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทโปสเตอร์และภาพเคล่ือนไหว 
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ตลอดจนการกล่าวถึงผูส้นบัสนุนรายการ และ หามเผยแพร่ภาพโฆษณาในการถ่ายทอดสดการแข่งขนั
กีฬาภายในประเทศทางวิทยแุละโทรทศัน์ ในช่วงเวลา 05.00 น.- 22.00 น. และให้โฆษณาไดเ้ฉพาะ
ภาพลักษณ์ของบริษทัหรือกิจการ โดยห้ามการโฆษณาในลักษณะชักชวนให้บริโภคหรืออวดอา้ง
สรรพคุณของผลิตภณัฑโ์ดยเด็ดขาด ในช่วงเวลา 22.00 น.- 05.00 น. (openbase.com, 2551 : ออนไลน)์ 

 ตวัอย่างของการใช้ส่ือโทรทศัน์ในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น รายการซิท
คอม เป็นต่อ ที่มีการโฆษณาแฝงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ภายในฉากร้านคา้ ซ่ึงมีตราสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ปรากฏทั้งป้ายคัตเอาท์ ป้ายในร้าน รวมถึงแก้วน ้ าสกรีนตราสินค้าของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์จึงท าใหใ้นช่วงนั้น รายการซิทคอม เป็นต่อ ตอ้งออกอากาศตอนเวลาประมาณ 23.15 น. – 
00.15  น. ของวนัพฤหสับดี และนอกจากการควบคุมเก่ียวกบัการออกอากาศทางวทิยโุทรทศัน์แลว้ ยงั
มีการก าหนดให้การโฆษณาป้ายกลางแจง้ตอ้งระบุค  าเตือนถึงโทษของเคร่ืองด่ืมแลอกอฮอล์อีกดว้ย 
เช่น การใชค้  าเตือนวา่ “สุราท าใหค้วามสามารถในการขบัขี่ยานพาหนะลดลง” (openbase.com, 2551 : 
ออนไลน์) 

 แต่เน่ืองจากในยคุนั้น การโฆษณาสินคา้ของผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เร่ิมมีการ
ปรับตวัและเปล่ียนรูปแบบช่องทางการส่ือสารมากขึ้น ทั้งน้ีเพราะการเกิดขึ้นของส่ือช่องทางใหม่
ประกอบกบัความเจริญกา้วหนา้ทางเทคโนโลยกีารส่ือสารที่มีการพฒันามากขึ้นกวา่ในอดีตอยา่งมาก 
จึงมีการน าส่ือใหม่เขา้มาใชร่้วมกบัส่ือดั้ งเดิม ที่ผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ใช ้ เช่น ส่ือส่ิงพิมพ์
ประเภทโปสเตอร์และส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทปฏิทิน การโฆษณาทางวทิยโุทรทศัน์ หรือ ส่ืออินเตอร์เน็ต 
โดยการโฆษณาผ่านส่ือทางโทรทัศน์ในช่วงก่อนการก าหนดกฎหมายพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 ยงัไม่มีการควบคุมเร่ืองของเวลาการออกอากาศ รวมทั้งกฎเกณฑใ์น
การแสดงภาพหรือตราสัญลักษณ์ในงานโฆษณาทางโทรทศัน์อย่างเขม้งวด จึงท าให้บริษทัผูผ้ลิต
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์ลายๆ บริษทัยงัสามารถส่ือสารไดอ้ยา่งเสรี (openbase.com, 2551 : ออนไลน์) 

 ต่อมารัฐบาลไทยได้มีการประกาศกฎหมายควบคุมการโฆษณาสินค้าเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลข์ึ้นอีกฉบบัหน่ึง ซ่ึงถือเป็นจุดเปล่ียนและมีผลต่อการปรับเปล่ียนโฉมหน้าของการส่ือสาร
เพื่อการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์คือ การประกาศใชก้ฎหมายพระราชบญัญตัิความคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์พ.ศ.2551  หมวด 4 การควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 

 

 พระรำชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551  
  การประกาศใช้พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551  เป็นการ

เปล่ียนแปลงคร้ังใหญ่ของวงการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เน่ืองจากการส่ือสารทางตรงนั้นไม่
สามารถท าไดอ้ยา่งเสรีอยา่งเช่นในช่วงก่อนหน้าน้ี โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์สามารถท าการ
ส่ือสารกบัผูบ้ริโภคไดใ้นทางออ้ม และตอ้งหลีกเล่ียงการละเมิดต่อกฎหมาย พระราชบญัญติัควบคุม
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เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 ที่เกิดขึ้นโดยมีเน้ือหาที่เก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ดงัน้ี  

 พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 หมวด 4  การควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์มาตรา 32 : หา้มมิใหผู้ใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยทางตรงหรือทางออ้ม 
การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์ใดๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้กระท าได้
เฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์งัคมโดยไม่ปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุ
ภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือสญัลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นเท่านั้น ทั้งน้ี
ตามที่ก  าหนดในกฎกระทรวง (พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551,2551) 

 จากขอ้กฎหมายขา้งตน้หากมีการฝ่าฝืนจะมีการก าหนดบทลงโทษ มาตรา 43 : ผูใ้ดฝ่าฝืน
มาตรา 32 ต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกินหน่ึงปีหรือปรับไม่เกินห้าแสนบาท หรือทั้ งจ  าทั้ งปรับ 
(พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551,2551) 

 หลงัจากการออกกฎหมายดงักล่าว ท าใหผู้ผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศไทยตอ้ง
มีการปรับตวัในการส่ือสารตราสินคา้ใหม่ โดยช่องทางในการส่ือสารที่หลากหลายมากขึ้น ดังที่ 
ศูนยว์ิจยักสิกรไทยกล่าวว่า ตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เร่ิมส่งสัญญาณการชะลอตวัมาตั้งแต่ช่วงปี 
พ.ศ.2551  เป็นตน้มา สังเกตไดจ้ากปริมาณการจ าหน่ายในปี พ.ศ.2551  ที่มีทั้งส้ิน 2,801.9 ลา้นลิตร 
ลดลงร้อยละ 4.0 แยกเป็นปริมาณการจ าหน่ายสุรา 812.0 ลา้นลิตร ลดลงร้อยละ 3.4 และ ปริมาณการ
จ าหน่ายเบียร์ 1,989.9 ล้านลิตร ลดลงร้อยละ 4.3 ส าหรับปี พ.ศ.2552  ผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ต้องเผชิญปัญหาทางด้านการตลาดที่หนักหนาสาหัสกว่าปี พ.ศ.2551 ที่ผ่านมา เม่ือ
พิจารณาถึงก าลงัซ้ือในตลาดที่ชะลอตวัอยา่งรุนแรง ในขณะที่ภาครัฐเองก็มีนโยบายหลายประการที่
ไม่เอ้ือต่อการจดักิจกรรมทางการตลาด อาทิ การควบคุมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในส่ือประเภท
ต่างๆอยา่งเขม้งวด การหา้มจดักิจกรรมส่งเสริมการขายดว้ยการลดแลกแจกแถม นโยบายหา้มจ าหน่าย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ช่วงเทศกาลส าคญั ประการส าคญัคือนโยบายปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตเพื่อเพิม่
รายได้ภาครัฐ เหล่าน้ีล้วนเป็นอุปสรรคต่อการรักษายอดจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในภาวะ
เศรษฐกิจถดถอยทั้งส้ิน ประการส าคญัอีกประเด็นคือ ผูป้ระกอบการยงัตอ้งเผชิญกบัการแข่งขนักันที่
รุนแรงเพื่อช่วงชิงส่วนแบ่งทางการตลาดและก าลังซ้ือที่มีจ  ากัดอีกด้วย ซ่ึงศูนยว์ิจยักสิกรไทยยงั
แนะน าถึงการปรับตวัถึงการปรับกลยทุธ์การตลาดไวว้่า การปรับกลยทุธ์การตลาด การจดักิจกรรม
โฆษณาประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการขายในช่วงเศรษฐกิจซบเซา ผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ไม่สามารถคาดหวังถึงผลส า เ ร็จทางด้านการกระตุ้นยอดขายได้มากนัก ดังนั้ น 
ผูป้ระกอบการคงตอ้งท ากิจกรรมตลาดอย่างรอบคอบ เน้นใช้งบประมาณที่มีอย่างคุม้ค่า ภายใต้
งบประมาณที่เพียงพอจะรักษาฐานลูกคา้และส่วนแบ่งตลาดเดิมไว ้ โดยการเลือกส่ือที่มีศกัยภาพ
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สามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ไดต้รงเป้าหมาย ไม่ว่าจะเป็นส่ือที่ใชท้ัว่ไป อาทิ โทรทศัน์ วิทย ุรวมทั้งส่ือ
รูปแบบใหม่อยา่งส่ืออินเตอร์เน็ต โทรศพัทมื์อถือ หรือส่ือบนสถานีรถไฟฟ้า ซ่ึงสามารถเขา้ถึงคนรุ่น
ใหม่ได้ดี ขณะเดียวกัน การจดักิจกรรมเพื่อกระตุน้การตดัสินใจซ้ือและท าให้ผูบ้ริโภคจดจ าสินคา้
ไดม้ากที่สุดผ่านกิจกรรมดา้นบนัเทิง ดนตรี และกีฬา ก็นับเป็นกลยทุธ์ที่จ  าเป็นตอ้งใชอ้ยา่งต่อเน่ือง 
โดยเฉพาะกิจกรรมดนตรีผา่นช่องทางการจ าหน่าย ณ จุดขาย (ON PREMISE) อนัไดแ้ก่ สถานบนัเทิง
และร้านอาหารต่างๆ ซ่ึงเป็นช่องทางที่ไดรั้บผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจรุนแรงมากกว่าช่องทาง
จ าหน่ายอ่ืน (positioningmagazine.com, 2552 : ออนไลน์) 

 ดังนั้ นการป รับตัวของผู ้ผ ลิต เค ร่ือง ด่ืมแอลกอฮอล์ใน ช่วงหลังการก าหนด
พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551  จึงตอ้งวางแนวทางในการส่ือสารตราสินคา้
ใหม่ เพือ่หลีกเล่ียงการกระท าที่ขดัต่อขอ้บงัคบัของพระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.
2551 โดยใชก้ารน าเสนอตราสินคา้ที่หลากหลายมากขึ้น ซ่ึงการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นจะไม่
สามารถท าไดอ้ยา่งเสรีอยา่งที่ผ่านมา หากแต่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นตอ้งมีการวางแผนทาง
การตลาดและการส่ือสารตราสินคา้ที่สอดคลอ้งกบั พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.
2551 เช่น ตอ้งมีค  าเตือนในป้ายโฆษณาทุกส่ือถึงโทษของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ม่สามารถจะท าการโฆษณาสินคา้ของตนผ่านส่ือวิทยโุทรทศัน์ได ้ในช่วงเวลา ระหว่าง 
05.00 น. – 22.00 น. และหากมีการโฆษณาบนส่ือวิทยุโทรทัศน์ก็จะต้องมีค  าเตือนถึงโทษของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เช่นกัน ห้ามให้มีการใช้ค  าพูดในแง่ส่งเสริมว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นมี
สรรพคุณที่ดีต่อร่างกาย (ส านกังานคณะกรรมการการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ : ออนไลน์) 

 ตวัอยา่งของผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ี่ท  าการโฆษณาสินคา้ของตนผ่านการเป็น
ผูส้นับสนุนกิจกรรมพเิศษ เช่น ผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้งยงัไดมี้การจดัฟุตบอลนัดพิเศษขึ้นในประเทศไทย 
โดยเป็นผูส้นับสนุนหลกัการจดัการแข่งขนัฟุตบอลนัดพิเศษระหว่างทีมชาติไทยและทีมสโมสรเอ
เวอร์ตนั และ ยงัเป็นผูส้นับสนุนทีมสโมสรฟุตบอลในไทยลีกส์ดว้ย เช่น ทีมสโมสรบุรีรัมย ์ยไูนเตด็ 
เป็นตน้ (thaibev.com,2557 : ออนไลน์) 

 

 

 

 

            
ภาพท่ี 3  ภาพเปิดตวักิจกรรมการแข่งขนัระหว่างฟุตบอลทีมชาติไทยและสโมสรฟุตบอลเอเวอร์ตนั 
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ภาพที่ 4  ภาพการปรากฏของตราสินคา้เบียร์ชา้งเป็นผูส้นบัสนุนฟุตบอลทีมชาติไทย 
 

 จนกระทัง่ในปี พ.ศ.2558 ไดมี้กระแสในโลกส่ือสงัคมออนไลน์ถึงกรณีที่ผลิตภณัฑเ์บียร์
ชา้งไดมี้การวา่จา้งให ้ดารา ศิลปิน และผูมี้ช่ือเสียง ใหท้  าการเผยแพร่ภาพถ่ายผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้งคู่กบั
ตน ผา่นการใชช่้องทางส่ือสงัคมออนไลน์ในการโฆษณาเบียร์ชา้ง ส่งผลใหเ้กิดกระแสวิพากษว์ิจารณ์
ทั้งเห็นดว้ยและไม่เห็นดว้ยในสังคม ซ่ึงต่อมาดารา ศิลปิน และผูมี้ช่ือเสียงเหล่านั้น ไดถู้กด าเนินคดี
ทางกฎหมาย ส่งผลให้ผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้งไดผ้ลิตน ้ าด่ืมตราชา้งขึ้นมาทดแทนการโฆษณาผลิตภณัฑ์
เบียร์ช้างที่ มีการน าเสนอขายสินค้าโดยการปรากฏรูปผลิตภัณฑ์ ที่ เข ้าข่ายขัดต่อข้อกฎหมาย
พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 โดยน ้ าด่ืมตราชา้ง เป็นอีกหน่ึงช่องทางในการ
ส่ือสารตราสินคา้ของผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้ง (marketingoops.com,2558 : ออนไลน์) 
 

  

  

 

 
ภาพท่ี 5  ภาพข่าวการด าเนินคดีกบัดารา ศิลปิน และผูมี้ช่ือเสียงท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาเบียร์ชา้ง 
 

 

 

 
 

ภาพที่ 6  ภาพน ้ าด่ืมตราชา้ง 
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 จากการเปล่ียนแปลงแนวทางการส่ือสารตราสินคา้เบียร์ชา้งที่เกิดขึ้นในประเทศไทย ท า
ให้เห็นว่าผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้ง ท าการส่ือสารตราสินคา้ที่มีการสร้างสรรคส์ังคมโดยน าเอากีฬามาเป็น
จุดเช่ือมโยงในการส่ือสารตราสินคา้สู่ผูช้มกีฬา โดยเลือกกีฬาฟุตบอลมาชกัจูงให้ผูบ้ริโภคร่วมชมการ
แข่งขันกีฬาฟุตบอล เน่ืองจากฟุตบอลเป็นกีฬาที่ผู ้ชมส่วนใหญ่ เป็นผู ้ชาย ซ่ึงสอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑเ์บียร์ชา้งที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นผูช้าย (thaibev.com,2557 : ออนไลน์) 

 นอกจากผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่ปรากฏในรูปแบบเบียร์ จะตอ้งปรับเปล่ียน
รูปแบบการส่ือสารโฆษณาแล้ว ผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่ปรากฏในรูปแบบสุรา ต่างก็ตอ้ง
หลีกเล่ียงการส่ือสารโฆษณาที่ขดัต่อพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551  เช่นกนั 
โดยส่วนใหญ่ผลิตภณัฑสุ์ราไดท้  าการส่ือสารตราสินคา้เพือ่ทดแทนการโฆษณา ดว้ยการจดัการแสดง
ดนตรีโดยมุ่งเน้นการผสมผสานระหว่างดนตรีและศิลปะเขา้ดว้ยกนั ส่วนมากที่พบเจอจะเน้นการ
คดัเลือกศิลปินในประเทศไทยเขา้ร่วมเป็นส่วนหน่ึงของงาน โดยแต่ละผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมสุราจะมี
การจดัการแสดงดนตรีในรูปแบบที่แตกต่างกันตามภาพลักษณ์ตราสินคา้ของตน เช่น ผลิตภณัฑ์
เคร่ืองด่ืม บาเลนไทน์ (Ballentine) มีการจัดงานแสดงดนตรีโดยคดัเลือกศิลปินเข้าร่วมงาน เช่น 
บุรินทร์ บุญวิสุทธิ ,แสตมป์ อภิวชั ,บอย พีซเมเกอร์ , ป๊อป ปองกูล เป็นตน้ จากรายช่ือศิลปินขา้งตน้
ท าให้เห็นว่าศิลปินที่เขา้ร่วมงานแสดงดนตรีของ ผลิตภณัฑ์บาเลนไทน์ (Ballentine) จะเน้นศิลปิน
เด่ียว โดยแนวเพลงและเน้ือหาของเพลงจะแสดงออกถึง กลุ่มผูบ้ริโภคที่มีวถีิชีวติเป็นคนที่อาศยัอยู่ใน
เมือง ดงันั้น การเลือกสถานที่จดังานกิจกรรมจึงเลือกจดัในพื้นที่กรุงเทพมหานครเป็นหลกั ซ่ึงจะเน้น
การจดักิจกรรมบริเวณพื้นที่ในร่มหรือหอ้งโถงขนาดใหญ่ (Hall) หรือลานโบวล่ิ์งตามหา้งสรรพสินคา้ 
เป็นหลกั หากมีการจดักิจกรรมในพื้นที่ต่างจงัหวดัก็จะเลือกจดักิจกรรมตามสถานบนัเทิงที่มีช่ือเสียง
และขนาดใหญ่ของจงัหวดันั้นๆ แต่ยงัคงจดัในพื้นที่ที่มีหลงัคาในร่มอยู ่เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายของ
ผลิตภัณฑ์บาเลนไทน์ (Ballentine) เป็นกลุ่มคนท างานในเมืองและมีรายได้ปานกลางขึ้นไปเป็น
ส่วนมาก(thaiticketmajor.com,2553 : ออนไลน์) 

 ทั้งน้ี ผลิตภณัฑสุ์ราหงส์ทอง ก็เป็นอีกผลิตภณัฑห์น่ึงที่มีการจดักิจกรรมทางการตลาด
ผา่นการจดังานแสดงดนตรีเช่นกนั โดยจะใชช่ื้องานวา่ “มนัส์ล่ะหงษ”์ โดยเป็นงานกิจกรรมการแสดง
ดนตรีที่จดัในพื้นที่กลางแจง้เป็นหลกั โดยมีกลุ่มศิลปินที่เขา้ร่วมแสดงภายในงาน เช่น วงสามบาทห้า
สิบ แจ๊ส สปุกนิค วงบอด้ี แสลม วงบิ๊กแอส วงกา้นคอคลบั และ ดา เอนโดฟีน เป็นตน้ จากรายช่ือ
ศิลปินข้างต้นแสดงให้เห็นว่าแนวเพลงและเน้ือหาเพลงของศิลปินเหล่าน้ีมีความสอดคล้องกับ
ภาพลกัษณ์ตราสินคา้ของผลิตภณัฑห์งษท์อง ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑห์งส์ทอง คือ กลุ่มวยัรุ่น
ทั้งในกรุงเทพและต่างจงัหวดั ซ่ึงแนวเพลงเหล่าน้ีจะไดรั้บความนิยมในกลุ่มวยัรุ่นตอนตน้และกลุ่ม
ผูฟั้งเพลงในกระแส เน่ืองจากการวางต าแหน่งตราสินคา้ของผลิตภณัฑห์งษท์อง  จะเน้นกลุ่มคนที่มี
รายไดไ้ม่สูงมากนัก จึงท าให้กลุ่มเป้าหมายขา้งตน้สามารถเขา้ถึงผลิตภณัฑ์หงษ์ทองได้ง่าย การจดั
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กิจกรรมการแสดงดนตรีของผลิตภณัฑ์หงส์ทองจะเน้นการจดักิจกรรมบนพื้นที่กลางแจง้เป็นหลัก 
เช่น ลานกิจกรรมเซ็นทรัล พลาซ่า จงัหวดัล าปาง ตลาด304 พลาซ่า จงัหวดัปราจีนบุรี ลานหนา้สถานี
ขนส่ง จงัหวดัสกลนคร และ การกิจกรรมเซ็นทรัล พลาซ่า เวสตเ์กต เป็นตน้ 

 จากการจดักิจกรรมพิเศษ เพือ่เป็นการส่ือสารตราสินคา้ของผลิตภณัฑสุ์ราขา้งตน้ ท าให้
เห็นวา่ผลิตภณัฑสุ์รามีการจดักิจกรรมสร้างสรรคส์งัคม โดยการน าเอาดนตรีมาเป็นตวัเช่ือมโยงในการ
ส่ือสารตราสินคา้กบัผูบ้ริโภคที่ไม่ขดัต่อพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 โดย
การใชก้ารจดักิจกรรมการแสดงดนตรีเขา้มาทดแทนการส่ือสารตราสินคา้ทางตรงไปที่ตวัผลิตภณัฑ์
อย่างเช่นในอดีต โดยจะเลือกใช้การสร้างภาพลักษณ์ตราสินคา้ของผลิตภณัฑ์เพื่อแข่งขนักันใน
กลุ่มเป้าหมายของแต่ละตราสินคา้แทน จากจุดน้ีเองท าให้เห็นว่า แนวทางในการน า “กิจกรรมพิเศษ” 
(Special Events) มาใชใ้นการส่ือสารโฆษณาของผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็นแนวทางที่ไดรั้บ
ความนิยมอยา่งมาก จากกระแสตลาดผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศไทยและต่างประเทศ ดงัที่ 
ไซมอน โชติอนันต ์พลต้ือ กล่าวไวว้่า “ กิจกรรมพิเศษเป็นอีกเคร่ืองมือหน่ึงที่ไดรั้บความสนใจเพิ่ม
มากขึ้น ดงันั้นกิจกรรมพิเศษจึงเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารที่น่าจบัตามอง เพราะก าลงัเป็นที่นิยมใน
สงัคมไทยปัจจุบนั ส าหรับธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นหนัมาใช ้กิจกรรมพเิศษ เป็นเคร่ืองมือในการ
ส่ือสารทางการตลาดเป็นส าคญั อนัเน่ืองมาจากสภาพสงัคมไทยที่เปล่ียนแปลงไปจากภาวะเศรษฐกิจ
และนโยบายจากภาครัฐ รวมทั้งกระแสโลกที่เปล่ียนแปลง ซ่ึงการเปล่ียนแปลงทั้งสองประการน้ี ท  า
ให้ธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตอ้งมีการปรับตวัโดยใชก้ลยทุธ์ทางการตลาด อยา่งไรก็ตาม เคร่ืองมือ
ทางการตลาดที่ขาดไม่ไดส้ าหรับธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นภาวะเช่นน้ี คงจะเป็นการจดักิจกรรม
พเิศษ (Special Events) อยา่งแน่นอนดว้ยเหตุผลที่ส าคญัหลายประการ  

 งานวจิยัเร่ือง กลยทุธก์ารส่ือสารตราสินคา้ผา่นกิจกรรมพเิศษของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ : 
แสงโสม สเปเชียล รัม ผูว้ิจยัเลือกท าการศึกษาผ่านการจดักิจกรรมพิเศษ SangSom DekSaiSilp ของ
ตราสินคา้ แสงโสม สเปเชียล รัม โดยมีเน้ือหาดงัต่อไปน้ี  

 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์สงโสม สเปเชียล รัม ขวดแรก ถือก าเนิดในปี พ.ศ.2520 
โดยฝีมือการปรุงของ นายจุล กาญจนลักษณ์ ผูเ้ช่ียวชาญการปรุงสุรามือหน่ึงของเมืองไทย จาก 
โรงงานสุราแสงโสม จงัหวดันครปฐม ซ่ึงถือเป็นตน้ก าเนิดบริษทั แสงโสม จ ากดั (บริษทั ไทยเบฟเวอ
เรจ จ ากดั (มหาชน),2557 : ออนไลน์) 

 แสงโสมเป็นสุราประเภทรัม (Rum) มีกระบวนการผลิตที่เป็นกรรมวิธีเฉพาะตวั ท าให้
ไดสุ้ราคุณภาพจากการหมกั กลัน่ และเก็บบ่มแอลกอฮอลใ์นถงัไมโ้อ๊คนาน 3 ปี 5 ปี และ 10 ปี จึงได้
แอลกอฮอลคุ์ณภาพเยีย่มเพือ่น ามาปรุงแต่งรสดว้ยหัวเช้ือพิเศษที่ปรุงขึ้นจากส่วนผสมของเคร่ืองเทศ
และสมุนไพรนบัร้อยชนิด อนัเป็นสูตรลบัเฉพาะของแสงโสม ผลิตภณัฑแ์สงโสม ไดรั้บรางวลัเหรียญ
ทองจากการประกวดสุรา ณ กรุงมาดริด ประเทศสเปน ในปี พ.ศ. 2525 และ 2526 และชนะรางวลัการ
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ประกวดสุรา ณ เมืองดุซเซลดอร์ฟ ประเทศเยอรมนี ในปี พ.ศ. 2526 จึงเป็นที่รู้จกัและเรียกขานในหมู่
นักด่ืมทั้งชาวไทย และชาวต่างประเทศว่า "แสงโสมเหรียญทอง" มาจนปัจจุบนั (บริษทั ไทยเบฟเวอ
เรจ จ ากดั (มหาชน),2557 : ออนไลน์) 

 การส่ือสารตราสินคา้ผลิตภณัฑ์สุราแสงโสม  ผลิตภณัฑ์สุราแสงโสม เป็นผลิตภณัฑ์
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องคนไทยที่มีมาตั้งแต่ปีพ.ศ.2520 ซ่ึงในยคุเร่ิมตน้นั้น ถือเป็นคู่แข่งกบัสุราแม่
โขง แต่ความแตกต่างกว่าของสุราแสงโสม คือ เป็นผลิตภณัฑ์สุราไทยที่ได้รับรางวลัเหรียญทอง 
รางวลั Golden Award 3 คร้ัง โดยคร้ังแรกในปี พ.ศ. 2525  พ.ศ. 2526 และ พ.ศ.2549 และชนะรางวลั
การประกวดสุรา ณ เมืองดุซเซลดอร์ฟ ประเทศเยอรมนี ในปีพ.ศ. 2526 โดยรางวลัที่ไดรั้บจึงเป็นที่มา
ของแสงโสมเหรียญทอง และเป็นที่มาของสโลแกนวา่ “คนไทย...ตั้งใจท าอะไรไม่แพช้าติใดในโลก” 
ท าใหก้ารส่ือสารตราสินคา้ของแสงโสมนั้น    ไม่ไดจ้ดักิจกรรมทางการตลาดเพียงแค่ในประเทศไทย
เท่านั้นแต่ยงัมีการจดังานคอนเสิร์ตในต่างประเทศ เช่น การจดังานคอนเสิร์ตของ“เบิร์ด-เอกชยั เจียร
กุล” แชมป์กีตาร์คลาสสิกระดบัโลก ผ่านกิจกรรม Road to Carnegie Hall หรือ “การแข่งขนับรรเลง
ดนตรีสากล” เพือ่ชิงรางวลัตัว๋เดินทางไปชมการแสดงคอนเสิร์ตของเบิร์ด เอกชยั เจียรกุล ณ Carnegie 
Hall มหานครนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา ที่มาของกิจกรรมพิเศษคร้ังน้ี นอกจากสร้างประการณ์ร่วม
ผูบ้ริโภค “แสงโสม” อยากเป็นส่วนหน่ึงให้คนไทยสร้างความภาคภูมิใจร่วมกนัให้สมกบัค าว่า "คน
ไทย…ตั้งใจท าอะไรไม่แพช้าติใดในโลก" (บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน),2557 : ออนไลน์) 

 การวางแผนการตลาดของสุราแสงโสมนั้น ไดเ้ร่ิมตน้อยา่งจริงจงัในปี พ.ศ.2549 โดย 
วโิรจน์ จนัทรโมลี รองกรรมการผูจ้ดัการ บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ มาร์เก็ตต้ิง จ  ากดั (มหาชน) โดยไดท้  า
การปรับภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑ์สุราแสงโสมผ่านกลยุทธ์การส่ือสารตราสินคา้ เพื่อสร้างภาพลักษณ์
ให้กบัผลิตภณัฑแ์สงโสมเป็นคร้ังแรกในรอบ 29 ปี ตั้งแต่ผลิตภณัฑแ์สงโสมไดอ้อกจ าหน่าย ภายใต้
แคมเปญจน์ “แสงโสมมอบประสบการณ์มีระดับส าหรับคุณ”  ใช้งบลงทุนถึง 20 ล้านบาท โดย
แผนการรณรงคน้ี์ คือ การน ารถยนต ์Mercedez Benz A170 จ  านวน 5 คนั และสร้อยคอทองค าหนกั 1 
บาท อีก 200 เส้น มาเป็นของรางวลัชิงโชค โดย บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด ในฐานะเขา้ของ
ผลิตภณัฑไ์ดใ้ชร้ถยนต ์Mercedez Benz เป็นวิธีส่ือสารในการรีแบรนด์ โดยแสดงถึงภาพลกัษณ์ที่มี
ระดบัและผลิตภณัฑแ์สงโสมตอ้งการเป็นผลิตภณัฑสุ์ราที่มีระดบัเช่นกนั แมร้าคาต่อขวดจะเพยีง 195 
บาท (ราคาในปีพ.ศ.2549) นอกจากน้ีแลว้ การวางต าแหน่งทางการตลาดใหม่ของผลิตภณัฑสุ์ราแสง
โสม ยงัไดถู้กส่ือสารมาสักระยะหน่ึงแลว้ก่อนหนา้ ผ่านภาพยนตร์โฆษณา 2 ชุด ภายใตแ้นวคิด “คน
ไทยถา้ตั้งใจท าอะไร ไม่แพช้าติใดในโลก” โดยน าเร่ืองราวของคนไทยสองคนที่มีช่ือเสียงในเวทีโลก 
คือ ดร.อาจอง ชุมสาย ณ อยธุยา นกัวทิยาศาสตร์ช่ือดงัชาวไทย และ บณัฑิต อ้ึงรังษี วาทยกรชาวไทยที่
เป็นที่ รู้จักในเวทีนานาชาติ เป็นสาระส าคัญของภาพยนตร์โฆษณา (วรรัตย ์จรูญสมิทธ์ิ,2555 : 
ออนไลน์) 
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 กลุ่มเป้าหมายแสงโสมภาพลกัษณ์ใหม่ เน้นเจาะกลุ่มผูบ้ริโภคตั้งแต่อาย ุ20-35 ปี  และ
เนน้ความเป็นสุราไทยที่มีรสชาติแบบไทยที่เป็นเอกลกัษณ์ ดว้ยกล่ินอายของการบ่มเหลา้ที่มีมาตรฐาน 
การท าตลาดจะเน้นการเดินทางไปแสดงสินคา้ (Roadshow) ไปทัว่ทุกภาคของไทย เพื่อเป้าหมายใน
การกระตุน้ยอดขายเพิ่มขึ้น และที่ส าคญั คือ การจดจ าตราสินคา้แสงโสมมากขึ้น นอกจากน้ี การจดั
กิจกรรมทางการตลาดของแสงโสมมีความแตกต่างจากค่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อ่ืนๆ ที่มักจะท า
การตลาดผา่นรูปแบบการเป็นสปอนเซอร์ หรือผูส้นบัสนุนกิจกรรมต่างๆเท่านั้น  ทั้งน้ี รูปแบบการท า
ตลาดดังกล่าวเกิดจากการที่ผูบ้ริหารมีนโยบายตอ้งการยกระดับแบรนด์แสงโสมให้สุราไทยมีการ
เขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ทัว่โลกมากขึ้น ท าให้สุราแสงโสมมีการเปล่ียนภาพลกัษณ์และการส่ือสารใหม่ โดย
กลุ่มลูกคา้ของแสงโสมส่วนใหญ่ในปัจจุบนั ไม่ไดเ้นน้แค่กลุ่มคนที่มีอายมุากกวา่ 30 ปี แต่แสงโสมจะ
จดักิจกรรมทางการตลาดที่เน้นผูเ้ขา้ร่วมงานเป็นกลุ่มวยัรุ่นที่มีอายุเกิน 20 ปี ซ่ึงที่ผ่านมาแสงโสมมี
การจดักิจกรรมทางการตลาดในดา้นของกิจกรรมสปอร์ตมาร์เก็ตต้ิงเป็นผูส้นบัสนุนแข่งจกัรยาน สนุก
เกอร์ รวมถึงมิวสิคมาร์เก็ตต้ิง “Sangsom Percussion Competition Thailand 2005” จดัแข่งขนัดนตรี
เคาะไร้รูปแบบ เพื่อสร้างแบรนด์ให้เขา้ถึงกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีอายุระหว่าง 18-30 ปี การส่ือสารโดย
หลกัๆ ไม่ไดส่ื้อถึงความเป็นไทยทั้งหมด แต่จะเนน้การเช่ือมโยงมาสู่คนรุ่นใหม่ มีความคิดสร้างสรรค ์
ภายใตธี้มอัจฉริยะไทยระดับโลก อย่างไรก็ตาม ไม่ทิ้งความเป็นไทย (วรรัตย ์จรูญสมิทธ์ิ,2555 : 
ออนไลน์) 

 นอกเหนือจากน้ีผลิตภณัฑ์แสงโสมยงัท าการส่ือสารตราสินคา้ผ่านการท ากิจกรรมที่
แสดงถึงความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้มขององคก์ร หรือ Corporate Social Responsibility 
(CSR) ผ่านกิจกรรม “แสงโสม ทวัร์ เดอ ไทยแลนด์ 2006” เป็นกิจกรรมการป่ันจกัรยานทางไกลเชิง
ท่องเที่ยวและการกุศลนานาชาติประจ าปี โดยรายไดห้ลงัหกัค่าใชจ่้ายมอบให้กบัมูลนิธิแมกซ์ ซ่ึงเป็น
องคก์รช่วยเหลือผูป่้วยจากโรคมะเร็งในเม็ดเลือด หรือ โครงการ “ThaiBev Core Values : ทีมสปริต
จิตอาสา คร้ังที่ 2” “กิจกรรมกล่อมขวญัทหารกลา้กบัจิตอาสาไทยเบฟ เทิดพระเกียรติ 84 พรรษาองค์
ราชันย”์ ซ่ึงเป็นกิจกรรมส่งเสริมความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR) ภายใตโ้ครงการ “ทีมสปิริตจิต
อาสา” ร่วมกบักลุ่มพนักงานส านักกรรมการผูจ้ดัการ บริษทั แสงโสม จ ากดั ในการเล่นดนตรีบ าบดั
ใหก้บัเหล่าทหารที่รักษาตวัอยู ่(วรรัตย ์จรูญสมิทธ์ิ,2555 : ออนไลน์) 

 การส่ือสารผา่นการจดักิจกรรมพเิศษของผลิตภณัฑแ์สงโสม ในช่วงแรกที่ผลิตภณัฑแ์สง
โสมเร่ิมจดักิจกรรมส่ือสารภาพลกัษณ์แทนการโฆษณา ใชว้ธีิการส่งชิงโชคผา่นกิจกรรม “แสงโสมม
อบประสบการณ์มีระดบัส าหรับคุณ” และ การจดัคอนเสิร์ตของ“เบิร์ด-เอกชยั เจียรกุล” แชมป์กีตาร์
คลาสสิกระดบัโลก ผ่านกิจกรรม Road to Carnegie Hall หรือ “การแข่งขนับรรเลงดนตรีสากล” เพื่อ
ชิงรางวลัตัว๋เดินทางไปชมการแสดงคอนเสิร์ตของเบิร์ด เอกชยั เจียรกุล ณ Carnegie Hall มหานคร
นิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา เพื่อท าการส่ือสารตราสินคา้ให้ผูบ้ริโภคเกิดการจดจ าภาพลกัษณ์ตราสินคา้
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ของแสงโสมได ้จนกระทัง่ต่อมาในปี พ.ศ.2555 ทางผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แสงโสมไดจ้ดังาน 
SangsomMoveaBar ขึ้น เป็นการใชก้ลยทุธก์ารสร้างประสบการณ์ร่วมกบัลูกคา้ จดักิจกรรม Sangsom 
: Unique Experience present “MoveaBar” เป็นบาร์เคล่ือนที่ไปตามจุดต่างๆ ซ่ึงจะมีทั้งในผบั บาร์ และ
ลานจดักิจกรรมต่างๆ เพื่อน าเสนอภาพลกัษณ์ที่เป็นเอกลกัษณ์ของแสงโสมในช่องทางออนพรีมิส 
หรือสถานบนัเทิงผบั (วรรัตย ์จรูญสมิทธ์ิ,2555 : ออนไลน์) 

 จากขอ้มูลขา้งตน้ท าให้เห็นว่าผลิตภณัฑ์สุราแสงโสมมีการใช้กลยุทธ์การส่ือสารตรา
สินคา้เพื่อทดแทนการโฆษณาสินคา้ ที่สอดคลอ้งกบั พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
พ.ศ.2551 ดว้ยการจดักิจกรรมทางการตลาดต่อเน่ืองทั้งปี ทัว่ทุกภูมิภาคในประเทศไทย ดว้ยการจดั
คอนเสิร์ตและกิจกรรมทางการตลาดเพือ่ส่งเสริมการขายที่มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัอยา่งเห็นไดช้ดั  

 “คนแสงโสมเป็นคนอีกประเภท เช่น จบศิลปากร มีครีเอติวิตี ้ผู้ก  ากับ ดารา ศิลปิน พวก 
นีด่ื้มแสงโสมทั้งนั้น พวกนีไ้ม่ได้แคร์ว่าเหล้ามูลค่าเท่าไร แต่ต้องการความเป็นตัวของตัวเอง ต้องการ
เหล้าที่แสดงว่าเขาเป็นคนที่มีความคิดแตกต่าง” (วรรัตย ์จรูญสมิทธ์ิ,2555 : ออนไลน์) 

 ดงันั้นการจดักิจกรรมพิเศษของแสงโสมจึงมีความเป็นเอกลกัษณ์ของตราสินคา้ที่ส่ือถึง
กลุ่มคนที่มีความคิดสร้างสรรค ์มีความสนใจในงานทางดา้นวงการบนัเทิง รวมถึงดนตรีและศิลปะ จึง
ท าให้เห็นว่างานกิจกรรมพิเศษของผลิตภณัฑแ์สงโสมที่จดัขึ้นนั้นจะเน้นทางดา้น ดนตรีและศิลปะ 
ตวัอยา่งเช่น งาน SangsomMoveaBaR, งานSangsom Presents Single Festival Bangkok, งานเด็กสาย
ศิลป์ และการจดัคอนเสิร์ตร่วมกบัศิลปินตามร้านเหลา้ที่มีช่ือเสียงในจงัหวดัต่างๆ เป็นตน้ กิจกรรมที่
กล่าวมาขา้งตน้ของแสงโสมนั้น เป็นการแสดงถึงความเป็นผูน้ าของผลิตภณัฑสุ์ราไทยที่สร้างการส่ือ
สารตราสินคา้ผ่านรูปแบบงานที่แตกต่างกนัในแต่ละคร้ังที่จดัขึ้น   โดยมุ่งเน้นให้มีการสร้างประสบ
การณ์ร่วมในการรับรู้ผลิตภณัฑก์บัผูเ้ขา้ร่วมงาน 

 ผู ้วิจัยเลือกงาน SangSom DekSaiSilp เป็นงานกิจกรรมหลักในการวิจัยคร้ังน้ี งาน 
SangSom DekSaiSilp คือ กิจกรรมการส่ือสารที่เป็นส่วนหน่ึงของกลยทุธ์การส่ือสารตราสินคา้ของ
ผลิตภณัฑแ์สงโสม ที่จดัขึ้นทุกปีอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ปี พ.ศ.2555 จนถึงปัจจุบนั (พ.ศ.2560) โดยถือเป็น
กิจกรรมหลักจากงานทั้งหมดที่กล่าวไปขา้งตน้  ทั้งน้ีภายในงานคอนเสิร์ตSangsom DekSaiSilp มี
กิจกรรมอ่ืนๆ ขึ้นในงานร่วมกบัคอนเสิร์ตดว้ย เช่น การจดับูธขายสินคา้ของผูท้ี่สนใจเขา้ร่วมมาขาย
ของภายในงาน, การจดัพื้นที่กิจกรรมในการแสดงงานศิลปะ การตั้งซุม้เล่นเกมส์กิจกรรมของแสงโสม 
เป็นตน้ ทั้งน้ี รูปแบบการจดังานจะมีการสอดแทรกการสร้างการรับรู้ภาพลกัษณ์ตราสินคา้ (Brand 
Image) ของแสงโสม ซ่ึงถือเป็นอีกหน่ึงกลยทุธ์ในการโฆษณาของผลิตภณัฑแ์สงโสม    โดยสามารถ
สงัเกตเห็นไดว้า่ นอกจากผลิตภณัฑสุ์ราแสงโสมจะจดังานขึ้นเพือ่ส่งเสริมยอดขายแลว้ ยงัมีอีกส่ิงหน่ึง
ที่แสงโสมมุ่งเนน้เพือ่สร้างกลยทุธก์ารจดจ าภาพลกัษณ์ตราสินคา้ของตนดว้ยการน าเสนอการจดังานที่
ใชส้ญัลกัษณ์ 
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 “ดวงจนัทร์และกระต่าย 3 ตวั” โดยกระต่าย 3 ตวัจะอยูด่า้นในดวงจนัทร์เพื่อสร้างการ
จดจ าแบรนด์ให้กบัผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมและกลุ่มลูกคา้ผลิตภณัฑแ์สงโสม "แสงโสม" มีความหมายว่า 
แสงจนัทร์ สญัลกัษณ์แห่งค ่าคืนอนัน่าร่ืนรมณ์ที่เหมาะส าหรับการด่ืมด ่าสุราแรงบนัดาลใจจากนักปรุง
ที่มองเห็นบรรยากาศความสุขของการสัมผสัรสสุราใตแ้สงจนัทร์ เน่ืองจากผลิตภณัฑแ์สงโสมนั้น มี
แนวคิดที่จะส่ือสารโฆษณาที่เนน้ตราสินคา้โดยไม่ขดัต่อขอ้ก าหนด มาตรา 32 ในช่วงทา้ยที่บญัญติัไว้
วา่ “การโฆษณาหรือการประชาสมัพนัธใ์ดๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ุกประเภทใหก้ระท าได้
เฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์งัคมโดยไม่ปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุ
ภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือสญัลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น” ผลิตภณัฑ์
แสงโสมจึงมีแนวคิดที่สร้างใชส้ญัลกัษณ์แค่กระต่าย 3 ตวัอยูใ่นดวงจนัทร์ แทนการใชโ้ลโกแ้สงโสม 
ในปัจจุบันที่พบเห็นตามทอ้งตลาดและตามโฆษณาต่างๆ (พงศธร สายสุวรรณ ต าแหน่ง Senior 
Creative Designer ผลิตภณัฑแ์สงโสม สเปเชียล รัม , 2559) 
 

 

 
 

 

ภาพที่ 7  ภาพตราสินคา้ผลิตภณัฑ ์แสงโสม สเปเชียล รัม 

 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 8  ภาพการน าเสนอดวงจนัทร์และกระต่าย เพือ่ส่ือสารแทนการแสดงตราสินคา้

ผลิตภณัฑแ์สงโสม สเปเชียล รัม 
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 ภายในงาน  SangsomMoveaBar นั้ น  จะ มีความหลากหลายในการ ส่ือสารกับ
กลุ่มเป้าหมายที่ไม่ไดมี้เพียงแค่คอนเสิร์ตบนเวทีหลกัเท่านั้น ภายในงานจะมีกิจกรรมและการแสดง
ดนตรีอีก เช่น พื้นที่แสดงความสามารถทางศิลปะ (Street Art Painting) เวทีโซนดีเจแนวเพลง EDM 
โดยไม่ไดเ้นน้แค่วงดนตรีที่มาเป็นแบบเตม็วงและศิลปินเด่ียวเพียงอยา่งเดียว ทั้งน้ีการคดัเลือกศิลปิน
ที่จดัขึ้นนั้น จะเนน้กลุ่มศิลปินและวงดนตรีอิสระ (อินด้ี) ที่มีความนิยมในทอ้งตลาด Miles และ Palmy 
เป็นตน้ ท าใหเ้ห็นถึงความแตกต่างจากผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ่ื์น เน่ืองจากแสงโสมตอ้งการ
ส่ือสารวา่ กลุ่มลูกคา้ของแสงโสมนั้น มีความเป็นตวัของตวัเอง เนน้การแสดงออกในความเป็นตวัของ
ตวัเอง (พงศธร สายสุวรรณ ต าแหน่ง Senior Creative Designer ผลิตภณัฑ์แสงโสม สเปเชียล รัม , 
2559) 

 การจดังาน SangSomMoveaBar ของแสงโสมนั้นจะมีงานใหญ่ที่จดัขึ้นในจงัหวดัใหญ่
ของแต่ละภูมิภาค เช่น กรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ อุบลราชธานี และสงขลา ทั้งน้ีการจดังานของแสง
โสมนั้นจะเน้นการจดังานในพื้นที่โล่งแจ้ง เน่ืองจากกิจกรรมทางการตลาดของแสงโสมนั้น ใช้
พระจนัทร์เป็นตวัเช่ือมโยงในการส่ือสารตราสินคา้ เพราะผลิตภณัฑแ์สงโสมมีความตอ้งการน าเสนอ
วา่การจดังานแต่ละคร้ังนั้นจะจดัขึ้นในวนัที่พระจนัทร์เตม็ดวง จึงท าใหก้ารเลือกสถานที่จดังานในแต่
ละคร้ังจะเลือกใชส้ถานที่กลางแจง้ในเวลากลางคืนเพื่อให้เห็นดวงจนัทร์ เช่น สนามจรัญบุรพรัตน์ 
กรุงเทพมหานคร ลานประเสริฐแลนด์ จังหวดัเชียงใหม่ อุบลสแควร์ จังหวดัอุบลราชธานี และ
เซ็นทรัลเฟสติวลั อ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา (พงศธร สายสุวรรณ ต าแหน่ง Senior Creative 
Designer ผลิตภณัฑแ์สงโสม สเปเชียล รัม , 2559) 

 งาน SangSomMoveaBar มีการประยุกต์วิ ธีการน าเสนอที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์บรนดอ่ื์นในการจดังานคอนเสิร์ตหรืองานกิจกรรมพิเศษ สงัเกตไดจ้ากการโปร
โมตงานกิจกรรมตามส่ือออนไลน์ ส่ือประชาสัมพนัธ์แบบดั้ งเดิมโดยจะมีธีมงานที่แตกต่างกนัไป
เร่ือยๆ เน่ืองจากแนวคิดของงานแต่ละคร้ังที่จดันั้นจะมีการเปล่ียนธีมงานอยู่เสมอเพื่อสร้างความ
น่าสนใจให้กบังานมากขึ้น เช่น “งานเด็กสายศิลป์” ที่น าเอาความเป็นบุปผาชนมาสร้างเร่ืองราวของ
งานว่ากลุ่มเป้าหมายหลักของแสงโสมนั้ นจะเป็นคนที่มีความรักอิสระเสรี ช่ืนชอบดนตรีและ
เสียงเพลง นอกจากน้ีภายในบริเวณงานไดมี้การจดัรูปแบบที่ชดัเจน เพือ่สร้างการรับรู้ตราสินคา้ให้กบั
กลุ่มเป้าหมาย และยงัเป็นการสร้างการส่ือสารตราสินคา้ที่ให้ผูรั้บสารเกิดความภกัดีต่อตราสินคา้ของ
ผลิตภณัฑแ์สงโสม   โดยสอดคลอ้งกบัขอ้บงัคบัตามมาตรา 32 ที่หา้มแสดงสญัลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิต
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ทั้งน้ีการออกแบบของส่ือต่างๆ ที่ใชภ้ายในบริเวณงาน ธีมงานคอนเสิร์ต ฝ่าย
ออกแบบของผลิตภณัฑแ์สงโสมมีการศึกษากลุ่มเป้าหมายเพือ่ออกแบบงานใหส้อดคลอ้งและตรงกบั
ผูเ้ขา้ร่วมงานเสมอ (พงศธร สายสุวรรณ ต าแหน่ง Senior Creative Designer ผลิตภณัฑแ์สงโสม สเป
เชียล รัม , 2559) 
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 จากสาเหตุขา้งตน้จึงเป็นที่มาของการศึกษางานวิจยัเร่ือง การส่ือสารตราสินค้าผ่าน
กิจกรรมพิเศษของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ : แสงโสม สเปเชียล รัม เพื่อเป็นประโยชน์แก่ผูท้ี่ตอ้งการ
ศึกษาแนวทางการส่ือสารตราสินค้า เค ร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในประเทศไทยที่ไ ม่ละเ มิดต่อ 
พระราชบญัญตัิควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551  และเป็นแนวทางในการปรับปรุงและป้องกนั
ไม่ใหเ้กิดการละเมิดต่อขอ้กฎหมายดงักล่าว  

 

 ค ำถำมกำรวิจัย 
  ผลิตภณัฑแ์สงโสมมีกลยทุธ์การส่ือสารตราสินคา้ผ่านการจดักิจกรรมพิเศษ SangSom 

DekSaiSilp อยา่งไร 
 
วัตถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

 เพื่อศึกษารูปแบบเน้ือหาและกลยทุธ์การส่ือสารตราสินคา้ผ่านกิจกรรมทางการตลาด
ของสุราแสงโสมผา่นการจดักิจกรรมพเิศษ SangSom DekSaiSilp  
 
ขอบเขตกำรวิจัย 

  ศึกษารูปแบบการส่ือสารตราสินค้าของผลิตภัณฑ์แสงโสมผ่านการจัดกิจกรรม 
SangSom DekSaiSilp 

  
ประโยชน์ที่จะได้รับ 

1. ดา้นการน าไปใชใ้นภาคปฏิบติั  เพือ่แนวทางเรียนรู้เร่ืองกลยทุธก์ารจดังานแสดงอยา่ง 
เป็นระบบ ทั้งการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด (คอนเสิร์ต) หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ เพื่อสร้าง
ภาพลกัษณ์และสร้างแบรนด ์ขององคก์ร ใหมี้ประสิทธิภาพและบรรลุวตัถุประสงคใ์นการจดังาน 

2.  ดา้นการสร้างความรู้ในเชิงวชิาการ เพือ่น าผลการวจิยัไปใชเ้ป็นแนวคิด ทฤษฎีการ 
บริหารและจดัการกิจกรรมพิเศษเพื่อการส่ือสารแบรนด ์ทั้งการส่ือสารองคก์ร และการโฆษณา หรือ
การส่ือสารการตลาดได ้

3. ดา้นการพฒันาการเรียนการสอน เพือ่เป็นแนวทางในการศึกษาของผูท้ี่มีความสนใจ หรือ  
งานวจิยัที่เก่ียวขอ้งดา้นการศึกษารูปแบบ เน้ือหา และกลยทุธใ์นการส่ือสารการตลาดในกิจกรรมทาง
การตลาด 
 
ขอบเขตกำรศึกษำ 

 กิจกรรมพเิศษ SangSom DekSaiSilp ของผลิตภณัฑแ์สงโสม ปี พ.ศ.2560 
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ระเบียบวิธีวิจัย 
 การสงัเกตแบบมีส่วนร่วมงานกิจกรรม SangSom DekSaiSilp การสมัภาษณ์เชิงลึก ผูว้าง

นโยบายการส่ือสารตราสินคา้ของผลิตภณัฑแ์สงโสม เจา้หนา้ที่การตลาดผลิตภณัฑแ์สงโสม ครีเอทีฟ
งาน SangSom DekSaiSilp เอเจนซ่ีผูจ้ดังาน SangSom DekSaiSilp และเจา้หนา้ที่ปฏิบตัิงาน SangSom 
DekSaiSilp 

 
ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  

 1. งานกิจกรรมพิเศษของผลิตภณัฑ์สุราแสงโสม งาน Sangsom DekSaiSilp ระหว่าง
เดือนกุมภาพนัธ ์ถึงเดือนมีนาคม พ.ศ.2560  

 2. ผู ้วางนโยบายการส่ือสารตราสินค้าของผลิตัณฑ์แสงโสม เจ้าหน้าที่การตลาด
ผลิตภณัฑ์แสงโสม ครีเอทีฟงาน SangSom DekSaiSilp เอเจนซ่ีผูจ้ดังาน SangSom DekSaiSilp และ
เจา้หนา้ที่ปฎิบตัิงานSangSom DekSaiSilp 

 
เคร่ืองมือ 

 1. ตารางบนัทึกขอ้มูลการสังเกตการณ์กิจกรรม SangSom DekSaiSilp ที่จดัขึ้นระหว่าง
เดือนกุมภาพนัธถึ์งเดือนมีนาคม พ.ศ.2560  

 2. บทสัมภาษณ์เชิงลึก ผูว้างนโยบายการส่ือสารตราสินค้าของผลิตภัณฑ์แสงโสม 
เจา้หนา้ที่การตลาดผลิตภณัฑแ์สงโสม ครีเอทีฟงาน SangSom DekSaiSilp เอเจนซ่ีผูจ้ดังาน SangSom 
DekSaiSilp และ เจา้หนา้ที่ปฏิบตัิงาน SangSom DekSaiSilp 

 
กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

 น าขอ้มูลที่ไดจ้ากการลงพื้นที่งานกิจกรรมพิเศษ SangSom DekSaiSilp ที่จดัขึ้นระหว่าง
เดือนกุมภาพนัธถึ์งเดือนมีนาคม พ.ศ.2560 และการสมัภาษณ์เชิงลึก ผูท้ี่มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการจดังาน
กิจกรรมพิเศษ SangSom DekSaiSilp ที่จดัขึ้นระหว่างเดือนกุมภาพนัธ์ถึงเดือนมีนาคม พ.ศ.2560 
จากนั้นน าขอ้มูลมาสรุปผลและอภิปรายผลการวจิยั 

  
นิยำมศัพท์ 

  กลยุทธ์กำรส่ือสำรตรำสินค้ำ (Brand Communication Strategy)  หมายถึง แนวทางการ
วิเคราะห์ท าความเขา้ใจสถานการณ์ปัจจุบนัเพือ่จดักิจกรรมพิเศษ การก าหนดกรอบวตัถุประสงคข์อง
กิจกรรมพิเศษ การใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดเชิงบูรณาการสนับสนุนการจดักิจกรรมพิเศษ การก าหนด
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ผลเชิงรูปธรรมของกิจกรรมพิเศษ การก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการใหมี้การตอบสนองต่อกิจกรรม
พิเศษ การวิเคราะห์ทรัพยากรที่มีต่อการจดักิจกรรมพิเศษ และผลลัพธ์และการวดัผลของการจัด
กิจกรรมพเิศษ เพือ่การส่ือสารตราสินคา้ 

 กิจกรรมพิเศษ (Special Event) หมายถึง กิจกรรมทุกรูปแบบที่จัดขึ้ นเพื่อให้เป็น
เหตุการณ์ที่ส าคญัและน่าจดจ าโดยผ่านการคิดและวางแผนมาอย่างดีเพื่อตอบสนองวตัถุประสงค์
บางอยา่งที่องคก์รก าหนดขึ้น ซ่ึงกิจกรรมพิเศษน้ีหมายรวมถึงกิจกรรมที่เก่ียวกบัองคก์ร (Corporate 
Event) และ กิจกรรมทางการตลาด (Marketing Event) ที่สามารถใช้เพื่อส่ือสารตราสินค้า ตั้ งแต่
ภาพลกัษณ์องคก์รไปจนถึงภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑห์รือบริการ ทั้งน้ี กิจกรรมพิเศษสามารถจ าแนก
ตามวตัถุประสงคอ์อกเป็น 15 ประเภท คือ  

 1. กิจกรรมเชิงกีฬา (Sport) เช่น การจดัการแข่งขนักีฬาประเภทต่างๆ 
 2. กิจกรรมบนัเทิง (Entertainment) เช่น การจดัละคร คอนเสิร์ต การแสดง 
 3. กิจกรรมการจดัการแข่งขนั (Competition) เช่น การแข่งขนัท าอาหาร 
 4. กิจกรรมการประกวด (Contest) เช่น การประกวดนางงาม 
 5. กิจกรรมการจดังานฉลอง (Celebration) เช่น การจดังานฉลองวนัปีใหม่ 
 6. กิจกรรมเยีย่มชมบริษทั (Company visit) 
 7. กิจกรรมการเปิดตวัสินคา้ใหม่ (Launching presentation) 
 8. กิจกรรมการทดลองสินคา้โดยไม่คิดมูลค่า 
 9. กิจกรรมเชิงวฒันธรรม (Culture) เช่น งานประเพณีพื้นบา้น 
 10. กิจกรรมเดินสายเพือ่แสดงผลงาน (Road Show) เช่น บูธในหา้งสรรพสินคา้ 
 11. กิจกรรมชิงโชค (Sweepstak) 
 12. กิจกรรมการแสดงสินคา้ (Trade Show) 
 13. กิจกรรมประชุมหรือสมัมนา (Seminar) 
 14. กิจกรรมเพือ่เช่ือมสมัพนัธภ์ายในองคก์ร 
 15. กิจกรรมเพือ่สงัคม หรือ กิจกรรมสาธารณะ 
 
 แสงโสม ส เป เ ชียล  รัม  (Sangsom Special Rum) หมายถึง  ผลิตภัณฑ์เค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอล์ของ บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน)  โดยใช้การส่ือสารตราสินคา้ผ่านการจดั
กิจกรรมพเิศษ คือ งานคอนเสิร์ต Sangsom DekSaiSilp  

  


